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নিবেদন 


চা 5 
টিকারার মিষ্টি মধুর আলাপে প্রভাত বাতাস প্রসন্ন হয়ে ওঠে। গ্রাম 


থেকে গ্রামাস্তরে শারদলক্মীর আগমনবার্তা বিঘোষিত হয়ে ষায়। 
পূজ1 সমাগত, গ্রামপ্রবীণের! পরামর্শ করতে বসেন, শিশুরা কোলাহল 
করে বেড়ায়, আর প্রিয়জনসমাগমলভ্তাবনায় পুরক্লীদের মন চঞ্চল হয়ে 
ওঠে । 

প্রচারের দন্ত কাঙা-নাকাড়ার ব্যবহার পুররাকাল থেকে চলে' 
আনছে। রাজার ঘোষকেরা এক সময়ে কাডা পিটিষে তাদের বক্রন্য 
ঘোষণা! করত। এখনও জমি দখলের সময় ঢোপ বাঙ্জাবার ব্রেওয়াজ 
আছে 

ধর্মবিজন্বা অশোক তখাগতের প্রেম ও মৈরীর সাণী প্রচারের জন 
ষে শ্রম্ণ ও পরিব্রাজকদের পাঠিরেছিলেন তার বহিভারতের বনু 
হুবারোহ গিরিবজু' অতিক্রম করেছিলেন, সাগর লঙ্ঘন করেছিলেন । 
শঙ্করাচাঘ পদব্রজে আপসমুত্র হিমাচল সমগ্র ভারত ভ্রমণ করে হিন্দু 
বর্ষের মাহাঘ্ব্য প্রচার করেছিলেন। সেদিনও ভগনান শ্রিশ্রীপামরুষেঃও 
মাননপুত্র ম্বামা বিবেকানন্দ সমগ্র পৃথিবীমু হিন্দুধর্মের বদ 
উপনিষদের বাণী প্রচার করে এলেছেন। ধর্ম প্রচারের জন্য গার 
নিষ্ঠাবশত যুগে যুগে মানুষ বে অপরিমেয় রুচ্ছ সাধন করেছে তার 
তুলনা হয় ন1। 

কিন্ত সে নুগে প্রচারের মাধ্যম ছিল সঙ্কীর্ণ আপুনিক প্রচারের 
মাধ্যম বিজ্ঞানের সহায়তায় বনুধা বিস্তৃত ও ন্যাপক আকার ধারণ 
করেছে। সংবাদপন্ধ ও রেডিওর সাহায্যে সমগ্র পৃথিবীর পরিধি 
বেষ্টন করা সম্ভব হয়েছে । তাই এ যুগে প্রচারের ব্যাপ্তি যেমন 
সীমাহীন, প্রকারও তেমন বছবৈচিত্র্যময় । 
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আমাদের দৈনন্দিন জীবনে বিজ্ঞাপনের ব্যাপক বালহার আমরা 
প্রত্যক্ষ করছি। দ্বিতীয় মহাসমরের পূর্বে ও পরে, এই হ্ল্লকালের 
মধ্যে, আমাদের দেশেই বিজ্ঞাপনশিল্পের সবিশেষ পরিবর্তন সাধিত 
তয়েছে। প্রচারকলা এখন শিক্ষাসাপেক্ষ বিজ্ঞানের প্যায়ে উন্নীত 
হয়েছে, কিন্তু অনেকেরই ধারণ] বিজ্ঞাপন বিষয়ে বিশেষ করে 
শিখবার কিছু নেই। ভুক্তচ্ভোগী মারেই জানেন, পিজ্ঞাপন নিষয়ে 
মতামত প্রকাশ করতে কেউ ছাড়েন না। এই একটামার বিষয় আছে 
যার সম্বন্ধে সকলেরই ধারণ] যে তারা কেউ কম বোঝেন না। অফিসে 
ম্যানেজিং ডিরেক্টর থেকে স্বর করে (বয়ারাটি পঘন্থ সবাই 
বিজ্ঞাপনের সমজদ্রার সমালোচক, ফলে প্রচার সচিব,_-আদৌ যদি 
ওই পদে কেউ থাকেন-_-সর্বদা সপ্ররথী বেষ্টিত 'শভিমন্যর দশাম্ন পড়তে 
বাধ্য হন। এ অবস্থা আদে বাঞ্চনীয় নয় । 





ফলে প্রচার সচিব সপ্তরথী বেষ্টিত অভিমন্য দশায়-*- 
ইংরাজীতে বিজ্ঞাপন বিষয়ে বহু গ্রন্থ আছে, বাংলাতেও হওয়। 
ত্পকার। শিক্ষাব্রতী বন্ধুবর শ্রীবুক্ত বিন্য়কুষ্ণ দাস এ বিষয়ে আমার 
দৃষ্টি আকধণ করেন। বস্ততত তার কয়েকজন ছানের অন্সদ্ধৎংসা 
মেটাতেই বিভিন্ন সাময়িক পত্রিকায় বিজ্ঞাপন বিষয়ে কয়েকটি প্রবন্ধ 
প্রকাশ করি। 'যুগাস্তরে, যখন একটি প্রবন্ধ ধারাবাহিক ভাবে 
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প্রকাশিত হতে থাকে তখন কলিকাতা হাইকোর্টের আডভোকেট 
শীযুক্ত কষ্ণাস সরকার বিজ্ঞাপন বিষয়ে আমাকে কয়েকটি প্রশ্ন]কবে, 
পাঠান এবং এ বিষয়ে আমার কোন বই প্রকাশিত হয়েছে কিনা 
অনুসন্ধান করেন। বিচারপতি কবি শ্রীধুক্ত স্থরেশ বিশ্বাস বাংলা ভাষার 
বিজ্ঞাপন বিষয়ে আলোচনার জন্য আমাকে উৎসাহিত করেন। 

বর্তমান পুস্তকের নামেই এর উদ্দেশ্য বিবৃত হয়েছে । দেশব্যাপী 
বেকার সমশ্তার কিছুটা সমাধান প্রচার ব্যবসায়ের মধ্যে আছে। 
বা"লা ভাষার মাধ্যমেই যাতে এ বিষয়ে কিছুট। প্রাথমিক জ্ঞান পাওয়া 
যাঘ তাই এই যৎসামান্ত আয়োজন; প্রয়োক্গনের তুলনায় নিতাস্ত 
নগণ্য হলেও ভবিষ্যতে বিস্তারিত আলোচনার 'াঁমকা হিসাবে একে 
গ্রহণ করা চলতে পারে। ্‌ 

প্রচার বিজ্ঞানের দার্শানকতত্ব, মনস্তত্ব, অর্থনৈতিক বিচার ও 
সংখ্যাতত্ব প্রভৃতি গুরুগম্ভীর ও গভীন্র শালোচনা পরিহার করে এবং 
বিগ্পনের পুরাতত্ব ও 'ভবিষ্তত্বর্ণনাও বজন করে সংক্ষেপে ও সহজ 
ভাষ|য় এই. খসড়া আলোচনা করা হয়েছে। ইগ্ডিয়ান এগ ঈস্টার্ণ 
নিউজ পেপার সোসাইটির স্থযোগ্য সম্পাদক শ্রদ্ধেয় শ্রীমুক্ত আশু দে 
এই ক্ষুদ্র প্রচেষ্টায় ভূমিকা সংযোগ করে একে কপার গৌরবে মণ্ডিত 
করেছেন, তার কাছে কৃতজ্ঞতা প্রকাশের তাষ! নেই। যে সব শিল্পী 
বন্ধু ও প্রচার-ব্যবসায়ী এই নব উদ্যমে সন্ক্রিয়তাবে সহায়তা করেছেন 
তাদের এই স্রযোগে আমার আন্তরিক ধন্যবাদ জানাই । সর্বশেষে 
বস্দুবর শ্রীনন্দগোপাল ঘোষের কথা উল্লেখ করব, যার সহদয় আন্কুলা 
ব্যতীত এ পুস্তক প্রকাশ করা সম্ভব হত ন1। বেঙ্গল পাবলিশাসের 
কত পক্ষ এ পুস্তক প্রকাশের তার গ্রহণ করে আমাকে চির কৃতজ্ঞতা 
পাশে আবদ্ধ করেছেন। 

গ্রস্ঠকার 


বিশেষ ভষ্টব্য 


পত্র পত্রিকায় বিজ্ঞাপন" ও «খুচরা খবর? প্রসঙ্গে নিযোক্ 
সংশোধন ও সংযোজন আবগ্তক । 

€ক) সদস্য পত্রিকায় অকুমোদিত দালাল নাতীত অন্য ব্যক্তি না 
বিজ্ঞাপনদাতার কাছ থেকেও দালালা না দিয়ে বিজ্ঞাপন 
গৃহীত হতে পারে । সংশোধনার্থে ৮৭ পৃষ্ঠা ভর্টরব্য । 

(খ) কোন সদস্য পত্রিকা! নিজে উপযুক্ত বিবেচনা করলে কোন 
বিজ্ঞাপন দাতার সাথে তার দ'লালের গোলযোগ উপস্থিত 
হলে অপর কোন অনুমোদিত দ্রালালের হাত দিয়ে সেই 
বিজ্ঞাপন গ্রহণ করতে পারেন, সমিতি তাতে বাধা দেবে 
না। সংশোধনার্ধে ৮৭-৮৮ পুষ্ঠা দ্রষ্ুন্য | 

(গ) ২১৮।৪৯ পর্যস্ত নিয়োক্ত সদস্তপদ-সমূহ বাতিল হয়েছে, 

সংশোধনার্থে ৮৯, ৯০) ৯১ পৃষ্ঠা দ্রষ্ঠব্য । 


(৬) আজাদ-_ঢাকা! (৩৬) প্রবাসী-- বোস্বাই 

(৮) আনন্দবাণী__মান্রা (৩৮) ফোরাম--বোম্বাই 

(১৩) কাল- _পুন। (৫৭) সিন্ধ, অবজ।ভার--করাচী 

(২৫) ডেইলি গেজেট-_দিল্লী (৫৮) সিন্ধ, সমাচার-_-করাচী 
(৬৭) স্বরাজ্য- দিল্লী 


(€ধ) ২১/৮।৪৯ পর্যস্ত নিয়োক্ত পত্রিকা সমুহ সমিতির সদস্য 
হয়েছেন, সংযোজনার্ধে ৮৮--৯২ পষ্ঠা জষ্টুবা। 


আজ ১. হিন্দি দনিক --* বারাণসী 
জাম-এ-জামশাদূ -*.  ইঙ্গগুজরাটি দৈনিক -- বোম্বাই 
ডেকান হেরাল্ড. ** ইংরাজি দৈনিক -* ব্বাঙ্গালোর 
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- টা, 
নব ইগ্ডিয়' ..*. তামিল দৈনিক **. কয়ম্বাটোর 
নাগপুর টাইমস্‌... ইংরাজি দৈনিক *** মাগপুর 
প্রজাবানী ***. কানাড়। দৈনিক *** বাঙ্গালোর 
ক্রী-প্রেস বুঃলটিন **.. ইংরাজি সান্ধা দৈনিক -.* বোম্বাই 
পো কমান্ত -** হিন্দি দৈনিক ০... কলিকাতা 
লে'কসেরক ১ বাংলা দৈনিক ..১.. কলিকাতা 

(৪) প্রচ"র সহায়ক বস্তু নির্যাতার তালিকা, সংযোজনার্থে ১১৬ পৃষ্ঠ! 
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প্রস্তরে ৈরা প্রাচীন সাইনবোডের নিদশন 
বিস্তারিত বিবরণ ১৮ পঙ্গায় দরব। 


উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


উপজীবিকা নির্বাচন এমন একটি সমস্যা ধার সন্মুখীন হয়ে সংসারী 
ম'ত্রেই অল্প-নিস্তর তাবিত হয়ে পড়েন। পৈতৃক বৃত্তি গ্রহণ কর] যেখানে 
সম্ভব হয়, কাজটা! সেখানে কিছুটা সহজ হয়, নতুন পথে চলতে হলেই 
অনেক বাধা অতিক্রম করতে হয়। তাই সচরাচর দেখতে পাই, 
চিরাচরিত পথে চলনার একটা সহজ প্রবৃত্তি নিয়ে যার] সংসারে প্রবিষ্ট হ'ন 
তার! সেই সব বৃত্তি গ্রহণ করেন যাতে তার পূর্বেই অনেকে এসে ভীড 
জমিয়েছেন। নব নব বৃত্তির স্থট্টি করতে পারলে এই ভীড় কিছুটা কমে, 
বিতিন্ন বৃন্তির মধ্যে যুবশক্তিকে চালিত করতে পারলে জাতীয় উন্নতিও 
সম্ভব হয়। 

প্রদীপের নীচেই যেমন অন্ধকার থাঁকে, তেমনি খুব ক্ষাছে আছে, 
নিত্য দেখছি, ছু'হাতে ঠেলে চলেছি, দু'পায়ে মাড়িয়ে চলেছি, দেখছি 
দু'চোখে দিবারাত্র, অবিরাম শুন্ছি দু'কানে, এমন অতিপরিচিত 
বিষয়ের দিকেও আমাদের সতর্ক দৃষ্টি পড়েনা । বিষয়টি নতুন কিছু 
নয়, বিজ্ঞাপন । 

গ্রামের হাটে-বাজারে ধে লোকটি পায়ে ঘু$ুর বেঁধে রঙ্গীন পিরানের 
শঙ্গীন উচিয়ে “সাড়ে বত্রিশ তাজা', “অষ্টবজ্র দাতের মাজন' কিন্বা “খোল 
কোম্পানীর ছাদের মলম” হাক দিতে থাকে তার থেকে সরু করে 
নিত্যকার খবরের কাগজে, সাগ্তাহিক-মামিক-বাধিকে, ভ্রামে, বাসে, 
রেলের ষ্টেশনে, পথে খাটে, বাড়ীর দেওয়ালে, ছাদের উপরে এমন কি 
দেশলাইয়ের বাক্সের রেপের টিকিটের পিঠে অবধি স্ই বিজ্ঞাপনের 
বিস্তার। এস্প্রানেডের অন্ধকার আকাশে ফুটে-ওঠা সবুজ পাড় দেওয়! 


উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


বিরাট জলস্ত ইন্তাহার- মাঝে অগ্নি-অক্ষরে লেখা 4“চ199619? 01683, 
ওটিও একটি বিজ্ঞাপন । বিশেষদ্ধপে যা জ্ঞাপন করায় তাই হোলো 
বিজ্ঞাপন। বুগেযুগে কালে কালে তার প্রকার ও পরিমাণ পালটে 
গেছে, শ্রসারিত হয়েছে, কিন্তু মানব সত্যতার অতি প্রাচীন নিদর্শন হতে 
আজ পযন্ত এ চলেছে, চলবেও অন্ত পযন্ত। 
বিজ্ঞানের উন্নতির সঙ্গে, কলকারখানার প্রসারের সঙ্গে, উৎপন্ন 
প্রচুর উদ্বৃত্ত বস্তর দেশময়, এমন কি পৃথিবীময় ব্টনের সমস্টা বুদ্ধির সঙ্গে, 
প্রতিযোগিতায়, প্রতিদ্বন্দ্িতায়,। বছবিধ বৈজ্ঞানিক উপায়ে বিজ্ঞাপনের 
প্রকার, পরিমাণ, এবং পরিবেশ নিয়ত প্রসারিত ও বিচিত্র হয়ে উঠেছে। 
ফলে প্রচার-শিল্প অগৌণে একটি বাস্তব বিজ্ঞানের আসন অধিকার করেছে 
যার মধ্যে বছুবিধ ফলিত কল] ও বিজ্ঞানের সমন্থয় সাধিত হওয়া প্রয়োন 
হয়েছে। বিষয়ের জটিলতা বত বাড়ছে ততই বাড়ছে বিশেষজ্ঞের চাহিদা, 
তা ছাড়া কারিগর কি কেরাণী তাদেরও প্রচুর ক্ষেত্র হয়েছে এই 
ব্যবধায়ে। শিল্পী, সাহিতিযক, রাপায়নিক, যন্থনি্দ, আলোকচিত্রী 
সবারই ডাক পড়েছে; ডাক পড়েছে পটুয়ার, সঙ্জাকরেরঃ সুত্রধরের, 
কর্মকারের, কারু-শিল্পীর, স্থপৃতির | চিত্র-শিল্পীর কাজ ললিত কলার 
ভুঙ্গ গিরিশূঙ্দ হতে সহশ্রধারায় প্রবাহিত হয়ে ফলিত কলার 
(4001254 ঠা 00 00207067019] /ঠা0 ক্ষেত্র উর্বর করে তুলেছে, যার 
প্রসাদদে গণচিত্তে সৌন্দ্ধের দাবী দৃঢ় হয়েছে, দেশে দেশে যুগে যুগে 
কারিগর হয়েছে শিল্পল্টা। 
বিজ্ঞাপন বা প্রচার ব্যবসায়কে উপজীবিক। হিসাবে গ্রহণ করবার 
জন্য অল্প-বিস্তর প্রায় সক স্তরের লোকেরই আকুতি জন্মাতে পারে, 
যদি বোঝা যায় অন্যন্য বৃত্তির চেয়ে এ ব্যবসায়ে বা বুত্তিতে লোভনীয় কিছু 
আছে এবং এর উপার্জন অপ্রচুর নয়। সেদিকদিয়ে চিন্তা করলে সব 
প্রথমে বল] দরকারঃ কেউ যেন মনে ন] করেন, এই বৃত্বিতে এমন কোন 


উপজীবিক' হিসাবে বিজ্ঞাপন ৩ 


ইন্রভাল আছে যার ঘাদুষ্প্শে ধূলিমুঠি সোনামুঠিতে পরিণত হতে পারে। 
বরং ঠিক তার উল্টো। এ এমন একট! ব্যবসায় যেখানে নিজের যোগাত। 
প্রমাণিত করতে সতত সচেষ্ট থাকতে হয় কিন্তু উপার্জন আদৌ হতাশা- 
ব্যগ্রক নয়। শিক্ষকতা, ওকালতি, চিকিৎসা-ব্যবসায় বা সাধারণ 
মসীজীবির কাজে যে পরিমাণ ভীড়, এ বাবসায়ে এখনও তত ভীড় নেই, 
সেদ্দিক দিয়ে কিছুটা আশ্বস্ত হওয়ার কারণ আছে । অপর পক্ষে বিজ্ঞাপন- 
বিমুখ দেশীয় ব্যবসায় প্রতিষ্ঠানকে বিজ্ঞপনের উপযোগিতা বুঝিয়ে, 
উপকারিতা দেখিয়ে উৎসাহী করে তুলে নিতে না পারলে এর সংকীর্ণ 
ক্ষেত্রে স্বচ্ছন্দ বিচরণের ঠাই মিলবে না। 

বিজ্ঞাপনের ব্যয় ষে ব্যবসায়ীর লোকসানের খতিয়ানে তুলবার 
হিসাব মাত্র নয় সে বিষয়ে বিস্তৃত আলোচনা অন্য প্রবন্ধে করেছি 
(বিজ্ঞাপনের দাম দেয় কে')। আমাদের এ বিষয়ে অবহিত হওয়া 
প্রয়োজন ষে' বাবপায়ে মূলধন যেমন অত্যাবশ্যক, তেমনি বিজ্ঞাপনও 
অপরিহার্য; বিনা মুলধনে কারবার চলে না, বিনা বিজ্ঞাপনে কারবার 
বাড়ে ন। ইউরোপে, আমেরিকায় বিজ্ঞাপনে ষে বহরে ব্যয় হয় তার 
শতাংশও আমাদের দেশে হয় না) দেশ ম্বাধীন হয়েছে, দেশীয় ব্যবসায় 
বাণিজ্যের প্রসারের অফুরস্ত ক্ষেত্র বিস্তৃত হয়েছে। এই শুভযোগে 
বিজ্ঞাপনের জয়-যাত্রীও স্বর হবে। সেই অভিযানে যারা ষোগ বেবে 
তার! প্রগতিশীল, তর পুরোভাগে এগিয়ে যাবে, পেছিয়ে পড়লে খাকতে 
হবে পেছিয়ে চিরদিনের জন্ত। আর সেই অভিষান পরিচালনার জন্যই 
প্রয়োজন অনংখ্য উপযুক্ত কমীর,পুর ও নারীর, তাদের যোগ্য 
আসনে তার! প্রতিষ্ঠিত হয়ে নিজেরাও উন্নত হতে পারবেন, উন্নত করতে 
পারবেন তাদের জাতীয় জীবন-যাত্রাকে । 

' বিজ্ঞাপনের বহুবিধ মাধ্যম (1৩010) ) রয়েছে। দোকানের 
উপর ষে 'সাইন বোর্ড'টি দেখি ওটি হতে 'নিমন টিউবে' লেখা বিরাট 


৪ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


স্বয়ংক্রিয় বৈদ্যুতিক বিজ্ঞপ্তি পর্যস্ত এক ধরণের বিজ্ঞাপন । ও গুলি প্রস্তত . 
করতে হলে চাই সুষ্ঠ পরিকল্পনা, কাঠের মিশ্ী, টিনের মি্্ী, রংএর মিস্ত্রী, 
চিত্রকর, সাধারণ মজুর, বিছ্যুৎ-বিজ্ঞান বিশারদ, নিঅন টিউব-কারিগর 
ইত্যাদি । 

তেমনি ভাবে খবরের কাগজে যে বিজ্ঞাপন দেখতে পাই ওর 
পশ্চাতে আছে আরো অনেক ব্যক্তির সহযোগিত1। বিজ্ঞাপনদাত! 
বিজ্ঞাপন দিতে চাইলেন, সেটি বারা প্রচারের তার শিলেন তাদের দপ্তরের 
কুশলী পরিকল্পনাকারী বিজ্ঞাপিত,জিনিষের যোগ্যতা অন্সারে বিজ্ঞাপনের 
ভাব লিখে দিলেন, সাহিত্যিক দিলেন বাণী, শিল্পী দ্রিলেন রূপ, আলোক- 
চিত্রী দ্রিলেন প্রয়োজনীয় ছবি। শিল্পীদের মধ্যে কেউ বা অক্ষর অঙ্কণে 
বিশেষজ্ঞ, কেউ অলঙ্করণে, কেউ বা জুতা, ছাতা বা যন্ত্রপাতি অঙ্কণে। 
লেখাগুলি কম্পোজ হ'ল, প্রুফ দেখ] হুল, ছেপে মুল আর্ট ওয়ার্কে 
সন্নিবিষ্ট করে তার ব্লক করা হল। ব্লক করাও একট! বৈজ্ঞানিক ব্যাপার, 
যেখানে আলোক-চিত্রশিল্পী, রাসায়নিক, “এনগ্রেভার', স্থত্রধর প্রভৃতির 
কাজ থাকে। দরকার হলে মুল ব্লক হতে ট্িরিও (51515০) এবং 
ম্যাটিক্স (1490) তৈরী হয়। তার জন্তেও আলাদ] কারিগর থাকে। 

ব্লক হয়ে এলে সেটি নির্বাচিত মাধ্যমে (75601010.) প্রেরিত 
হল। কোন্‌ পত্রিক কি জিনিষের বিজ্ঞাপনের উপযোগী, কোন্‌ প্রদেশে 
কি সমাজে তার প্রচার কত পরিমাণ, সে-সব সংবাদ জেনে মাধ্যম 
নির্বাচনের জন্য বিশেষজ্ঞ (21০019 7797) থাকেন। কোন্‌ পত্রিকার 
আকৃতি কেমন, কি প্রকারের কাগজে মুদ্রিত হয় সে সবজেনে শুনে ব্লক 
তৈরী হওয়] চাই। ঠিক অভীষ্ট দিনে, অভীষ্ট স্থানটিতে প্রকাশিত হ'ল 
কিনা সেদিকে লক্ষ্য রাখবার লোক চাই, প্রুফ সংশোধন করা চাই। 
এমন কি, হাতে লেখা বিজ্ঞাপনের জন্য ঠিক কি ধরণের “প্রেস টাইপ! 
কোথায় ব্যবহার করতে হবে তার নির্দেশ দিতে লোক চাই। 
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কম্পোজিটর, মেশিনম্যান ইত্যাদি ছাপাথানার লোকজনের কথা নাই 
বা বল্লাম । 

এতো কাগকারখানার পরে বিজ্ঞাপনটি অভীষ্ট দিনে অভীষ্ট কাগজের 
অতীষ্ট স্থানটিতে পছন্দসই ছবিছাপা নিয়ে আমাদের দুয়ারে হাজির হতে 
পারে। আমরা সংবাদপত্র হাতে নিয়ে যখন অবহেলায় পাতার পর পাতা 
উল্টে ফাই, চট করে নজরে পড়ে একটা বিজ্ঞাপন, পড়ে ফেলি 
সোৎসাহে, তখন কি একবারও মনে ভাবতে পারি, ওই বিজ্ঞাপন রচ নায় 
কত জন লোকের সক্রিয় সহযোগিতা প্রয়োজন হয়েছে? 

এইখানে একট বিষয় বিশেষভাবে বলবার আছে। হ্থধর, 
রাসায়নিক, এমন কি অনিপুণ মজুর ( 0008100160 12১00: )-ও বহুবিধ 
শিল্প-ব্যবসায়ে অল্প বিদ্তর রুজি রোঙ্গগার করতে পারে । কিন্তু তথাকধিত 
সাধারণ শিক্ষায় শিক্ষিত যুবক এমন কি সাহিত্যিক প্রতিভার অধিকারী 
এবং চিত্রশিল্লের পূজারী শ্রষ্টা শিল্পীরও উপজীবিকণ নির্বাচন খুব সহজ নয়। 
তাদের হয় সাধারণ কেরাণীর বৈচিত্র্যহীন জীবন যাপন করতে হয়, নতুব। 
কঠোর দারিদ্রের সাথে সংগ্রাম করে দরিদ্র জীবন যাপন করতে হয় যাতে 
প্রতিতা বিনষ্ট হয়ে যাওয়ার খুবই আশঙ্কা থাকে। প্রচুর বিতের 
উত্তরাধিকারী না হলে, অথবা দৈবান্গ্রহে কোন রাজকীয় বৃত্তি না জুটে 
গেলে ললিত-কলার পূজারী স্জনীপ্রতিভাসম্পন্ন গুণী শিল্পীকেও নিতাস্ত 

তগ্রামময় দরিদ্র জীবন যাপন করতে দেখা গেছে। সমাজ তাকে সম্মান 

দিতে পারে, সম্পদ দেয় নি, দেয়নি সংসার প্রতিপালনের প্রচুর অর্থ। 
অপর পক্ষে কবি ও কথাশিল্পী, ওপন্যণসিক, নাট্যকার, এক কথায় 
সাহিত্যের ধার! পুঞ্জারী তারাও সমাজের সাদর দাক্ষিণ্য পেলেও যথেষ্ট 
দক্ষিণা পান নি ধাতে তার বা তার প্রতিপাল্যদের দক্ষিণ হস্তের ক্রিয়াটা 
ললম্মানে সমাধা হতে পারে। 

শিল্পী, কবি বা গায়ক এর! অল্প বিস্তর কপার পাত্র, এই রকম একটা 
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অলিখিত ধারণা সমাজের ছিল । সভাসগিতি করে তাদের আদর করলেও 
প্রাত্যহিক জীবনে তাঁরা ছিলেন অবহেলিত। রেডিও মারফং বিজ্ঞাপন 
প্রচারের ব্যবস্থা এদেশে না হওয়। প্ষন্ত অবশ্য প্রচার ব্যবসায়ে গায়কদের 
বথেষ্ট স্থযোগ দেওয়া যাচ্ছে না। সিনেমায় ছোট ছবিতুলে প্রচার 
করতে গেলে গায়ক ও অভিনেতাদের কাজে লাগানে! যায়, রেডিও 
মারফৎ প্রচারে তো তারা প্রধান ও অপরিহার্য অংশ গ্রহণ করবেন। কিন্তু 
এখন আমাদের হাতে যেটুকু প্রচার মাধ্যম রয়েছে, অর্থাৎ পত্র-পত্রিকাদি 
€ 71559) এবং আম্মুসঙ্গিক অন্যান্ত মাধ্যমে শিল্পী ও সাহিত্যিকদের মস্ত 
বড় ক্ষেত্র আছে। প্রবন্ধাস্তরে বিজ্ঞাপন রচনায় সাহিত্যিক ও শিল্পীর 
ক্ষেত্র ও প্রয়োজনের বিষয় আলোচনা করেছি। এখানে এটুকু বল্লেই 
যথেষ্ট হবে যে, বিজ্ঞাপন দেওয়ার উদ্দেশ্ত বনুজনের কাছে বিজ্ঞাপিত 
বার্তা পৌছে দ্রিয়ে কোন বস্থর বিক্রয় বুদ্ধ করা? কাজটি আদৌ 
সহজ নয়। সে কাজে অভিজ্ঞ সাহত্যিক ও শিল্পীর প্রয়োজন তাই 
গৌণ নয়। 

ব্তমানের জীবন প্রথর গতিশীল, কারো! যথেষ্ট সময় নেই অপচয় 
করবার মতো। ছোট বেলায় একটি রসরচনায় পড়েছিলাম, একজন 
জমিদার তার নায়েবকে বেহালার পাঁচনের মতো এন্রাজ সালসা বা বীণা 
বটিকার সন্ধান করতে হুকুম করেছিলেন। তার কাছারিতে বোধ হয় 
সাঞ্ধাহিক “হিতবাদী' কি” "সন্ীবনী' যেতো, একজন ধীরে স্ুস্থে গোটা 
কাগজটা কয়েকদিন ধরে পড়ত আর অনেকে তাই শুন্ত। সেই ভাবেই 
পড়া হ'ল--বেহালার পাচন । ওইটুকু শুনে জমিদার ধারণা করলেন, 
এমন কোন ওষুধ তৈরী হয়েছে যা খেলেই বেহালায় হাত খুলে যাবে! 
তাই তিনি বেহালার মতো এম্রাজে এবং বীণায় সিদ্ধহস্ত হওয়ার ওষুধ 
খুজেছিলেন। 

আর এক গলে আছে, মহাশক্তি সালসা খেলে এক মাসে এতো 


স্ক্রু 
আআ 
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সের ওজন বৃদ্ধি হয়। শ্রোতারা মুখে মুখে হিসাব কষে ফেল্লে, এক 
মাসে এতে] সের হলে, বছরে অত এবং পাচ বছরে বা দশ বছরে একটা 
হাতী হওয়! যাবে! 

একট] বিজ্ঞাপন পড়ে ত! নিয়ে এত আলোচনা করবার ধৈর্য ও 
সময় এখনকার লোকের নেই । আর নেই কাগজপত্রের সেই সম্তা দিন.। 
এখন মানুষের সময়ও অল্প, সংবাদপত্রের স্থানও ইঞ্চি মেপেবিক্রী হয়, 
প্রতেকটি কলম-ইঞ্চির দাম থেষ্ট। তাই কোন দিকেই অপচয় করবার 
উপায় নেই। সেইহ্ছল্প সময়ের মধ্যে চোখে পড়বে অথচ মুল্যবান 
(দুমূল্য বলেও অন্াপ় হয় না সব ক্ষেত্রে) সংবাদপত্রের স্থানের যেন 
অপব্যবহার ন। হয় এমন ভাবে বিজ্ঞাপন রচিত হওয়। চাই। বিজ্ঞাপন 
সহঙ্জে চোখে পড়বে, দৃষ্টি আকর্ষণ করবে, মনে থাকবে, বক্তব্য বিষয় 
সহজবোধ্য ও সর্বজনবোধ্য হবে এমন হওয়া চাই। মুদ্রিত বিজ্ঞাপনও 
একধরণের বিক্রপ্নকারী €3819530. ) যারা নীরবে এমন কি ক্রেতার' 
অজ্ঞাতসারেও তাকে ক্রয়েচ্ছু করে তোলে। ক্রয়বিমুখ বা উদাসীন মনকে 
উদ্বদ্ধ করে তুলতে বিজ্ঞাপন অশেষ সহায়তা করে। সেই গুরু দায়িত্ব 
পালন করতে হলে বিজ্ঞাপন-রচয়িতার কল্লনাশক্তি প্রখর হওয়! চাই, 
মনস্তত্বে ও লোকচরিত্রে জ্ঞান থাক] চাই, বাজার হাটের হদিশ জানা চাই, 
প্রতিযোগিদের হালচাল জানা চাই । তাই এ কাজে সফলতা লাত করতে 
হলে দরকার বাছাবাছা শিক্ষিত লোকের, যাদের শিল্পে, সাহিত্যে, 
রাজনীতিতে, অর্থনীতিতে, সমাজনীতিতে, আত্তর্জাতিক, দেশীয়, এমন কি 
আস্তঃ প্রাদেশিক ব্যবসায়ে, মনন্তত্বে, বিজ্ঞানে ও বিবিধ প্রচারকলাক় 
অধিকার ও নৈপুণ্য থাকবে। 

শিল্পীদের অবহেলিত জীবন হতে নতুন জীবনের প্রশস্ত ক্ষেত্রে 
আহ্বান করেছে কমাশিয়াল আর্ট। ললিত কল বা ফাইন আর্টের (706 
80) পাশাপাশি একে বল! চলে ব্যবহারিক বা ফলিত কলা (১291754 
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বা 00701060012] 4১00) ফলিত কলা-সেবকদের কাজের এখন প্রচুর, 
চাহিদা হয়েছে। যোগ্য ও শক্তিমান ফলিত শিল্পী শুধু যে সমাদর পান 
তাই নয়, তার উপার্জন কোন কোন রাজপুরুষের মানিক উপার্জন হতে 
কম নয়। সাধারণ কাজ-জানা হ্বল্পনিপুণ ফলিত শিলীকেও এখন আর 
বসে থাকতে হয় না। 

আলোক চিত্র-শিল্প দীর্ঘকাল বিলাসের সামগ্রী হয়েই ছিল। বিশেষত 
আমাদের দেশে বিশেষ বিশেষ ক্ষেত্র ব্যতীত ব্যবহারিকভাবে আলোকচিত্র 
ব! ফোটোগ্রাফির আদর এতোদিন হয় নি। “বদ্থে মিউচুয়াল' ইনসিওরেন্স 
পলিনির আবেদন পত্রের একখানি প্রতিকৃতি তুলে দিতেন এ-কথাট৷ 
সানন্দে স্বীকার করতে হয়। কিন্তু আলোক চিদ্রের বিচিত্র ব্যবহার সম্ভব 
হয় বিজ্ঞাপনে ও সাংবাদিকতায় । মনে হয় সাংবাদিকের চেয়েও প্রচার- 
শিল্পী আলোকচিত্রকে অধিকতর স্ুষ্টুভাবে ও গভীর ব্যগুন' দিয়ে ব্যবহার 
করতে পারেন! মাফিন পত্রিকার বিজ্ঞাপনের ধার] অনুশীলন করলে 
আমাদের বক্তব্যের যথার্থতা! অন্থভৃত হবে। আলোক-চিত্রশিলীর কাধক্ষেত্র 
এইভাবে ব্যাপক ও বিস্তৃত হয়েছে। 

শিল্পী ও আলোক চিত্রী যখন সময়ের সঙ্গে তাল রেখে প্রচার-শিল্লে 
নজ নিজ ক্ষেত্র অধিকার করে নিয়েছেন, কবি ও কথা-শিলী, অর্থনীতিবিদ্‌ 
ও বিজ্ঞানী কি পিছিয়ে থাকবেন? এখানে তাদেরও যে প্রচুর ক্ষেত্র 
রয়েছে, সেটা চিনে নেওয়ার প্রয়োজন আছে। বিশেষ করে শিক্ষিত 
বাঙ্গালী যুবকের! এই নব বৃত্তিতে স্বতঃই উন্নতি করতে পারবেন বলে আমরা 
তরসা করি। 


বিজ্ঞাপনের দাম দেয় কে? 


থবরের কাগজে সিকি]পাতা জুড়ে এক নিগারেটের বিজ্ঞাপন 
বেরিয়েছে, আমার এক বন্ধু আমাকে সেটা দেখালেন। একটা মাসিক 
পত্রিকা হাতে তুলে দেখি তার পশ্চাং-প্রচ্ছদেও দেই সিগারেটের 
একটি রঙিন বিজ্ঞাপন। চোখ ঝলসে যায়। নাম না বললেও 
আপনারা আন্দাজ করতে পারছেন ষে খুব জনপ্রিয় একটা! 
লিগারেটের বিজ্ঞাপন সম্বপ্ধেই আমার বন্ধু আমার দৃি আকর্ষণ 
করেছেন। এবার তিনি বলেন-এ সিগারেটের দাম এই জন্যেই বেশি 
পড়ে, কারণ এত বিজ্ঞাপনের ব্যয়টাও তো আমরা যারা এই 
সিগারেট খাই তারাই দিচ্ছি? স্বতর'ং এ সিগারেট ন! খাওয়া 
ভালো। 

কথাটা অংশত সত্য । বিজ্ঞাপনের ব্যদ্ধ নিশ্চয়ই প্রন্ততকারক গাট 
থেকে দেন না, ঘুরিয়ে খরচাট। সিগারেট তৈপী খরচা) খাতে ফেলে 
জিনিষের পড়তা করেন। কিন্তু এও তো ঠিক ষে, নিজ্ঞাপন দেও 
হয়েছে বলেই আপনি আমি দশ জনে এই.বিশেষ সিগারেটটী চিনি, 
জ]নি এবং বোধহয় ভালও বামসি। এখন কথা হল বিজ্ঞাপনের 
দামট1 দিয়ে আমরা! ঠকছি কিনা 

পরোক্ষভাবে বিজ্ঞাপনের ব্যয় জিশিষের ক্রেতা বা ব্যনহারকারী বহন 
করলেও একথা বলা ভূল হবে ষে, বহুবিজ্ঞাপিত জিনিষই কেনা নানেই 
জিনিষ হিসাবে বেশী দাম দেওয়া আর অল্প বিজ্ঞাপিত বা বিজ্ঞাপনহীন 
জিনিষ কেন! মানেই জিনিষ হিসাবে কম দাম দেওয়া। বাংলা দেশ 
কেশতৈলের রাঙ্গা, ধরা যাক একটা বহুবিজ্ঞাপিত তেলের কথা । 
যেহেতু “অমুক কুম্থ্ম' বা 'তমুক কলাণ'০ তলের বিজ্ঞ'পনে বৎসরে পাঁচ 


১০ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞ পন 


লাখ টাকা ব্যয় হয় স্থতরাং সে তেলের দাষ আর দশটা সমপধায়ের 
তেল হতে বেশীধাষ হয়, এ ধারণা ভূল । আমর যারা এই ভাবে 
জিনিষট) বিচার করি তার] ভূলে যাই এতে কেবল বিজ্ঞাপনের ব্যয়ের 
দিকটাই দেখা হচ্ছে। তাতে যে স্থফল হচ্ছেট তার দ্বার! 
জিনিষের প্রসার বৃদ্ধি পাচ্ছে, চাহিদার সঙ্গে মাল তৈরীর পরিমাণ 
বুদ্ধি পাচ্ছে ফলে তৈরীর খরচাও কমে যাচ্ছে পরিমাণমত, এতে 
করে নস্ত্রতঃ প্রতি বোতল তেলের দাম ক্রমশঃ কমে যাচ্ছে, হিসাবটার 
সে দিকট' আমরা চিন্তা করি না। 

আমর] যারা বিজ্ঞাপনের ব্যয়ের দিকটা মাত্র বিবেচনা! করি 
বব] চিন্তা করছি না, প্রতি বোতল তেল প্রস্তুতকারকের কারখান। 
হ'তে নেরিয়ে যত হাত বদল হয়ে ব্যবহারকারীর ঘরে পৌছায় সবার 
দ্ন্তই কিছু কিছু লাভ দিতে হয়। এমন কি, তারও পূর্বে তার তেল, 
শশি, ছিপি, লেবেল, কাট,ন, গন্ধবস্ত প্রভৃতির দরুনও বিভিন্ন লোকে 
তাদের লভ্যাংশ পাচ্ছে। সে দিকদ্দিয়ে হিলাব করলে বোঝা যাবে 
এক বোতল তেলের যা দাম আমরা দিই তার সবটাই শুধু তেলের 
জন্য নয়। তার মধ্যে অনেকের মুনাফা ও পারিশ্রমিক রয়েছে। 
সেসবদিতে যদি আমরা কাতর ন! হই তবে তেমনি আর একট! 
খরচা-_বিজ্ঞাপনের দরুন দিতে আমাদের এই ইতস্তত: ভাব কেন? 
এর কারণ বিজ্ঞাপনকে ব্যবসায়ের অপরিহার্য অঙ্গ বলে স্বীকার করতে 
মর] শিখিনলি। একট! মাল তৈরী করবার জন্ত যে কাচা মাল, 
শ্রম, মুলধন এবং ব্যাবস্থাপন! প্রয়োজন তার মধ্যে বিজ্ঞাপনেরও থে 
গবশ্টই একটা স্থান আছে এই কথা যার এখনও বুঝিনি তারাই 
বিজ্ঞাপনকে এত পৃথক দৃষ্টিতে দেখি। 

বত মান বিজ্ঞাপন-ব্যবসায়ের ইতিহাসও খুব বেলী দিনের নয়। 
বিশেষ করে যান্ত্রিক সত্যতার প্রসারের ফলেই বিজ্ঞাপন ব্যবসায় তি 


৷ বিক্তক্কতকেতত্ 
বিতনাপন 


দে!কানে রতোক মাসে 
হত গ্রামে'ক।ন প্েকডের 
তালিকার সুদৃষ্ঠ “হ্যাঙগার'। 
হাাঙ্গারটির আকার ৩০৭৮ 
১০”, ৬০ পাউগড আট পেপ!তে 


তিন রং-এ ভাপা । 


একপ হার দ্োকোানিও 
আমুখে১ই বা শো-উনডোর 


মধ্যে সাজিয়ে রেখে পরিদ্দার- 
দের দৃষ্টি আকর্ষণ করা 
হয়- যাতে এক নজরেই 
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১২ উপজ্রীবিক! হিসাবে ব্জ্ঞিপন 


হয়েছে বল] চলে । ভারতে যন্ত্রচালিত শিল্পসমুহ এখনও যথেষ্ট পরিমাণে 
প্রতিষ্ঠিত ও ব্যাপক আকার ধারণ করেনি বলেই বিজ্ঞাপনকে ব্যবসায়ের 
অপরিহাষ অঙ্গ বলে আমরা গ্রহণ করতে শিখিনি। ইংলগ্ডে 
আমেরিকায় বিজ্ঞাপনকে একটি বৃহৎ শিল্প ও ব্যবসায়ে পরিণত 
করা সম্ভব হয়েছে এবং তারই ঢেউ লাগছে এসে আমাদের গায়ে। 
বিজ্ঞাপনে আমাদের দেশে কি পরিমাণ টাকা ব্যয়িত হচ্ছে তার সঠিক 
হিসাব পাওয়] যায় না. তবে অন্যান্ত দেশের তুলনায় ত 
যে নিতান্তই নগন্ত সেকথা বলাই বাহুল্য। তবু যত সামান্যই হ'ক, 
আমাদের দরিদ্র দেশের পক্ষে সেই সামান্য টাকাটাও আমাদের নজরে 
লাগে নলে আমার বন্ধুর মত অনেকের মনেই এই সন্দেহ জাগে-ষে 
ঘ দ্দিনিষের জন্য লাখ টাকার না পাচ লাখ টাকার বিজ্ঞাপন দেওয়' 
হয় সে জিনিষ বানগার করবার অর্থ হচ্ছে পরোক্ষ ভাবে সেই ফালতু” 
ধরচে নিজেও কিছু অর্থদণ্ড *দওয়?। অপর পক্ষে এক শ্রেণীর ব্যবসায়ী 
'মাছেন যার] “এড়াতে ন! পেরে বিজ্ঞাপন দিই” বলে বিজ্ঞাপনের 
উপর তাদের অশ্রদ্ধা প্রকাশ করেন । আর এক শ্রেণীর ব্যবসায়ী 
শ্াছেন যারা তাদের মালের দামের পরিমাণে সংবাদপত্রের বিজ্ঞাপনের 
দাম তুলনা! করে বলেন_-অম্বৃতবাজারে দশ ইঞ্চি বিজ্ঞাপন 
“দ্ধওয়! মানে এক সঙ্গে আমার সাত ডজন মাপ গঙ্গায় ফেলে 
দেওয়া । বিজ্ঞাপন না দিয়ে মালটি বিলিয়ে দিলেও বেশী কাজ হয়”। 
এদের ভ্রান্ত ধারণ দৃরীভূত না হলে প্রতিযোগিতার মুখে তাদের 
ব্যবসায়ের শ্রবৃদ্ধি খাকনে না সে কথ! বলাই বাহুল্য। 

বস্ততঃ বিজ্ঞাপন দ্বারা মাল প্রস্ততকারক এবং মাল ব্যবহারকারা 
ক্রেতা উভয়েই লাভবান হ'ন। এখানে আমরা তার একট] হিসাব 
ভুলে দিচ্ছি। একটা পেটেন্ট ওষুধ বিজ্ঞাপন না দিয়ে বছরে এক 
পাথ টাক কিক্রয় হত, মাত্র দশ হাজার টাকা বিজ্ঞাপনে ব্যয় 


বিজ্ঞাপনের দাম দেয় কে? 


৯৩ 


করায় তার নিক্রয় বৃদ্ধি হয়ে হল একলাখ পঁচাত্তর হাজার 


টাকা। তাতে সে ওষুধের দামও কমিয়ে দিতে 


পারা গেল 


খানিকটা, অথচ লাভের পরিমাণও বৃদ্ধি পেল। নীচে তার হিসাব 


দেখুন-_ 
বিজ্ঞাপন না দিয়ে বিজ্ঞাপন দিয়ে 
বিক্রুয় ১,০১০ ০ ০. ১১৭৫১০০০২ 
বিজ্ঞাপন ও আনুসঙ্গিক সহ বিক্রয় খাতে ব্যয় 
৩.০ ০ ০. ধু 88)ৎ 
বিজ্ঞাপন খরচ--কিছু নয় ১৯৯৬২ 
বিক্রয় অনুপাতে খগচের হার শতকারা 
৩০% ২৫% 
এক ডঙ্জন ওষুধের তৈরী খরচ-_ 
৪. ৩৮/১৬ 
এক ডজন ওষুধের বিক্রয় খরচ-_ 
১৩/৫ ১২১৫ 
এক ডজন ওষুধের বিক্রয় মুল্য 
৪গ৬ €৫11% 


ডঞ্গন প্রতি নিট লাত-__ 


১৫ 1৮১৫ 


স্থতরাং দেখা যাচ্ছে, বিজ্ঞাপন 1দয়ে চাহিদা স্থত্টি করায় ভার 
বিক্রয় বৃদ্ধির সাথে জিনিষের দামও যেমন কমান সম্ভব হয়েছে, 
লাভও কিছু বুদ্ধি পেয়েছে। আবার বিক্রয়ের পরিমাণ বুদ্ধি 


পাওয়ায় ফোট লাতের পরিমাণও বেশী হ'বে। 


পা ৮. সস ৮৪-০, উসব 


% অতিরিক্ত কর্মচারী, গদাম প্রভৃতির বধিত ব্যয় সহ। 


১৪ উপজীবিক। হিসাবে বিজ্ঞাপন 


প্রসঙ্গত; উল্লেখ করা অন্ঠায় হবে না, একটি বিশ্ববিখ্যাত আঙ্গুরের 
রসজাত থাছ্য বিজ্ঞাপন দিয়ে চাহিদা বৃদ্ধির ফলে তার এক কেসের 
দ্বাম ৩*২ টাকার স্থলে ১৫৯ টাকায় নামিয়ে আনা সম্ভব হয়েছে 
বলে 71100613101 নামক পত্রিকায় একটি সংবাদ বেরিয়েছিল । 

অতএব দেখা গেল, বিজ্ঞাপনের ব্যয় পরোক্ষভাবে খরিদ্দারের। 
বহন করলেও তারা লোকসানগ্রন্ত হ'ন না, পরস্ত বহুবিজ্ঞাপিত উৎক 
বস্ত যথাসম্ভব অন্পদামে যতদূর সম্ভব টাটকা অবস্থায় তার! পেতে 
পারেন। তাই শিল্পব্যবসায়ের দ্দিক থেকেও যেমন, জনসাধারণের 
পক্ষ হতেও তেমনি বহুল বিজ্ঞাপনের উপকারিত স্বীকার করতে 
হয়। 

কিন্ত কেবল বিজ্ঞাপনের জোরে নিগুণ বা দোষযুক্ত জিনিধকে 
বেশীদিন চালু রাখা যায় না, স্থপরিচালিত বিক্রয় ব্যবস্থার দ্বার 
বিজ্ঞাপনের সহধোগিতা ন! কগালেও স্থুফস লাভ সুদ্রপরাহত হয়-_ 
সে বিষয়গুলিও অবস্ বিবেচ্য । 


ব্যাপক বিজ্ঞাপন 


(১) 


একটা ছুননাম আছে ভারতীয় ব্যবসায়ী বিজ্ঞাপন-বিমুখ। পৃজ। 
সংখ্যাগুলিতে অবশ্য বিজ্ঞাপনের ছড়াছড়ি দেখ! যান্ন, নামকরা 
প্রকাশকের! বিজ্ঞাপন ফিরিয়ে দিতেও বাধ্য হন, কিন্তু এট! নিতান্ত 
সাময়িক ঘটনা । ইদানীং যাঁকিছু বিজ্ঞাপনের প্রবর্তন দেখতে 
পাই, তার বারে। আনাই দিচ্ছেন মাল ধারা তৈরী করেন তার1। 
তা ছাড়াও যে এজেন্সীকারবারীদের, বড় ও ছোটো--খুচর! ও 
ও পাইকারি দোকানদারদের, এমন কি দালালদেরও বিজ্ঞাপন 
দেওয়া দরকার, সেট] প্রায়শঃ অবহেলিত হচ্ছে। কিছুদিন হ'তে 
ফোন কোন বিভাগীয় বিপণি (10209:0/060819609153) বিজ্ঞাপন 
দিচ্ছেন দেখতে পাচ্ছি । তারা যে পুনঃপুনঃ বিজ্ঞাপন দিচ্ছেন 
ভাতে মনে হয় তারা বিজ্ঞাপনে উপরূত হয়েছেন। 

কিন্তু বিজ্ঞাপন-বিমুখতার জন্য কেবল ব্যবসায়ীদের দায়ী করাও 
সঙ্গত নয়। বস্বতঃ কোন বিজ্ঞাপন বদি ব্যাপক ও জনসাধারণের 
মধ্য বছলপ্রচারের উপযোগী করে তুলতে হয় তা নিতান্তই সহজ- 
সাধ্য নয়, বিশেষ কষে আমাদের দেশে--ঘেখানে অক্ষরপরিচয়হীন 
লোকের সংখ্যা এখনে। শতকর! নব্বই-এর উপরে। যে মুন্টিমেয় 
শিক্ষিত লোকের জন্য এই পত্রপত্রিকা শ্রকাশিত হয় তাদের 
কাছে পৌছুবার পথও প্রশস্ত নয়। অধিকাংশ পত্রিকার সঠিক 
প্রচারসংখ্যা পাওয়। যায় না। শুধু প্রচার সংখ্যা পাওয়াই ঘথেষ্ট নয়, 
দ্বেশের কোন্‌ অংশে কোন্‌ কাগজ কত পরিমাণে চলে, কোন শ্রেণীর 


১৬ উপজীব্ক! হিসাবে বিজ্ঞাপন 


গ্রাহক সংখ্যা কত, এমন কি সম্ভব হলে গ্রাহকদের সামাজিক ও অথ- 
নৈতিক অবস্থার আতাস কিছুটা পেলেও বিজ্ঞাপনের মাধ্যয 
(70601018) নির্ণয়ে সুবিধা হয়| আবার মাধ্যম নির্ণয় করবার 
পর হয়ত দেখ! গেল, ষে সব বহুলপ্রচারিত পত্রিক নির্বাচিত হয়েছে 
তাদের অধিকাংশের স্থানাভাব। কাগজ নিয়স্থণ আদেশ অগ্রষারী 
তারা নির্দিষ্ট সংখ্যার বেশী পৃষ্ঠা যুদ্রণের অধিকারী নন, আর 
সেই সামান্ত স্থানের মধ্যে মাথা ঢোকাবার জন্য ভিড় করে আছেন 
অনেক প্রত্যাশী। সুতরাং আমার আশানুরূপ ব্যবস্থা হতে যথেগ 
বিলম্ব হওয়ার সন্তাবন' ঘটবে, ততদিন হয়ত আমার বিজ্ঞাপন 
দেওয়ার সময় (9599017) নষ্ট হয়ে যাবে। 

কোন বিজ্ঞাপন জনসাধারণের মধ্যে ব্যাপকভাবে প্রচারিত 
করতে হ'লে তাই আমাদের তাকাতে হবে পত্রপন্তিকা ব্যতীত অন্য 
মাধ্যমের দিকেও । এখানে আমর! ঘরের বাইরে বিজ্ঞাপনের (0- 
00901 /১৫৮:0510) কথা বলছি। বহুজনমধ্যে প্রচারিত বিজ্ঞাপন 
(193৭ 2091:051088) প্রলার ব্যবস্থার ব্যাপকত অনুসারে নিয়োক্ 
ভাগে বিভক্ত করতে পারি -_ 

(১) রেডিওতে বিজ্ঞাপন । 

(২) চলমান ভ্রাম, বাস প্রভৃতিতে বিজ্ঞাপন । 

(৩) ম্যাজিক ল্যাণ্টান সংযোগে শিক্ষামূলক বক্তৃতা, ভ্রাম্যমাণ 
চলচ্চিত্র প্রদর্শনীতে ও স্থায়ী চলচ্চিত্র গৃহে সাইড (914০) দ্বারা 
বিজ্ঞাপন । 

(৪) ঘরের বাইরে বিজ্ঞাপন (04$4০9০01 £১৭৮5:09178)- প্রচার- 
পঞ্জ (09306), হোল্ডিং (60০৪14109), বিবিধ বৈদ্যুতিক বিজ্ঞাপন 
(821500010 31923, 09029 ৪20 3060০680001819) | 

(৫) বিক্রয়কেন্দ্রে বিজ্ঞাপন--দোকানের মুসজ্জিত দ্ধানাল! 
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১৮ উপজাবিক। হিসাবে বিজ্ঞাপন 


(97০৬ ৮/19009%), সাইন লোড, স্থদৃশ্য শো কা, ক্যালেখার 
প্রভৃতির দ্বার বিজ্ঞাপন। 

রেডিওতে বিজ্ঞাপন দ্রিলে মুহুর্ত মধ্যে পৃথিবীর সবক্র বেতার- 
যোগে বিজ্ঞাপিত বার] পৌছে ধাৰে সত্য, কিন্তু সংগ্রাহক বষ্ 
(1২606351109 561) না থাকলে এবং সে ষঙ্ু বাত গ্রহণের উপযোগা 
করে না রাখলে কিছুই জানা যাবে না। তারতবষের মত দাপড্র 
দেশে বেতার এখনো। ধনীর বলাসবস্ত পযায়ে শীমাবদ্ধ হয়ে 
আছে। ভারতের গ্রামাকণে কোটি কোটি লোক এখনো রেডিও 
চোখে পথঘন্ত দেখেন, ভার ব্যবহার হতে যে সম্পূর্ণ বঞ্চত আছে 
সে কথ! ব্লাহ বাহঙ্য। অপরপন্ষে প্রচ'রকেন্দ্রে (37953093078 
১০৪/9৪) এখনও এদেশে আমেরিকার মত শিল্পগত বিজ্ঞাপন 
((910112)615191 0৩৮০03108) প্রচারের সুবন্দোবশ্ত কণা হয়নি। 
হুতরাৎ পোড৬তে বভ্ঞাপন প্রসঙ্গ আমাদের পক্ষে এখনহ প্রযোজ্য 
হতে পারছে শা। 

চলমান ট্রাম বাপে পিজ্ঞাপন অগাণত মানুষের পৃষ্টি আকধণ 
করে এবং চলমান বজ্ঞাপনের বহুগ ব্যবহার প্রচলিত হয়েছে 
কিন্ত বড় সহর ও সহরতলাতে ব্যতীত ট্রামবাস আগো বেশী দূ? 
যায় না, এমন কি কলকাতা, বোথাই, দিল্লী, মাঝ্রাজ প্রভৃতি কতিপয় 
পাজধানী সহর ব্যহীত ভারতবর্ষের আট শতাধিক সহরে ট্রাম 
নেই। দূরের জেলা মহকুমার সৃহরঃ গন্র ও হাট-যেখানে অগণিত 
মানুষের যাতার়াত, বারা সংখ্যায় চাললশ কোটির মধ্যে চৌত্রিশ 
কোটির উপর, তাদের সাথে আমরা ট্রাম বাসে যোগ স্থাপন করতে 
পারি নে। 

ম্যাজিক ল্যাণ্টাণ কিছ! ভ্রাম্যমান চঙ্সচ্চিত্র দ্বারা গ্রামে গ্রাষেও - 
প্রচার কাধ করা সভন। কিন্তু ধ্দি কোন বিজ্ঞাপনদাতার পক্ষে 


ব্যাপক বিজ্ঞাগন ১৯ 


একা সেই ব্যবস্থা করে নিয়ে বিজ্ঞাপন প্রচার করতে হয, তলে 
তার খরচা অনেক বেশী পড়বে! স্থাধী চলচ্চির গৃহের সংখ্যাও 
প্রচর হয়েছে । ছোট বড় প্রায় সহরেই স্থায়ী চঙ্গাচ্চত্র গৃহ হয়েছে 
এবং হচ্ছে । সেখানে স্লাইড দেখালেও হেশের মালা শ্রেণীর 


রিগেচারনর ১. | 
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একখানি ভালো সিগেসা £ ইড 
চির সংখা! ৩ 


লোকের কাছে প্রচার করা যায়। পিশ্ব নাঙ্গল' ও আসামের মফংস্বল 
সহুর ও বন বড় গঞ্জে ঘুরে এই অঠিদ্ঞভা লাত করেছি-ষে মফ:ম্বল 
সহরসমুহের মিনেমার অধিকাংশের আ্লাইন্ড (দখাবার খরচা খুবই 
কম এবং কঠ়পক্ষ যতগুলি সাইড পান, সপই গ্রহণ করেন। ফলে 
সন্ত পেয়ে সবাই মফঃল্বলের নিনেমায় সাইড পাঠাতে চায়। 
'কিন্ধ একসঙ্গে তাড়াহুড়া! করে দ্েখানে এক গার্দা ল্লাইড কারে? 
ভালে! লাগেনা। ওর চেয়ে ভালো হর ঘর্দি সিন্মো কতৃপিক্ষেরা 
পর্রস্পর মিলে মিশেস্থির করেন যে, নিধারিত হংখ্যার বেশী ক্গাইড 
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তারা কেউ গ্রহণ করবেন না, স্লাইডগুপি ঘথোচিত যত্তের সঙ্গে 
দেখাবেন, যতটা সময় দরকার ততক্ষণ দেখাবেন এবং তদ্দরুন 
তাদের যাতে পুষিয়ে যায় সেই রকম হারে স্রাইড গ্রহণ করবেন । 
ভালো! স্লাইড সযত্রে উপধুক্ত সময় নিয়ে দেখালে অনেকে তা যথেষ্ট 
কৌতুহল নিয়ে দেখে থাকেন। একটি ভালে) স্বাইড- চিত্র সংখা হ 
দ্রুপ্য | 

প্রাচীরপরর (03061), দেওয়াল লিপি (৬/৪]] 0217)0109), হোডিং 
(11021931176), বিবিধ বৈদ্যুতিক বিজ্ঞপন (ঢু1০০610 8183, 16০077৯, 
31060120701818) প্রভৃতি জনসাধারণের মধ্যে বহুল প্রচারের 
শ্লিধা আছে। এমন কি সহর ছাড়িয়ে গ্রামেও এর ক্ষেত্র প্রসারিত 
করা সম্ভনৎ আর শ্বানভেদে তার ব্যয়ও যথেষ্ট সস্তা হতে পারে। 
এ প্রবন্ধের পরনর্ভী পরিচ্ছেদে এ বিষয়ে আলোচিত হয়েছে। 

বিক্রয় কেন্দ্রে পিজ্ঞাপন (০০20 01512 ৪4৬০) সঙ্গন্ধে আমাদের 
দেশের বিজ্ঞাপনদাতার। এবং দোকানের মালকেরা এখনো যথেঈ 
পরিমাণে সচেতন হতে পারেন নি। প্রচাখ শিল্পের অন্যান্য শাপার 
তুলনায় এদিকে আমরণ কিছুটা] পিছিয়ে আছি। 

বিজ্ঞাপনের উদ্দেশ্য বিক্রয় বুদ্ধিকরা, তাই অস্জ্ঞ বিজ্ঞাপনদাতারা 
অন্ভব করেন নিত্রয় কেন্দেও শেষ স্মারক (250010067) হিসালে 
বিজ্ঞাপন দেওয়ার চরম সার্থকতা আছে । বিক্রয় কেন্দ্রে বিজ্ঞাপনের 
একটি নমুনা চিত্র সংখ্য। ১ দ্রষ্টব্য। 

অপর পক্ষে সংবাদপত্র, সিনেমা এবং বাইরের বিজ্ঞাপন মারফত 
একটি সাবান সঙ্থদ্ধে কৌতুহলী হয়ে আমি কোন দোকানে হয়ত সেই 
সাবান্টা কিনব মনে করে গেলান। যেয়ে ঘদ্ধ দেখি অন্য একটি সাবান 
সাজানে। রসছে, তার সন্বদ্ধে চিত্তাকর্ষক বিজ্ঞাপন দেওয়া আছে, পূর্ধের 
সাবান্টিন নাম যদি আমার তখন মনেও থাকে-না থাকেলেও 
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আশ্চর্য হওয়ার কিছু নেই-_তবু সুমুখে যেটি পরম লোভনীয় করে রাখ 
আছে তার উপর আমার আকর্ষণ হওয়] অস্বাভাবিক নয়। বস্তুতঃ 
হয়েও থাকে তাই। এখন লোকের সময় কম, এক দোকানে ঢুকেই 
যদ সব রকমের জিনিষপত্র পাওয়। যায়, তবে দশ দোকান ঘুরে 
বেড়াতে লেচায়না, আর সেইজন্তই বিভাগীয় বিপণি (10191160691 
9009:55) সবত্র প্রসার লাভ করছে। দোকানের স্থসঙ্জিত জানাল 





চিত্ত সংখ্যা] ৪ 


নিউ ইয়র্কের একটি দোকানের ছাদে একটি বিশাল নগ্র নারী মৃতি বসিয়ে মেবেদের 
পোষাকের বিজ্ঞাপন দেওয়! হয়েছে | মুতিটির উচ্চত] ৬০ ফুট, ওজন ৬০ টন। 
বড় ক্রেনে করে এর অংশগুলি পর পর সালিয়ে দেওয়। হচ্ছে। ছবিতে মুতির 
মুড এবং বক্ষদেশ মাত্র দেখ| যাচ্ছে। সামনে যে সব লোক দাড়িয়ে আছে 
তাদের তুলনায় মৃতির খগুদ্বয়ের উচ্চত। লক্ষণীয় | মৃতিটিকে শেষ পর্যস্ত 
নিওন আলোকে সুসজ্জিত করা হয়েছে। 
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(91১০৯ ৬100০), শো কেস (5170৬ ০23০) কাজের টেবিল 
(99:10 (৪1016) এমনকি দোকানের প্রবেশপথের নিকটে নানা 
দ্রব্যসস্তারের অপবূপ প্রদর্শনী (0192155) এনং চটকদার বিজ্ঞাপন 
ক্রেতাদের মনোহরণ করে । এই দিকে দোকানদার তথা ঞ্িনিষ 
প্রস্ততকারকগণ উভয়েরই যত্রনান হওয়া দরকার । বাংলায় 'মনোহারী; 
দোকান বলে স্টেশনারী দোকানের সংজ্ঞা দেওয়ার রেওয়াজ 
ছিল; এ যুগের ব্যবঞ্গায়ীদের রীতি মাংসের দোকান হতে সুরু করে 
ফুলের দোকান্টি পধন্ত-_পসবই “মনোহারী' করে তোলা। তা'তে 
দোকানদারদ্র স্থুরুচির পর্চিয় প্রকাশ পায়, খরিদ্দারেরাও ভিড 
করে আসে। 

স্ারকবস্ত হিসাবে ক্যালেগ্ডার, ড'য়েরী, পকেট বই, ছাইদান 
প্রভৃতি বিবিধ উপহার সামগ্রী-যা প্রস্ততকারকেরা থরিদ্দারদের 
বিনামূল্যে দিয়ে থাকেন_-তালোই কাজ দেয় যদি সে জিনিষগুলি 
চিত্তাকর্ষক, কার্ধকরী এবং টেকসই হয়। অনেক জিনিষ লোকে 
দীর্ঘকাল ঘত্ব করে রাখে । ঘরে ঘরে ছড়িয়ে পড়ে বলে এসব 
শ্রেণীর বিজ্ঞাপন সার্থক হয় উপযুক্ত বিপি বন্দোবন্তের উপর। 
উপযুক্ত ব্যক্তির হাতে না পৌছলে তা ষে নিরথক হয় তা বলাই 
বাহুল্য । 


(২) 
উপরে লিখিত পাঁচ শ্রেণীর বিজ্ঞাপন-ধ! জনসাধারণের মধ্যে 
ব্যাপকতাবে বিস্তার করা ধায়_তার মধ্যে বাইরের বিজ্ঞাপন 
(0414০9০ 40৮৮) সম্বন্ধে বিশেষভাবে আলোচনা প্রয়োজন ! 
কিঞিৎ সচেতন হলেও এই দিকের বিজ্ঞাপন যে এত দ্দেশীয় 


ব্যাপক বিজ্ঞাপন ২৩ 


বিজ্ঞাপনদাতারা এখনো সম্পূর্ণভাবে ব্যবহার করতে পারেন নি তা 
বিশ্বাস করবার যথেষ্ট কারণ আছে । বাইরের বিজ্ঞাপনের বতখান 
অবস্থী এবং ভবিষ্যৎ প্রসারের সম্তাবনা নির্ণয়ের উদ্দেশ্টে একটি 
নিশিষ্ট দেশীয় বিজ্ঞাপনদাতার পক্ষ হতে ভারতের ও পাকিস্তানের 
ছোটব্ড় অনেক সহরে এবং বিখ্যাত গঞ্জলমুহে আমাদের যাওয়ার 
সৌভাগ্য হয়েছিল, তাতে দেখেছি বাংল! দেশে ও আসামের মধ্যে 
কলকাতার বাইরে একমাত্র ঢাকায় কিছু বেশীযাত্রায় হোডিং ছিল, 
তাও সহরের পরিধির পরিমাণে যথেষ্ট নয়। ঢাকার পরে নাম করতে 
হয় চট্টগ্রাম ও জলপাইগুড়ির। ছোট সহর জলপাইগুড়িতে একটি 
কোম্পানীরই অনেকগুলি বোর্ড ছিল। সেই তুলনায় গৌহাটি 
এবং শিলং অনেক পিছিরে ছিল। শিলং অপেক্ষা গৌহাটি আরে। 
পিছিয়ে ছিল। পাও স্টেশনটি ছোট্র: হলেও কয়েকটি বড় ও ছোটে। 
বো লক্ষ্য করা গেল । সেখানে ব্রদ্গপুতের পাশে পাশে আরো 
স্কানের অভাব নেই। 

মনে হয়, কলকাতা বা বোগ্বাই-এর যত বড় সহরে সতত চঞ্চল 
জন্শ্রোতির সুমুখে বিশপচিশখানা বোডের মধ্যে একখান! বোর্ড 
দেওয়ার চেয়ে অপেক্ষারুত কম জনতা হলেও এই সব দূর মফঃংম্বলে 
ছোটে! ও বড় সহরের বাছাইকরা সীমানায় ছু" একখান! বোর্ড 
দিলে বেশী বই কম কাজ হয় না। মফ:ম্বলের অনেক সহরে এখন 
বিছ্যুৎ-বাতি পাওয়া! যায়, আরো অনেক সহরে শীপ্রই পাওয়া যাবে । 
যেখানে বিদ্যুৎ পাওয়া যায়, সেখানে বে দরকার মত আলোকিত 
কর! এমন কি তেমন তেমন ক্ষেত্রে নিওন (০০7) লাগানোও 
অসম্ভব নয়। আর সতর্ক ব্যবস্থানুসারে বাইরের বিজ্ঞাপন চালালে 
তার খরচা বথেষ্ট কম হয়। 

সত্যি কত কম থরচে বাইরের বিজ্ঞাপন দেওয়] সম্ভব--এ প্রশ্ন 
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ওঠা ম্বাভাবিক। কলকাতা, বোগ্বাই প্রভৃতি বড় সহরে এক 
একখানা হোডিং-এর ভাড়া নেহাৎ কম নয়। কিন্ত যত লোকে 
সে হোডিংটা দেখে তার তুলনায় সে টাকা কিছু নয়। বিশেষ করে 
মফঃম্বল অঞ্চলে হোডিং এর ভাড়! এখনও বেশ সন্ভতাই আছে। 
এখনে! ১২"১৮ ফুটের একখানা বোর্ড একটি সাধারণ সহবে পেতে 
হলে মিউনিসিপ্যালিটির কর, দ্রমির ভাড়া, জিনিষ পত্র, শিল্পী-কারিগর, 
বোর্ডের ইন্সিওরেন্স সব কিছুর খরচ! মিলিয়ে মাসিক ব্যয় মোট 
৫. টাকার উধে যাচ্ছে না। এই ভাড়া! দিতে হচ্ছে এজেন্টদের, 
আর যদ্দি বিজ্ঞাপনদাতা নিজে সব কিছু করে নিতে পারেন তবে 
ব্যয় ষে আরে! কম পড়বে, সে কথ! বলাই বাহুল্য। 

কিন্তু সামান্য কম কি বেশী, হোন্ডি-এর ভাড়াটই বড় কথ! 
নয়, খরচাটা সত্যি সস্তা কিনা জানতে হলে আরো জানা দরকার কি 
রকম ক্ষেত্রে ([.9০86107) হোড়িৎ খাড়া করা হয়েছে এবং দৈনিক 
কত লোক সে পথে যাতায়াত করে। যত লোকে বিজ্ঞাপনটি 
দেখে তাদের বলা হয় “নিট দর্শক” বাব, &. 0. (বত 4৯এ৮৪01517% 
0109190010) 1 এটা নির্ণয় করা কঠিন নয়। ১৯৭৫ সালের মে 
মাসের ১৪ হ'তে ২৮ তারিখ পবস্ত ৩০০ জন স্বেচ্ছাসেবকে মিলে 
নৃতন হাওড়া পুলের যাত্রী গণনা করেছিলেন । আমাদের দেশে 
রেল কতৃপক্ষ মাঝে মাঝে তাদের যাত্রীবহনের হিসাব প্রকাশ 
করেন। ট্রাম বাসেরও লিক্রীত টিকেট গণনা করে হাত্রী সংখ্যার 
মোটামুটি হিসাব পাওয়] কঠিন নয়। আমেরিকার সহরে সহরে 
এমন কি প্রত্যেকটি পৃথক পৃথক রাস্তায় ষাত্রীসংখ্যা কতো? তার যোটা- 
মুটি হিসাব করবার উপযুক্ত ব্যবস্থা আছে। 1778770 4010 30169 
বা সংক্ষেপে, &. 0. নামে যে সব প্রতিষ্ঠান আছে তাদের কাছে 
এ সব খবর পাওয়া বায়। এমন কি কোন হোডিং দেখাবার কত 
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খরচা পড়ছে তার হিসাব পযস্ত ভার! করে দিতে পারেন। তার 
“ফরমুলাটি' এই 2- 

ভোডিংএর টনিক ভাডা ১১০০০ 

নিউ দর্শক (২. &. 0) 

১০০০ নিট দর্শক (বি, 4.0) প্রতি গডে খরচা । 

দৃষ্টাস্থস্বরূপ ধরা যাক, আমাদের পুর্লিখিত মানিক ৭৫২ টাক! 
ভাড়ার বোর্ডট ষে পথে আছে সে পথে দেনিক ২০,০০০ লোক 
যাতায়াত করে । বোর্ডটি বদি একমুখে হয় তবে মাত্র একদিক হতে 
দেখা যায়, ত1 হলে ওই যাত্রীসংখ্যার আধাআধি অর্থাৎ ১০১০০ 
লোক আমাদের বোডের দৈনিক নিট দর্শক (বব. &.0.)। মাসিক 
৭৫২ টাক] ভাড়া অর্থাৎ টৈনিক ভাড়া ২1০ মাত্র। এখন হিসাবটা 
খুব সোজা-- 


২০ ৯ 12 জন্‌ নিট দর্শক প্রতি খরচ 


দেনিক।* (চার আনা) 





»০১৩ ০৪ 





হাই'এর একতলা ট্রামে 'টেনর' সিগারেটের বিজ্ঞাপন | 
'এক্সপ বিজ্ঞাপন কলক।ভার ও ভন্যংন্য সতের উইমেও আছে। 
চিত সংখ1--€ 


৬ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


টীফিক অডিট ব্যুরো! (7, 4.9) বা সমধমী অন্য কোন্ 
প্রতিষ্ঠান আমাদের দেশে হওয়া দরকার, ভাহ'লে গাণিতিক 
উপায়ে প্রত্যেক সহরের পথঘাটের বিজ্ঞাপন বিষয়ে উপযুক্ত? 
নিধারণ করা সহজ হ'বে। এখনও আমাদের দেশে বাইরের 
বিজ্ঞাপন পরিচালনা করবার কোন সমিতি নেই। তথাকথিত 
বিজ্ঞাপন ব্যবসায়ীরা প্রধানতঃ ব্যাপূত থাকেন পত্র-পত্রিকায় 
বিজ্ঞাপন নিয়ে। তাদের মধ্যে যাদের ট্রডিও আছে সেখানে তাই 
প্রেস ক্যাম্পেন (553 (081009191), বড় জোর সিনেমার সাইড” 





বোর্ডে আকবার চিত্রের নক্সা, উপঘুক্ঞ রং-এ কাগজের উপর 
আকা । বোর্ড অন্কনে এই মুল নকা। অনুসরণ 
করা হয়। 
চত্র সংখ্য'-৬ 
তৈরী হক্ব। বাইরের বিজ্ঞাপন বিষয়ে ভারা অল্পবিস্তর উদ্দাস:ন- 
আছেন। অবশ্য এ দেশেও এমন এজেন্সি আছে যেখানে কাগজের 
কাজ না করে শুধুই বাইরের বিজ্ঞাপনের কাজ করা হয়। 
আর বতমানে বাইরের বিজ্ঞাপনে ধারা নম করেছেন, তাদের 
মধ্যে কাগজের বিজ্ঞাপনে নিযুক্ত ব্যক্তিরাই প্রধান অংশ গ্রহণ 
করে আছেন। যেমনই থাকুক এই সব এজেণ্টদের সমিতি 
থাকলে কাজের প্রসার হওয়া খুব সহজ হয়, কাজ হু্হয়, ভাড়ার 
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হার পরিমিত হয়, ভাতে বিজ্ঞাপনদাতারাও উৎসাহিত হতে পারেন। 

বাইরের বিজ্ঞাপন পরিচালনার আরো অনেক সমশ্তা আছে। 
খুব বত্বের সাথে ভেবে চিন্তে এই বিজ্ঞাপন রচনা করা দরকার। 
পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন এবং বাইরের বিজ্ঞাপন এক শ্রেণীর জিনিষ 
নয়। বাইরের বিজ্ঞাপন করতে হবে সংক্ষিপ্ত, সরল, সহজবোধ্য, 





প্ঞাজিল আতোন্ষা আগত পাতে ভয়ে না 
টুল রিও ৬ ৮ 8 % ৪ ৬ ১১২১ ১ ৮8)... 


সরকারি প্রচার বিভাগের এই ভোডিংটি 
ঢ»।কায় দেওয়া হখেছিল। 
চিত্র সংখ্য'_-৭ 


চিত্তাকর্ষক এবং বিচিত্র, যাতে সম্ভব হলেশুধু ছবি দিয়েও ব্যিয়টি 
অক্ষরপরিচয়হীন লোকের কাছে বোধগম্য করে তোলা যায় । উজ্জ্বল 
বর্ণাঢ্য বিজ্ঞাপনই বাইরের পক্ষে উপযুক্ত, কারণ তা সহজেই চলমান 
ব্যক্তিরও দৃঠি আকণ করে । কিন্তু বর্ণনির্বাচনে বর্ণবিজ্ঞান এবং 
এতম্তেশীয় আবহ ওয়ার বর্ণের উপর প্রতিক্রিয়া! বিষয়ে অতিজ্ঞত? 
থাক! একান্ত প্কার। যে সব বরণ সন্বরবিবর্ণহয়েযায় যতই 


২৮ উপজীবিক হিসাবে বিজ্ঞাপন 


মনোরম হোক এনাষেল করা বোর্ড না হলে বাইরের বিজ্ঞাপনে তা 
ব্যবহার করা চলবে না। খোল! আকাশের নীচে, রোদে জলে 
দাড়িয়েও যেসববর্ণ টিকে থাকবে, সহজে নষ্ট হবে না তাই 
ব্যবহার করতে হবে। ডিজাইন ও লে-আউট আকতেও সতক 
হ'তে হবে, কিরূপ দৃষ্টিকোণ (40816 ০ ৮1510) হতে বোর্ডটি দেখা 
যাবে, সেই সব বিচার করে ডিজাইন আকতে হবে। আর 
হোডিংটি যেন আশেপাশের সৌন্দর্যের পরিপূরক হয়ে উঠতে পারে, 
সাধারণের রুচি বা সৌন্ধধবোধকে পীড়িত না করে বা স্থানীয় 
'্বাতভাবিক সৌন্দধ বিনষ্ট না করে এ্সব দিকেও লক্ষ্য রাখা দ্রকার। 


(৩) 

এবার বিজ্ঞাপন ব্যবসায়ীর দিক দিয়ে বাইরে বিজ্ঞাপনের 
বিষয় আলোচনা করা ষাক। 

ইপ্ডিআন এণ্ড ঈষ্টার্ণ নিউজ পেপার সোসাইটির নিধণরিত 
কমিশনের হার অনুসারে সকল 'সব্দশ্” সংবাদপত্রই এক হারে 
€(১৫%) ম্বীকৃত (7২5০9921360 ) এজেণ্টদের কমিশন দিয়ে 
থাকেন। যে শব সংবাদপত্র এখনও সদন হননি তারাও 
সামান্য বেশী ওই হারের কাছাকাছি থাকবার চেষ্টা করেন। 
সিনেমা স্লাইড ও 'ব্রক মেকার, ছাপাখানা প্রভৃতি সবাই 
দেখাদেখি ওই হারের কাছাক্াছ কমিশন দিতে চান। বিজ্ঞাপন 
্যবসারীরা ঘে সব কাজে অন্য পথে কমিশন পান না তারা সে সব 
কাজে ১৫% হারে সাশিস চার্জ (9৩:৮10৩ 0786) খরিদ্দারের উপর 
ধাব করেন। বল বাহুল্য, এই কমিশনকে উচ্চ হার বলা যায় না। 
যে পরিমাণে বিজ্ঞাপন ব্যবসায়ীর দপ্তুর ব্যয় (0০6 [50363 ) 
হয়ঃ তাতে এই কমিশনে তার চালানো কঠিন হয় যদি তার 
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ব্যবসায়ের অংক লক্ষ লক্ষ টাকায়"'না পৌছে এবং অন্ত কোন 
উপায় গ্রহণ না করতে পারেন। 


হেণন্ডিহ € 17108107779 ) 


অন্য উপায়ের মধ্যে বাইরে বিজ্ঞাপন একটি। এতে প্রথমে 
কিছু এককালীন মুলধন লশ্লী করতে হয় বটে কিন্তু বসরাধিক 
কাল পরে তার লাভের পরিমাণ উচ্চহারেই আসতে থাকে । 

হোডিং-এ বিজ্ঞাপনের প্রধান আকধণ--স্থান”। কলকাতার মতে! 
সহরে এসপ্লানেডের মতো? যায়গায় চার রাস্তার মোড়ে যেখানে 
42155 01939, এর নিওন সাইন € ৩0 910 )-টি আছে, 
ভেমন যায়গা! সত্যই খুব বেশী পাওয়া যায় না। এমন জনবহুল স্থান 
বাছাই করতে হবে যার নিকটেই কোন চিত্রগৃহ, পার্ক, ডাকঘর, 





জব্বলপুরে পচ ব্রাস্তার মোড়ে, একটি সিনেমার নিকটে, একটি 
বিগ্ভালয় প্রাঙ্গণে অবস্থিত 'টেনর' সিগারেটের হোৌডিং | 
বোর্ডের আকৃতি ২৪১২৭ তিনটি শাল কণ্ঠের 
খু'টিতে অটা। 
চিত্র সংখ্য'--৮ 


৩০ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


আদালত বা অন্রপ কোন সাধারণের যাতায়াত করবার প্রয়োজনীয় 
প্রতিষ্ঠান থাকবে এবং একেবারে বসতির € 235176705] 09015 ) 
মধ্যে না হয়ে যেখানে দিন ও রাতের বেশী সময় যানবাহন 
এবং পদাতিকের সংখ্যা প্রচ্র হনে। যত দুর থেকে বিজ্ঞাপনটি 





১ শ্ শী 7 পট ৮ পা রা আপি শ জা ক ও নি 
শলী। দীরেন বল পাস্থাত 'ভিমকলগাণ একশ ঠিঠলের বজ্ঞপনের 
রশ 


ইনার ১, সি 470 
পাতি ভরব্টির ঠেডিং। দিনাজপুতে তন পাক্কা মোড়ে 


সোজাসুজি দেখা যাবে, কোন গাছ, বাড়ী বা থাম আড়াল করবেনা, 
তই তার মুগ অধিক হবে। 

বিজ্ঞাপনটি কোন নাভীর দ্রেওয়াল রং করে, কিন্বা দেওয়ালের 
সাথে বো লাগিয়ে, ছাদের উপরে লোহা ইট বা কংক্রিটের 
কাঠামো করেও হতে পারে, কিদ্বা! পথিপার্খে, পার্কের কোণে বা 
বাড়ীর হাতলে জমির উপর কাঠ, লোহা, ইট বা কংক্রিটের কাঠামো 
করে হতে পারে । 

প্রথমত স্থানটি যেখানে নিবাচত হবে সেই জমি বা বাড়ীর 
মালিকের সংগে বাধিক বা ধাণ্মাসিক, নিতান্ত প্রয়োজন হলে 
মাসিক ভাড়ার চুক্তি করা দরকার। সম্ভব হলে ত্রেবাধিক বা 
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'পঞ্চবাবিক চক্কতিপতরও ব্চিত হতে পারে। এসব বিষয়ে আইনের 
সহায়তায় পাকাপাকি দলিল করা বাঞ্চনীয় । প্রায় ক্ষেত্রে অংশত 
বা পুবাপুরি ভাড়া অগ্রিম দিয়ে দিতে হয়। আর দিতে হয় 
কর্পোরেশন বা মিউনিপসিপ্যালিটির ট্যাক্স । 

দ্বিতীয়ত” জমি বা নাডীর অংশ ন্যবভারের অধিকার পাওয়ার 
পর প্রয়োজনীয় কাঠামে করে সেখানে নোর্ড খাড়া কর] দরকার 
না ভলে খবিদ্দার স্ঞান দেখেও সন সময়ে তার বিজ্ঞাপনে ন্যবহারের 
উপসল্তা ঠিক বুঝতে পারেন না। 

এুকলারে বোড না লাশিযে কেবল কাঠামো খাড়া করেও 
বরিদ্দাপকে দেখানো যায়। চিত সংখা ১৬তে একপ একটি প্রস্তাবিত 
বোরেব কাঠামো ছট্টল্য | 

গালঙানাইজ করা পুক লোহার পাতে ও লোহ] কিন্বা ভালো 
কঠের ফ্রেমে বো তৈরী করতে হয় খাতে কয়েক নসর স্বচ্ছন্দ টেকে। 
শশ্স্থায়ী লিনেমার হোডিং কাঠের ফ্রেমে ক্যানতাস মুড়েও তৈরী হয়। 





মকল্যাণ তলের ১৬ * ১০ কুট বোড রাজসাহী বাজারে এক তল। 
বাড়ীর ছাদে অবস্থিত । 
“ত্র সংখা।--১০ 


৩২ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


জমি ও বোর্ড এই দুই খাতে প্রথমে টাকা যোগাতে হবে, যার 
ব্যাজ ধারে ধীবে আসল সহ উঠে আপবে। 

এইবার স্তান্টির একট' নক্সা একে তার গুরুত্ব (11090081705 টা 
নিকটস্থ বড রাস্তা, রাস্তার মোড, বাজার, চিত্রগৃহ, ইস্কুল বা কলেজ, 
পার্ক, আদালত, ডাকঘর, ষ্রেশন প্রভৃতি লোক যাতায়াতের 
আকর্ষণীয় এবং প্রয়োজনীয় বিষয়গ্রলসহ বিরত করতে হবে। 
নষ্লার সাথে লেখায় স্বনটির (1,০০8) পর্ণ বিবরণ দিয়ে কি 


টি 


শ্রেণীর লোকের বাস, কি শ্রেণীর “লাকের নেশী যাতায়াত তাঁও 


নু 
/ 
টু 
১২ ৭ মঠ 
সাদ এ ৃ্‌ 
১ চিন আত ০৮ ১ 
শে ॥ ৪ 
রঃ ৮. এ 
এ 
শ্হ 





উত্তর কলকাতার জন্প্রিয় সিনেমা 'উত্তরা'র পাশের ঢুতল। বাড়ার 
একতলার খোল। ছাদে অবস্থিত িত্রা? প্রমাধনীর ভোভিং | 
এটি রাত্রে আলোকিত করবার ব্যবস্থা আছে। 
চিত্র সংখ্য'--১১ 
বিবৃত করতে হবে, যাতে বিজ্ঞাপনদাতা এ অঞ্চলে তার কোন্‌ 
জিনিষটির বিজ্ঞাপন দেওয়া উপযুক্ত হথে বুঝতে পারেন এবং 
আগ্রহান্বিত হন। প্রস্তাবিত বোর্ডের আকারও (11001751017) বর্ণন: 
করতে হবে, যথা--১২৮৮০ ২০১১০ ইত্যাদি । 


ব্যাপক বিজ্ঞাপন ৩৩ 


বিজ্ঞাপনদাতার কাছে সচরাচর প্রত্যেকখানি বোডের জন্য 
মাসিক ভাড়ার চক্তি হয়। এই ভাড়ায় বিজ্ঞাপন ত্রাকবার ব্যয় ধর? 
হয় না। আমেরিকায় একসাথে হাজার বা আরো বেশী বোভের 
ভাড়া মায় আলোকিত করবার চুখরচাও ধরবার নিয়ম আছে। 


এদেশে সে প্রথা এখনো চালু হয় নি। 


শপ উট তা 





জামস্দেপুরে সাকটি বাজারের কাছে ব্রিটানিয়। 
বিস্কুটের হোডিং। আকৃতি ২০ * ১২ ফুট, 
ছুতল।র বাড়'র ছাদে অবস্থিত | 


চিত্র সংখ্যা-১২ 
বিজ্ঞাপন আকবার ব্যয় পৃথক ধা হয়। তার জন্য চিত্রকর 
প্রচারব্যবসায়ী বা বিজ্ঞাপনদাতা যে কারো পক্ষে নিয়োজিত হতে 
পারে । দাম সচরাচর বর্গ ফুট (5008৩ ০০) হিসাবে ধাধ 
হয়। নকৃসা (1963120) বিজ্ঞাপনদাতা সরবরাহ করতে পারেন। 
যদি প্রচার ব্যবসায়ী নকৃসা করে দেন, তার জন্যও তার! পৃথক 
দাম পান। একটি নক্‌্সার নমুনা ২৬ পৃষ্ঠায় দুষ্টব্য। 


৩৪ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


এই ব্যবসায়ের বিশেষ সুবিধা এই যে এতে নিত্য প্রুফ দেখা, 
বিজ্ঞাপন রচনা, অনুমোদন করানো, ছবি ব্লক প্রভৃতি তৈয়ার 
করানে। ইত্যাদি নান! প্রকার ঝামেল! থাকেনা । একবার একটা 
বোর্ড আকলে কমপক্ষে ছয় মাস চলে, স্থান বিশেষে এক বৎসর 
পযন্ত চলে। মাঝে মাঝে নোউটি ঝেড়ে ধুলা ময়লা সাফ করে 
দিলে ভালো থাকে । বোর্ডের মাথার অস্ত ছয় ইঞ্চি চওড়া এক 
খানা কাঠ বা টিনের আবরণ (09811) লাগিয়ে দিলে কোনে! 





কলক'তার শ্ামব,জারের নোড়ে কয়েকটি তোডিং। 
লঙ্ষ্ীবিলাসের হোডিং-এর বামে একটি হে ডিংএল 
[ঠামো লক্ষণার । ডাউনে “দান লাইট? 
সাবানের ভোডিং। 
চিত্র সংখ্যা--১৩ 
পাথী বসে পুরীষোত্সর্গ করে বোটি মলিন করতে পারেনা । বোর্ডটি 
যদি আলোকিত করতে তয় ভার ব্যবস্থাও প্রচার ব্যবসায়ী করে 
দেন এবং সে ক্ষেত্রে বাতি ন্ট হয়ে গেলে তা পরিবতন করে 
দেওয়া এবং তরুন মাঝে মাঝে রাত্রে প্যবেক্ষণ করা দরকারু। 
কাঠের দণ্ডে উইপোকা] লাগে, মাটিতেও খেয়ে যায়, সিমেন্টে 
ধরে ফাটল, আর লোহার কাঠামোয় ধরে মরচে। রোদ ও 
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লুটিতে কাঠের ফ্রেম বেঁকে নষ্ট হয়ে যায়। এ সব মেরামত ও 
রুং ক্র! দরকার যাতে কাঠামোটা সহজে নষ্ট হয়ে না যায়। 

কিন্ধ সব যত নিলেও কথন কখন তা ভেংগে পড়ে, ঝড়ে 
ঝাপটায় ভন্ম,লিত হয়, তখন সত্বর পুনঃ স্তাপনের ব্যবস্থা করতে 
হয়। আর এই সব দুর্ঘটনায় যদি কারো কোনো ক্ষতি হয় ব| 
কোনো জীবননাশ ঘটে তবেমে অনর্থ হতে রক্ষা! পাওয়ার জন্য 
ক্ষতি পূরণের ভার কোনো বীমা প্রতিষ্ঠানের ([153018170 


৮4 9 195858755577754548 গা 


রঃ 1 


5 ৃ 
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আগ৮। 


জি চা হর নে চা 
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কলকাত'য় নিউ মাকেটের নিকট লিগুসে গ্রীটে কালটিন ষ্ট্রেট 
শ্ুভিনিম। সিগারেটের ভোডিং। একজন ঘ'ংলার আবক্ষ, 
দ্র, সিগারেটের পাাকেট এবং টিনের তুহৃৎ 
ডামি (7)05) লক্ষণীয় । এটি ব্রাত্রে 
আলোক রাখবার ব্যবস্থা আছে | 
চিত্র সংখ্যা--১৪ 
00) ) উপর ন্স্ত করা যেতে পারে । এসব বীমার খরচ! 
নগণ্য কিন্ত অসময়ে বিশেব উপকারে আসে । 
জমির ভাড়া, কর্পোরেশনের কর, কাঠামোর ব্যয় এবং আমু- 
সংগিক যাবতীয় ব্যয় ধরলে যত টাক] খরচা হয়, যদি স্থানটি 
€(1]0081101) ) লোভনীয় হয় তবে সে সব ব্যয় প্রণয় এক বৎসরে উঠে 
আসে। পরবা বংসরগুলিতে যে পরিমাণে লাভ হয় ত] লোতনীয় । 


৩৬ উপজীবিক' হিসাবে বিজ্ঞাপন 


কেবল এ কাজ করছে এমন কয়েকটি প্রতিষ্ঠান এদেশে 
আছে। ভাদের চিত্রশালায় অভিজ্ঞ চিত্রকরও আছেন । তার: 
অপরাপর প্রচার বাবসায়ীর কাছেও বোর্ড ভাড়া দেন এবং অন্কন 
করেন। তাদের কাজ দষ্টে মনেহয়, গ্রচার ব্যবসায়ের এ বিভাগে 
আমাদের ক্রমোন্নতি হবে। চিত্রন বাতীত বিদ্বাৎ সজ্জা, নিওন 
সজ্জা প্রভৃতি কাজও বথেষ্ট রুতিত্বের সংগে সাধিত হচ্ছে, 
চলমান ও জীবন্ত প্রভৃতি নানা আনাস ফুটছে । কিন্তু চিরাচরিত 
প্রথার অতিরিক্ত কিছু করবার প্রয়াম সচরাচর দেখা যায় ন:। 
যেখানে জমির উপর বোর্ড খাড়া করা হয় বোর্ের নীচে অন্ুচ্চ 
অলংকারময় প্রাচীরের ঘেরের মধ্যে মনোহর ফুলবাগান করে 
স্থানটির আকর্ণণ বুদ্ধি করা চলতে পারে! 1175 09010 ঢা]এ]৩ 
সিগারেট নিওন সাইনের **গ নিওন আলোকিত বড় ঘড়ি দিয়ে 
বিজ্ঞাপনের বৈচিত্র্য ও বাবহ্ছার বাডয়েহিচলন ' এই ঘড়ি সদ 
সঠিক সময় রক্ষা! করত । 

এই প্রসংগে ইন্দোর সহরের একটি আযুবেশীয় ওষধের 
বিজ্ঞাপনদাভার হোগ্ডিং ম্রণ করি। শিল্ডের শাকারে গঠিত 
এই হোডি"টি নদীর কুলে পুলের পাশে চার রাস্তার মোড়ে 
অবস্থিত! নিকটস্থ "আালোকন্তস্ত হতে রাত্রেও বোর্ডটি আলোকিত 
হয়। সব চেয়ে বৈচিত্র্য সম্পাদিত হয়েচে এর দৈনিক পরিবর্তনীয় 
ক্যালেগ্ডারটিতে। বোর্ডের পশ্চাতে সংযুক্ত একটি বাঝেের 
মধ্যে রক্ষিত সহজ যন্ত্র সাহায্যে বড় বড় হরফে মাশ, বার 
ও তারিখ ঘুরিয়ে রাখা যায়। প্রত্যহ প্রত্যুষে দৈনিক তারিখ 
বদলে রাখবার ব্যবস্থা আছে। ঘড়ির মতে! এ ব্যবস্থাও প্রয়োজন 
বলে সাধারণের দি আকর্ষণ করে। তারতের অধিকাংশ সহর 


ব্যাপক বিজ্ঞাপন ৩৭ 


খরে ঘড়ি দেওয়া! আরে] হোন্ডিং দেখলেও ক্যালেগ্ার দেওয়া 
হোডিং দ্বিতীয়টি আমাদের চোখে পড়েনি । 

অতিরিক্ত বড়ো হোডিং যদি ভালো যায়গায় বসান ষায় তা 
সহজেই লোকের নজরে পড়ে এবং মনে খাকে। মাদ্রাজ 
সহরের একটি বড়ো ও প্রধান রাস্তায় ট্রাম লাইনের কাছে 
১০০ ১৯১০ মাপের একটি হোডিং আছে। চারিদিক খোলা, সহসা 
এই বিরাট হোডিংটি এমন চমক লাগায় যে দীর্খকাল মনে 
থাকে । একটি সিগারেটের বিজ্ঞাপন আছে এতে। চিত্র সংখ্য। 
২ দর্ব্য। কলকাতায় ষ্রাণ্ড রোডের উপর হাওড়া পুলের বিপরীত 
দিকে বাড়ীর ছাদেও একটি বিরাট হোডিং আছে। 

কেবল মৃতি দিয়েও বিজ্ঞাপন হয়। আমাদের দেশে শো-কেসে 
নারী মৃতিকে শাড়ী পরিয়ে কাপড়ের বিজ্ঞাপন দেওয়ার রীতি আছে। 
কোন কোন উৎসাহী মলম বিক্রেতা চলমান শো-কেসে নারী মৃতি 
বসিয়ে মলমের বিজ্ঞাপন দ্িয়েছেন। মুতি-বিজ্ঞাপনের বৃহৎ দৃষ্টান্ত 
চিত্র সংখ্যা ৪- দ্রষ্টব্য । 

হোডিং-এ টিন, কাঠ বা ম্যাসোনাইটের মুতি, হরফ প্রভৃতির 
কাট আউট (0৮ 9৪ স্থন্দর ভাবে সন্গবিষ্ট করা যায়। বোষ্বাই 
সহরে চৌপাঠীর সন্গসিকটে গ্যাগুহা্ট ব্রিজ নামক একটি বড় 
মোঙে ৪০ ফুট দ্বীর্ঘ হোডিং-এ একটি সুন্দর কাট আউট আছে। 
একজন আানাখিনাকে একটি মোটর বোটে টেনে নিয়ে চলেছে; 
যে তভন্তার উপর সে দগ্তারমান-তা জলের ঢেউয়ের পর 
দোল খেয়ে খেয়ে তীরের বেগে ছুটে চলেছে। আ্ানক্রীড়ার রূপটি 
চমৎকার ফুটেছে কাট আউটে তক্তাধিষ্ঠিত আ্রানাথিনী ও তার 
হাত হত্ডে বেরিয়ে আসা ছুগাছি সত্যিকার শক্ত রশিতে, যার অপর 
প্রান্ত যেয়ে মিশেছে বোর্ডের গায়ে আক! মোটর বোটের পাশে। 
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কলকাতায় নিউ মার্কেটের কাছে একটি সিগারেটের বিজ্ঞাপনে 
: একটি ধূমপায়িনীর আবক্ষ মৃতি এবং একটি টিন ও একটি 
প্যাকেটের কাট আউট সহ হোডিং আছে। টিন ও প্যাকেট ছুটি 
বৃহদাকারে মুল জিনিষেরই প্রতিরপ (1007125)1 চিত্র সংখ্যা 
১৪ দ্রষ্টব্য । 

এই সব কাট আউট প্লাই উড, মেসোনাইট, টিন, লোহার' 
পাত, কাঠ প্রভৃতি দিয়ে তৈরী হয়। কাট আউটে নানা আকৃতির 
হরফও তৈরী হয়। আমেরিকার ব্যবসাধীরা নান! আকারের 
“কাট আউট' টাইপ করেও বিক্রয় করেন। তার দ্বারা সহজে 
নানা রকম বোড ও হোডিং তৈয়ার কর। ষায়। 


সাইন তবার্ড (5882 8০88 ) 

সাইন বোর্ড বাইরে বিজ্ঞাপনের অতি প্রাচীন ও বিশেষ 
পরিচিত রূপ । হল্যাণ্ডে যখন বাড়ীর নম্বর লেখারও রেওয়াজ হয়নি 
তখনও লোকে প্রবেশঘ্বারের উপরে বা পাশে কোন বিশেষ চিহ 
জ্ঞাপক মুতিকাট] পাথর বসাত। সচরাচর বাইবেলের কোন 
গল্লের উপর ভিত্তিকরে এই পাথরের মুতি তৈরী হত। আদম ও 
ইভ, নোয়ার নৌকা (০91,,3 40) প্রভৃতি বিশেষ পরিচিত 
গল্পগুলির উপর এই প্রস্তর মুঠি উতৎকীর্ণ হত? খুষ্টীয় ষোড়শ ও 
সপ্তদশ শতাব্দীতে হল্যাণ্ডে ফলওয়ালা, ও নানা বেশাতির দোকান'রা 
তাদের দোকানে এইবপ পাথরের সাইন বোড ব্যবহার করত 
তার নিদর্শন এখনও দেখ] বায়। এক লোহার পেরেকের দোকানের 
সাইন বোডের প্রস্তরফলকে নোয়ার নৌকার ছবি ও নিক্বোক্ত 
লেখা ছিল £ 
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টিন, কাঠ, প্রাই উড, লৌহ, তাঅ ও পিত্বল ফলকেও সাইন বোর্ড 
তৈরী হয়। আমাদের দেশে সহরে এমনকি গ্রামের অনেক 
দোকানে ও প্রতিষ্ঠানে সাইনবোর্ড দেওয়া হয়। সাইন বোর্ডে 
ছবি দেওয়ার রেওয়াঞ্জ আছে । রং-এ আকা, কাঠের বা মিশ্রবস্তুর 
হরফ ও মৃত্ি গ্রভৃতির প্রচলনও সাইন বোডে আছে। কিন্তু সাইন 
বোর্ডে পদ্য মেলাতে এদেশে বড় একটা দেখা যায় না। এদেশে 
সাইন বোর্ডে বৈচিত্র্য স্থাপনেও দৃষ্টি পড়েছে। সাইন বোড' 
সঙ্জায় নিওনের ব্যবহারও প্রচুর পরিমাণে হচ্ছে। 


প্রাচীর পন্ত্র 0০৪6৫) 


রেলষ্টেশনে ও সহরের পথিপার্ের প্রাচীর গাত্রে সচরাচর নানা 
প্রাচীরপত্র দেখা বায়। সিনেমা ও থিয়েটারের প্রচারে প্রাচীরপত্র 
নিয়মিতভাবে ব্যবহৃত হয়। তোটের লড়াইতেও খুব প্রাচীর 
পত্রের ছড়াছড়ি হয়। বেঙ্গল কেমিক্যাল প্রমুখ এ দেশীয় প্রস্তত- 
কারক ব্যসবসায়ীরাও (7%9000030001675 ) প্রাচীরপত্র "ব্যবহার 
করে থাকেন এবং তাতে সচরাচর ব্যার পুর্বে ম্যালেরিয়ার 
ওষুধের, পৃজার পূর্বে প্রসাধনীর, শীতের পুবে কাসির ওষুধ প্রভৃতির 
বিজ্ঞাপন প্রচারিত হয়ে থাকে । যুদ্ধের দরুন কাগজের অভাবে 
সাময়িকভাবে প্রাচীরপত্র ছাপা বন্ধ হয়েছিল। 

প্রাচীর পত্র ছাপবার জন্য এক পৃষ্টা মস্থণ বিশেষধরণের কাগজ 
€(70095161 127109: ) ব্যবহৃত হয়। ভালো! প্রাচীরপত্র ছাপবার জন্য 
অফসেট ও লিখোগ্রাফ প্রভৃতি নানা রকম মুদ্রন ব্যবস্থা এখন এদেশে 
হয়েছে। কিন্তু আবহাওয়ার বিরুদ্ধতা় এদেশে পোষ্টার বোড' এখনও 
চালু হয় নি। ইংলগু-আমেরিকার অধিকাংশ বাইরের বিজ্ঞাপন, 
একই আকারের প্রাচীরপত্র পাশাপাশি লাগিয়ে করা হয়। 
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প্রাচীরপত্র নানা মাপের কাগজে ছাপা হয়, তার মধ্যে ২০১৫ ৩০ 
(ডবল ক্রাউন) মাপের প্রাচীরপত্র আমাদের দেশে বেশী ব্যবহৃত 
হয় । দ্রকারমত ওই মাপের অধ বা দু-তিনগুণ মাপের প্রাচীরপত্রও 
তৈরী হয়। 

ইংলগু-আমেরিকায় খুব বড় আকারের প্রাচীরপত্রগ্রল ৩, ১৬ 
২৪, ৩২১৪৮, বা ততোধিক ফর্দ (91১66) পাশাপাশি লাগিয়ে 


করা হয়। 


পে সপ জা ক স্পা শপ 





একটি পোষ্টার বোড 
চিত্র সংখ্যা--১৫ 
নমুনা স্বরূপ উপরে ষে নকৃসাটি আক] হয়েছে তাতে ১৬ খানি 
কাগজ পাশাপাশি লাগানো হয়েছে । এতে বুহদাকার ছবি বা হরফ 
সহজেই ফুটিয়ে তোলা যায়। 
হোভিং বিজ্ঞাপনের বিশেষ গুণ যে তা স্থানীয় (1.9০711500 ) 
প্রভাব বিস্তার করতে সনর্থ হন। পে দ্িক দিয়ে চিত্রিত বোড 
অপেক্ষা প্রাচীর পত্র লাগানো নোড হলে তা সহজেই খনধন 
পালটানে। মায়। নাসে মাসে বা তিন সপ্তাহ অন্থর প্রাচীর পত্র 
পরিবতর্ন কর] বিজ্ঞাপন প্রচারের পক্ষে সুবিধাজনক, চিত্রিত, 
ঘোর্ড অত ঘন ঘন পরিবত'ন কর! বিশেষ ব্যয়সাপেক্ষ। 
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ইম্পিরিয়াল টোবাকে' কোম্পানী তাদের স্জাস?, 'বার্কলে 
প্রভৃতি সিগারেটের পোষ্টার লাগাবার উপধুক্ত বোর্ড অনেক সহরের 
ভালো ভালে! পানের দোকানে সাইনবোর্ডের মতে' করে লাগিয়ে 
দ্িপ্নেছিলেন। বোর্ডের নীচে লম্বালণি ভাবে দোকানের নাম লেখা, 
উপরে পাশাপাশি দুখানি পোষ্টার লাগানার স্তান--যেখানে ইচ্ছামত 
নতন নতুন ব্রাপ্ডের পোষ্টার লাগন চলে। রেল ষ্রেশনের দেওয়ালে 
এবং পথিপাশ্খের কিওক্ে (11951) সচরাচর একখানি পোষ্টার 
লাগাবার টপনূুক্ত বোড থাকে এবং তাতে মাঝে মাঝে পোষ্টার 
পাল্টানো হয়। সিনেমার পোষ্টারবোডা গুলিতেও পোষ্টার পাল্টে 
দিয়ে পাড়ায় পাড়ায় 1নদিষ্ট স্থানে বিজ্ঞাপন দেওয়া হয়। 

আমেরিকায় সম্প্রতি এক ধরণের প্রাচীরপত্্র ছাপা সম্ভব হয়েছে 
যাছিনে যেমন সাধারণ বণোজ্জল আকারে থাকে, রাতের 
অন্ধকারের মধো ভা আপনা আপনি ভাস্বর হয়ে ওঠে । বখন 
জল ঝাড় নাথাকে তখন এ পোষ্টার খুবই কাধকরী হতে পারে! 
বিশেন করে যদি দোকাণশ সঙ্গয় লাবহৃত হয় “রে বাইরে ল' 
জানালায় অন্ধকার স্থানে রাখলে এর ভান্গর কপ সহজেই দি আকধণ 
করে। মোটলের মাডখাডা ও পশ্চাত টিকে সাদা কুং-এর স্থানে 


ভাঙ্ক কুং-এব লাবহাপ াক-আন্টটের সময ৬ দেশেও হয়েছে, 


? টির টি ক শক ৮ সদ চা ্া সনম সঃ শি _ ৮ শি 
") লা ছাপবাপ পরে লালে গান করত (ডিটনাাটিত) ধত 
দাপ্দিলিচ্ছপিভ হন। 
এই শাশ্ব: গ্রাচারপরর বেতের প্র ানিওগনের পু কমাতিত 


পাতে আর যেস্তানে বিছা নেই দেহ সব দর সফহন্দুলের্ অন্ধকারে 


পথেও এনে দিতে পারে নিগনের মতো সদ জ্যোতি 
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প্রাচীর-তলেখ 

প্রাচীরপত্রের প্রসংগে এ দেশে প্রচলিত প্রাচীরের গাজ্জে লিখিত 
ছোট ছোট বিজ্ঞাপনের কথা মনে পড়ে। সাধারণ একখান? 
টিনের ট্রেনসিল (9167011) দেওয়ালের গায়ে চেপে ধরে খ্যাবড়া তুলি 
দিয়ে কালো আলকাতরা বুলিয়ে এই লেখা তোলা হয়। অধিকাংশ 
লেখাই তাই ভালে হয় না। কথনো কথনো অশিক্ষিত মজুরের 
হাতে ষ্টেনসিলথানা উল্টে যেয়ে আগাগোড়া লেখাটাই পায়ের 
দিকটা মাথায় উঠে বায় বা হরফগুলি সম্পূর্ণ উলটে ধায়,-ফলে 
লেখা কিছুই পড়া খায় না। 

একটু যত্বু নিয়ে, প্রথমে জমিট] সাদ! বা শুন্য বিপরীত রং করে 
তালো ষ্টেনসিলে এয়ার শ্পে গান (41 9010% তে) দিয়ে লেখা 
ফোটালে এতেও চমৎকার লেখা ফুটতে পারে। 

অধুনা দেওয়াল চিত্রণে এমনকি হোিং চিত্রণেও ষ্রেনসিল ব্যবহৃত 
হয়। এনামেল সাইন ভৈরীর ব্যাপারুতো আসলে ষ্রেনসিলেরই 
কারিগরি। 


টবছ্7যতিক বিজভাপন 
চলমান লেখা, নিওন টিউবের লেখা প্রভৃতি বিজ্ঞাপন দিয়ে সতাই 
অন্ধকার নগরীকে চমকিত করে দেওয়া যায়। এ বিষয়ে এ দেশেও 
কাজ শ্রু হয়েছে এবং নিওন সমধিক জনপ্রিয় হয়ে উঠেছে। 
নিওন ও অন্যান্য নৈছ্যুত্তিক নিজ্ঞজাপনের জন্য বিশেধজ্ছের উপর 
নি্র করা প্রয়োজন, নতিপ হিতে নিপ্রী ভতে পারে। 


উ্রাস, বাস ও পতেখর খাস প্রভু ভি০ভ বিভভহ্াপনন 
ইাম গাড়ীছে এল ট্রাম কোম্পানীর মালিকানার মধ্যে পড়ে 
যেসব পর্খেপাশ্বের খাছ, সেগুলির পরে নানারকম নিজ্ঞাপন 


ব্যাপক বিজ্ঞাপন ৪৩ 


শৃহীত হয়। এসবের দ্ন্য মাসিক ভাড1 দিতে হয়। সম্পূর্ণ এক 
একখানা ট্রামগাড়ও এক একজন বিজ্ঞাপনদাতাকে শুধু তার বিজ্ঞাপন 
দেওয়ার জন্য দেওয়া হয়। ট্রামে নিজ্ঞাপনের দৃষ্টস্ত ২৫ পষ্ঠায় 
চিত্র সংখা জুষ্টব্য | 

কলকাতার ট্রামে বিজ্ঞাপনের একমাত্র দালাল (5০01০ 42521) 
পাবলিনিটি সোসাইটি অন ইত্ডিয়! লিমিটেড। এদের মারফতে ট্রামের 
তিতরে বাইরে বা ট্রাম কোম্পানীর থাষে বিজ্ঞাপন দেওরা যায় । 

বাসে পিজ্ঞাপন দিতে বাস সিগডিকেট এবং কোখও কোথাও 
বাসের মালিকের সাথে বন্দোবস্ত করতে হয়। 

রেল ষ্টেশনে বিজ্ঞাপনের জন্য রেলের বিজ্ঞাপন বিন্াগের সাথে 
ব্যবস্থা করতে হয়। 

লড় বড সহরের পথে গ্যাস এনং টেলিফোনের থামে এবং ময়লা 
ফেলবার পাত্র ও প্রস্রাবাগার ঘিরে বিজ্ঞাপন দেওয়া হয। পথক 
পথক প্রতিষ্ঠান বিজ্ঞাপনের জন্বা স্থনয় মিউনিসিপাল কর্পোরেশনের 
সাথে চুক্তি করে নেন, ভাবপর বিজ্ঞাপনদাতাদের কাছে বিলি শানস্থা 
করেন । এপবও বিলক্ষণ লাভের কাজ । 

এডেট্টোলাইট (806২1০116) নামক স্বয়ংক্রিয় য সাভাযো বিবিধ 
নিজ্ঞাপনেধ শো কাড পালটিযে পাল্টীযে দেখাবার লাবস্থা কিছুদিন 
চলেছিল । একই পায়ের, তলে অপিকতর উন্নত স্বয়ংক্রিয় চিত্র- 
পরক্ষেপক যন্ধ সাঙাযো বীতভিগমত চলমান এ সপাক ছে্ট ছিব 
পায়ো ও বিজ্ঞাপন প্রচা। ধত হওগারু শ্ানক্তা করা গেছ হলে 
পিজ্ঞাপনের মতো? এ ছু'টির কোনটিই এদেশে এখনো জনপ্রিয় হয় নি। 

দোকানের জানালা সভ্ভ" 

দোকানের জানালা সাজানোও একটা শিল্প। কেবল যে 

পদোকানীবাই তা করেন ণ্তা নয়, বড বড় দোকানের জানালা ও 


8৪ উপক্তীবিক হিসাবে বিজ্ঞাপন 


শো-কেস ভাড়া করে কারখানার মালকেরাও (৬970০0067১৮ 
তাদের বেসাতি সাজিয়ে ছেখান। এতে নানারকম কাপড়, কাগজ, 
আলে", পুতুল, কাঠের অক্ষরাদি এনং নানারকম প্রাচীবপন্র ও 
সঙ্ঞাপত্র 9170৬ 07:এ) বাবহ্ৃত হয়ে থাকে । মূল জিনিষটির বড 
আকারে তৈরী প্রতিরপ-ও 05) দেখানো হয়। ছোট সিগারেট 
টিনের বিরাট প্রতিকপের বিষয় আমরা পূবেই উল্লেখ করেছি। 

সচরাচর খড় এবং উতৎ্সবাদির ইংগিত দিয়ে জানাল সা'জয়ে 
একটা সাময়িক আবেদনের প্রয়াস করা হয় । এদেশে এইপ্রকার 
সঙ্জাশিল্প বাট" (825) কোম্পানীর জার দবোকানসমহেই 
বিশেষভাবে লক্ষণীয় হয়। বড়গ্রনের পূবে বিদেশী দোকানে ও 
আশে পাশের দোকান সমুহেও সেইরকম সাড় পড়ে যায়! 

জানাল সঙ্ঞ চিত্র'কর্ষক হলে দোকানে বিক্রয় বুদ্ধি হয়, এবং 
লিজ্ঞাপিত জিনিষ সহুন্ধে লোকেব্‌ চাক্ুদ ধারনা জন্মাতে পারে, কেননা 
সিগারেটটি পহ্ 


২৯৯ 


মোটরগাড়ী হতে ছে" 


মধু 


সবকিছু লাম্ছনভালে এতে 


হয়" ভা ছাড়া অঙঙ্ েিদরবস্থুটি হবভে ফেল দেশ ময় লা জাতে 
কু টিতে জি লক তত চাতৃডি (পাঝা লাকী সতত সা ভতাগ হউন একা 
২ 41 রণ ৩ শি চি পি ১৮2 চা) 4 রি ক্ষ ী $7 এ 1 সপ 
৪ পয এ ০ বালে ১ এত রশ কক ক ৪ 81175 «৯৯ 
তন।। (গাল বত পন এ ৫8 সা ঞ।৯ 1.১ ১১১৯6111215: 2212 
দে তল ৬, পেরে 2 ক ০ ৩5 বি শত কাছ? 2 কা তেও 
স্পা রি চা হিলি বা ল্ও 

টি নল ?1৮ 621 তত ্িপ হত দ্য, ল্খুত তি 
কা হা নিন রা চি প্র রা রগ ৯০ শা 
বিথী 5৪ কপ 


পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন 


[ ১.) 


প্রত্যহ আমরা হযে সব সংবাদপত্র পড়ি তার সংবাদের সংগে 
প্রচর বিজ্ঞাপন থাকে । ঠ্দনিক, অধ-সাপ্াহিক, সাপ্ঠাতিক, পাক্ষিক, 
মাসিক, এ বার্ষিক পত্রিকার এবং নানা বিশেষ সংখ্যায় পন 
রকমের বিজ্ঞাপন প্রকাশিত হয়। ভা দেখে লোঝা কঠিন নয় যে 
পরর-পূন্রিকায় বিজ্ঞাপন কত জনপ্রিঘ হয়েছে। 
এই বিষয়ের খুটিনাটি সাপাবণ পাঠকের পক্ষেও কৌতহলোদ্দঃপক্ষ 
মনে হতে পারে, আর যার? উপজীবিকা হিসাবে লিজ্ঞাপনক্ে 
গ্রহণ রুনি চান ভাদের পক্ষে এ সব অনশ্তাজ্ঞাতব্য তথা । 

প্রান সংল্দপত্রে যথেষ্ট সংখ্যায় বিজ্ঞাপন থাকত না, যাও- 
ল*. গযকত, ভা সল বিজ্ঞপ্রি লা ইন্তাহার ধরণের । অধিকাংশ 
ঘাষপানু শিরোনামায “বিজ্ঞাপন লা বিজ্ঞপ্পু কথাটা পবন্থ লেখ! 
থাকত । ক্রমে শিল্পজাত বস্থর বিজ্ঞাপনও চালু হল, কিন্ত সে সব 
বিজ্ঞাপন শ্রায ক্ষেত্রেই অক্ষর সাজে লেখা হত। বিজ্ঞাপনে চিত্র 
সংযোগ খুব বেশী দিনের ঘটন] নয়। রক তততীর ব্যবস্থা চালু 
হওয়ার সাথে সাথে শিজ্ঞাপনে চিত্র সংযোগ বিশেষ জনপ্রিয় হয়েছে । 
ভার পর্বেও কাঠের ব্লক দিয়ে বিজ্ঞাপন দেওয়া হত, বিশেষ কবে 
পঞ্জিকার বিজ্ঞাপনে কাঠের ব্লক খুব বেশী ব্যব্জত হত। 

ঘে সময় এ দেশে মসলিন তৈরী হয়ে দেশের চাহিদ] মিটিয়ে 
বিদেশে ষেত ভখনও তার জন্য সংবাদপত্রে বিজ্ঞাপনের দলুকার হয়নি | 
ষন্ত্রধগে কলকারখানার প্রসাব্রের সাথে সাথে নিতা ব্যবহাধ কাপডের 
জন্যও বিজ্ঞাপন রচিত হয়েছে। উদাহরণ ম্ববপ মহালক্ছ্মী কটন 


৪৬ উপজীবিক! হিসাবে বিজ্ঞাপন 


যিল্স লি:-এর বিজ্ঞাপন “জেঙ্গিস খা; ও জিতেন্দ্রনাথ"”-এর” উল্লেখ 
কর] যায় । ও৭ পষ্টায় চিত্র সংখ্যা ১৫ জষ্টব্য। বর্তমানের বিজ্ঞাপন 
সচরাচর অনেকগুলি হাতের ভিতর দিয়ে পার হয়ে প্রকাশের 
উপযোগী হয়ে ওঠে। অনেক জটিল প্রাক্রয়া় বিশেষ লক্ষণীয় 
শিক্ষাপ্রুদ ও চিন্তাকর্ষক বিজ্ঞাপন সঙ্টি হয়, আব সে কাজ করেন 
গ্রচারকলায় বিশেষ ভাবে অনভিজ্ঞ লোকের: । 

যে সময সংবাদপন্বাদিত্তে এতো: প্রচুর বিজ্ঞাপন প্রকাশ হওযা 


সরু হয়নি, (সে সময়ে সচরাচর বি্কজ্ঞোাপনদাতা ও সংবাদপত্রের 


ন 
মধ্যে একটা সোজান্রর্জ যোগন্থত্র ছিল। বিজ্ঞাপনদাত1 বিজ্ঞপ্িটি 
লিখে পাঠাতেন, সংবাদপত্রে সেটি মুদ্রিত হত। 

ক্রমে সংবাদপত্রের পক্ষ হতে বিজ্ঞাপনদাভাদের কাছে তাগিদ 
ততে লাগল-নিজ্ঞাপনের জন্য । যারা সেই তাগিদ দিয়ে ফিরতেন, 
তাদের কাজ মুখ্যত ছিল কাগজের পক্ষ হতে স্তান' (৭1906) বিক্রয় 
করা! এই যে এক শ্রণীর দালশল সষ্ট হল এদের মধ্যেও ক্রমে 
প্রতিযোগিতা মুক্ত হাল । তারা কেউ বিজ্ঞাপনদশতার হযে বিজ্ঞাপনটি 
মনোজ্ঞ ভাষায় লিখে দিতে লাগলেন, কেউ ছবি দিয়ে সাজিয়ে 
বিজ্ঞাপনটি চিন্তাকর্ষক করে দিতে লাগলেন। এইভাবে তারা 
বিজ্ঞাপনদাতার সহায়তা করতে করতেই বুঝতে পারলেন যে তাদের 
পারিশ্রমিক যদিও কাগজওয়ালাই দেন তবুও তাদের উপার্জনের 
উৎস বিজ্ঞাপনদাতা1'। দীর্ঘকাল তারা কাগজের মালিকের বেতনত্ুক 
বা কমিশনভেগগী কর্মচারী ছিলেন। ক্রমে তাদের সন্বন্ধটা কাগজ- 
ওয়ালার চাইতে বিজ্ঞাপনদাতার সংগে গভীর হয়ে উঠল এবং 
বন্তত বিজ্ঞাপনদাাতা ও বিজ্ঞাপন-প্রকাশক সংবাদপন্্র এই উভয়ের 
মধ্যস্ত দালালের পৃথক সন্ত! কষ্ট ও স্বীরুত হুল, প্রতিষ্ঠিত হল পৃথক 
তাবে বিজ্ঞাপন ব্যবসায়। ক্রমে এক শ্রেণীর কাজ করতে করতে 
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মহালক্ষ্ী কটন নিলের বিজ্ঞাপন (ন্বদ্রাকারে ) 1 এই সিরিজা 
একসময়ে বাংল"র বিজ্ঞাপন-জগতে চাঞ্চল্য এনেছিল । এটি 
ডি. জে" কিমারের শ্ীদিলীপ কুদঘার গুপ্তের কষ্টি। 
“লে-আউট”- শ্রীযুক্ত অন্রদ! বুন্দ, 'করপি-_- 
শ্রীনী লিমা দেবী । 


চিত্ত সংখ্যা্-১ ৫ 


৪৮ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


তার সেই কাজে বিশেষজ্ঞ হয়ে উঠতে লাগলেন । সংবাদপন্ত্র ব্যতীত 
আরো দশ রকম মাধ্যমের সহায়তায় ব্যাপক প্রচারের ব্যবস্থা করা 


গেল । 


(২) 
এই সব প্রচার ব্যবসায়ী বা দালাললাই  (4৬০09108 
/86015 ) এখন পত্র-পত্রিকায় বেশীরভাগ বিজ্ঞাপনের কাজ করেন । 
বড় বড় বিজ্ঞাপনদাতারা সকলেই কোন না কোন প্রচার ব্যবসায়ীর 
মারকং তাদের বিজ্ঞাপন প্রচার করেন। কিভাবে প্রচার ব্যবসায়ীর 
কাজ নিষ্পন্ন হয় তার সংক্ষিপ্র আলোচনা করছি । 


0১ বিত্ভাপনদাত। 


বিজ্ঞাপনদাতারা হলেন গুচার লাবসায়+র থরিদ্দার। প্রচার 
ব্যবসায়ে এক একজন খররদ্দারকে বলা হয় এক একটি একাউণ্ট 
(/১০০০))] বাংলায় এর কোন প্রতিশব্দ চালু হয়নি। 
'হিসাব” কথাটি চলতে পারে। বিজ্ঞাপনদ্বাতা বি জিনিষের, কোন 
অঞ্চলে, কখন বিজ্ঞাপন দেবেন এবং আনুমানিক কত টাকা ব্যয় 
করবেন সেটা প্রচার ব্যবসায়শিকে জানান | গরচার ব্যবসায়ীর সাথে 
আলোচনাস্তেও এসব বিষয় স্থির হতে পারে। ॥ 


(২) সাধ্য 


প্রচারু ব্যবসায়ের এক দিকে যেমন বিজ্ঞাপনদাতা, অপর দিকে 
তেমনি বিভিন্ন মাধ্যম (1৮০1017)) | মিডিঅম কথাটির বাংল 
“বাহন*ও হতে পারে। মিডিআম শব্দটির বছুবচন মিডিআ (15619) 





82 ৮৬ পর সি কন 





-এর বিজ্ঞাপন রচনাঁকালে প্রস্তত পেন“সল্‌ স্কেচ । 
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চিত্র সংখ্য1-- ১৬ 


৫০ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


শবটি প্রচার ব্যবসায়ে বহুল ব্যবহৃত হয়ে থাকে । সংবাদপত্রাি 
সব কিছুকে সাধারণভাবে মিডিআ বলা হয়। 

বিভিন্ন পত্র-পত্রিকার মাধ্যমে বিজ্ঞাপন প্রচারিত হয়। ঘবিনি এই 
মাধ্যম নির্বাচন ও পিজ্ঞাপন বণ্টন করেন তাকে বলা হয় মিডিআ- 
ম্যানেজার (5913-1509252 )। বাংলায় 'মাধ্যম-নিয়ামক' 
বল? চলতে পারে। কোন্‌ অঞ্চলে কোন্‌ পাত্রকা কখন প্রকাশিত 
হয়, তার কিরূপ প্রভাব, কত প্রচার, তাতে ক হারে. বিজ্ঞাপন! 
গৃহীত হয় প্রভৃতি বিস্তারিত বিবরণ ভার জানা দরকার । তবেই 
তিনি একটা নিধারিত অঞ্চলে নিকপিত সমগ্ষে গ্রদন্ত অর্থের সদ্ব্যবহার? 
করে উপযুক্ত বিজ্ঞপন প্রচার করতে পরামর্শ দিভে পারেন 
০৩১ কার্ধ নির্বাহক 

প্রগার ব্যবলারীর দপ্তরে ধিনন বিভৈন্ন খরিদ্বারের (&০০০এ০ে বা 
০11০) কাজ নিবাহ করেন তাকে বলা হয় একাউণ্ট একসিকিউটিভ, 
( 4০০0900012৩0005৩ ), বাংলায় বল। চলতে পারে কাব॥ 
পির্বাহক। তিনি বিজ্ঞাপনদাতার প্রচার কাজের দাঘিত্ব নিয়ে বিভিন্ন 
বিভাগের সহযোগিতায় সেটি সম্পন্ন করান। প্রচার বাবপায়ীর দপ্তরে; 
তিনি একজন উচ্চপদস্থ কমচারী এবং প্রচার (শলের সকল বিভাগের এ 
কাজে তার অভিজ্ঞত। থাক] দরকার। আধকন্খ তার প্রখর ব্যাক্তত্ব 
এবং বিক্রয়বিদোচিত (59163790111) চট্টপটে ভাব (3009000633) 
থাকা বাঞ্চনীয়। তাকে এক দিকে বিজ্ঞাপনদাতাকে খুপী রাখতে 
হয় অপর দিকে নিজের আঁফসে বিভিন্ন বিভাগ হতে কাজ আদায় 
করে বিজ্ঞপনদাতার কাজটি স্থষ্ঠভাবে সম্পন্ন করতে হয়। 


05১ সহংযোগসাধক 


প্রচার ব্যবসায়ীর পক্ষ হতে ধিনি খরিদ্দারের সাথে যোগাযোগ 
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জি. জি. প্রোভ।ক্টুস্-এর বিজ্ঞাপনের খসড়া ছবি । 
চিত্র সংখ্যা---১৭ 


৫২ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


রক্ষা কবেন, যাতায়াত করেন, প্রস্তানিত বিজ্ঞাপনের বিষয়ে 
আলোচনা করেন, তার প্রচলিত ইংরাজি নাম কন্ট্যাক্ট য্যান 
(00170501702) 1 কায নিধাহক নিজেও একাজ অনেক স্ময় 
করে থাকেন। | 

কন্ট্যাকৃট ম্যানকে বাংলায় সংযোগসাধক বল! চলতে পারে। 
তার ব্যক্তিত্শালী, চটপটে এবং প্রচার ব্যবসায়ের সন বিষয়ের 
মোটামুটি জ্ঞানসম্পন্ন হওয়া দরকার। 


€৪০) পরিচ০প্রক্ষক 


বিজ্ঞাপনের বিবয়বস্র খুটিনাটি সংযোগসাধক জেনে এসে 
দপ্তরে পেশ করলে ঘিনি কাজ সুর করেন তাকে বলা হয় ভিহ্য়া- 
লাইজার (৬158911557), বাংলায় তাকে বলতে পারি পারপ্রেক্ষক। 
তার কাজটা বিশেষ গুরুত্বপূর্ণ । তিনি বিজ্ঞাপন্টির কাঠামো খাড়া 
করে দেন। আর এই কাজে তাকে সহায়তা করে দঞ্চরের গব্ষেণা 


বিভাগ (8:53607:01) [00000 | 


(৬) গবেষণা 


যে জিনিষের বিজ্ঞাপন দিতে হবে সেটির বিষয়ে পুংখাহপুংখ 
অনুসন্ধান ও আলোচনার পর স্থির হয়,-তার পক্ষে ও বিপক্ষে 
কিকি বলবার আছে। অনুরূপ আর কোনো জিনিষ থাকলে তার 
কাধক্রম ও প্রচার প্রণালী পযালোচনা করতে হবে। কোন্‌ 
বাজারে তার চাহিদা হবে, সেখানে অন্যকি কি সমপরধায়ের বস্তু 
আছে বা অদূর ভবিষ্যতে আসবে তার বিষয়েও সম্যক অনুসন্ধান 
করতে হবে। এই কাজে যাত্রা নিযুক্ত থাকেন তাদের গবেষণা 
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৫৪ উপজীবিকণ হিসাবে বিজ্ঞপন 


কার্ষে পারদ (265568:01) ৮০111) হওয়া চাই; তাদের 
বিভাগকেও গবেষণা বিভাগ (86৪6810, 10620.) বল] চলে । 

তার" বিজ্ঞাপনের নযুন1 (9196017567৮৩01006), সাবখন, গন্ধ 
তৈল, গন্ধসার, পেটেপ্ট ওধধ প্রভৃতি /বভিন্ন বিভাগে সাজিয়ে রাখেন । 
দেশের, বাজারের, অধিবাসীর, ভাষা ও সংস্কৃতির নানা সংখ্যাতত্ব 
(918150103) ও অন্যান্য খুঁটিনাটিও এরাই গুছিয়ে রাখেন, যাতে 
প্রয়োজনের সময়ে চাওয়া মাজই পাওয়া যায়। 

পরিপ্রেক্ষক গবেষণা বিভাগের সহায়ত! নিয়ে বিবিধ বিষয় 
পরালোচনা করে বিজ্ঞাপনের একটি কাঠামো খাড়া! করেন এবং 
কি ভানে কি ছবি হবে,কি লেখা হবে তার একটা আভাস লিখে 
দেন । 

সংবাদ পত্রে প্রকাশিত আগ্রার জি-জি ইগ্ান্ত্রিজ-এর একটী 
'বিজ্ঞাপনের দষ্টাস্ত ধরা যাক। পরিপ্রেক্ষক এই বিজ্ঞাপনের 
জন্য যে কাঠামো খাড়া করলেন সেটা হ'ল £ 
ৰ [7578]. 

+/১10061 785315101606 00101 42108 

| 09. 0. 7070০ ণ৭ 005. 


তার্থাৎ উপরে থাকবে একটি তাজমলেন ছব, ভার সংগে শিরোনামা 
(02001978) থাকবে &7000600028050150৩ 0 4৯80 বা 
'আগ্রার আর একটি চযত্কার জিন্বি;ঃ ন"'চে খাকবে জি-জি 
ইগ্া্রিজের তৈরী বিভিন্ন সংরক্ষিত ফল ও ফলজ্াত খাদ্য 
(৭) খরচেক হিলাৰ 

পরিপ্রেক্ষকের কাজের সাথে সাগেই হিসাব দিভাগে একটা 
খসড়া (হসাব (53070006১ হৈরী হয়। মে থে অঞ্চলে বিজ্ঞাপনের 


পত্র-পঞজজিকায় বিজ্ঞাপন ৫৫ 


প্রচার করা স্থির হয়েছে সেই প্রচারক্ষেয্ের (0০৮61886) মাধ্যম 
নির্ণয় করে কতবার কি আকৃতির (9123) বিজ্ঞাপন প্রকাশিত হবে 
তারও একটা পরিমাণ নিরপিত হয়। 


(৮৮) নকলা বা প্রাথমিক চিত্র 


এবার কাজ আরম্ভ হয় ট্রডিও (51819) বা শিল্প বিভাগে । 
বিজ্ঞাপনের মূল ভাব, তংগি, আকাব--কত ইঞ্চি, কত কলম প্রভৃতি, 
স্থির্ হয়ে গেলে শিল্পী তার একটা নষ্মা! (95 ০এট খাড়া করেন। 
লে-আউট ম্যান (9 ০এ7)90)-কে এক কথায় শিল্প-নির্দেশক বল! 
চলে। তিনি সুদক্ষ ও অভিজ্ঞ শিল্পী তলেও লে-আউটের ছবি 
বা হরফ কিছুই ছাপার মত যত্ব করে করতে সময়ক্ষেপ করেন 
না। অধিকাংশ সময় প্রথম "নক্সা ফুটে ওঠে পেনসিলের টানে, 
তাই এর নাম পেনসিল স্কেচ. (76001191600 )1 পেনসিল 
স্কেচ দেখে বিজ্ঞাপনটি কেমন হবে তার আভাস মিললেও ঠিক 
কতোখানি অন্দর হবে তা বোঝা যায় না। 

পূরোক্ত জি-জি গ্রোডাকৃট স-এর বিজ্ঞাপনের পেনসিল্‌ স্কেচটির 
একটি প্রতিলিপি দেওয়া হল । ৪৯ পৃষ্টায় চিত্র সংখ্য'--১৬ দ্রষ্টব্য | 


(৯) কথা 
বিজ্ঞাপনে চিজের ভাবটি অধিকতব পরিস্টট ও বাডময় করতে 
যৈনি কথা ধোগান উাকে বলা হয় কপি রাইটার (0০৮ 761) 
এবং লিখিত নিষয়টিকে বলা হয় কপি (0০৮৬)। ইংরাজি শব্দ দুইটির 
প্রতিশব্দ হিসানে যথাক্রমে কথাকার' এবং “কথ? বাবহার করা যায়। 
বিজ্ঞাপনের “কথা যোগানোও একটা শিল্প কিন্তু কেবল কথা- 
শিল্পা বা সাহিতিাকের পক্ষে সে কাজ সম্ভন হয় না। পরিমিত ক্ষেত্রের 


৫৬ উপজাাবক হিসাবে বিজ্ঞাপন 


মধ্যে সংকুলান করতে হবে, ষখোচিত অথসংগতিপূরণ শব চয়ন, 
করতে হবে, বিজ্ঞাপনের অন্তনিহিত ভাবকে অল্প কথায় পরিষ্কার ও 
সর্বজনবোধ্য করতে হবে।-তা বথেষ্ট অভিজ্ঞতা ও অভ্যাসসাপেক্ষ 
ব্যাপার । 
কথাকার যদি ছাপাখানার হরফের আকুতি প্রকৃতি বিষয়ে অভিজ্ঞ 

হন এবং সে বিষয়েও নিদেশ দিতে পারেন তবে কাজের পক্ষে বিশেষ 
সুবিধা হয়। 

' পূর্বোক্ত বিজ্ঞাপনের কথ1-অংশ শেন পযন্ত যে আকারে সংবাদ- 
পত্রে বেরিয়েছিল সেটারও একটি প্রতিলিপি দেওয়' হল। ৩ পায় 
চিত্র সংখ্য'--১৮ উষ্টব্য . 


€১০) শসড়? ছবি 

পেন'সল স্কেচ ও "কথা তৈরী হয়ে গেলে, নিজেদের মধ্যে 
আলোচনান্তে প্রয়োজনীয় অদ্লব্দল করে একট" খনড়া ছণ্ন 
(7২901) 91507) আকা হয়। ভাতে চিত্রাংশ রং 
স্কেচ অপেক্ষা; অধকতব পরিশ্ট কর হয় এবং অক্ষর গুপির আকার 


দয়ে পেন'সল 


ও প্রকার দেখান হয় । কথা যে হয আশে বললে সেখানে 


£১05 ৮ বা কিন হি ডি দিয়ে দোিয়ে পৃথক কাগজে 


বল 


সোভজ: চাছি হে শগ্যাজ লুবস্থা দেখালে তা) 


মোদনাছ গাঠিঃনশো তয় 


পক্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন €৭ 


€১৯১)১ কমাপিত ছবি 


বিজ্ঞাপনদাতার অন্থমোদন পেয়ে খসড়? ছবি প্রচার ব্যবসাফ়ীর 
দ্ঞ্ডরে ফিরে এলে তখন ব্লক তৈরী করবার উপযুক্ত করে বিজ্ঞাপনটি 
আক! হয়। সমাপিত ছবিকে আট ওয়ার্ক (4৮ ০11) বা 
ফিনিস্ড স্কেচ, (71019790310) বলে। এইবার ছবিটি 
যতদূর সম্ভব সম্পূর্ণ করে আকা হয়। তার জন্য একাধিক শিল্পী 
নিধুক্ত হতে পারেন। শিল্পীদের মধ্যে কেউ অক্ষর (16650108 ) 
ংকনে কুশলী, কেউ মৃতি € দার) অংকনে। কেউবা জুতা, 
রেডিও বা যন্ত্রপাতি (3011) অংকনে পারদর্শা থাকেন। এইভাবে এক 
আট ওয়ার্কে একাধিক শিল্পী কাজ করেন, তাতে কর্মবিভাগ- 
জনিত উৎকর্ষ ও দ্রুত সমাপ্তির স্বযোগ পাওয়া ঘায়। 


সমাপিত ছবিতে “কথা'-অংশ বসাবার জন্য ছুই ব্যবস্থা থাকতে 
পারে। যদি “কথা'অংশ ছাপাখানার হরফে ছাপবার দরকার হয় 
তবে ব্রকে সে শ্থানটা কেটে ([0127৩)4) দেওয়া] হয়, সমাপিত 
ছবিতে সে অংশ সাদা রাখলেই চলে। আর যদি “কথা” ব্রকেরই 
অঙ্গীভূত করা হয় তবে তা হয় শিল্পীকেই হাতে লিখে দিতে হয় 
নতৃবা ছাপার হরফে আর্ট পেপারে ছেপে আট পুল (42011) 
তুলে তাই লমাপিত ছবির (4: ৩০].) যথাস্থানে গঁদ দিয়ে 
লাগিয়ে (7053:105 ) দেওয়া হয়। এক রংএর বিজ্ঞাপনের ছবিও 
একাধিক রং-দিয়ে আকতে হতে পারে। ক্জ্রীন*' সন্নিবেশের 
স্থানগুলি কালো ব্যতীত লাস, ফিকেনীল প্রভৃতি রং দিয়ে 
দেখানো হয়। 


বিজ্ঞাপনদাত। ইচ্ছা করলে সমাপিত ছবিও তাঁর অনুমোদনের জন্য 
পাঠ।নে। হয়। 


৫৮ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


(১২) আতলাকচিত্র 

বিজ্ঞাপনের ছবিতে আলোকচিত্রের ব্যবহার ক্রমেই বাড়ছে। 
ডিওতে গৃহীত মডেলের চিন ব্যতাত শিল্পীর অবাক ছবির অবিকল 
নকলের প্রয়োজন হলে তার আলোকচিত্র ব্যবহৃত হয়। কালে! 
হরফকে সাদ1 কিচ্ছা সাদাকে কালো € [১০৮০:৪৫৭) করে ব্যবহার 
করতেও আলোকচিত্রের সাহায্য গুহীত হয়। এদেশী মডেলের 
ছবি তুলে বিজ্ঞাপনে সন্নিবিষ্ট করাও সুর হয়েছে। 


(৯১৩) রঙ, 

রঙিন বিজ্ঞাপনের জন্য বিশেদ রকমের ছবি (0 ৬০1) তরী 
করতে হয়। তা ছাড়া, এক রং-এর হলিতেও যাস্সিক উপায়ে নানা 
রকম ছোপ (2, 95০07 না ১2৩ 1 ধরানো যায়। মূল ছবির 
সাথে মুন্্রত ছোপ" বসিয়ে নেওয়া যায় অথবা নিদেশ দেওয়া 
থাকলে স্থান বিশেষে প্রমোজনীয় ও নিদিঈ্ট ছোপ (7171) ব্লক 
প্রস্ততকারক (1:95853 চ2812৬০৮ 9) ব্যবহার করতে পারেন । 

জিজি ইপ্তাপ্রিজের যে বিজ্ঞাপনটির সগাপিত চিত্র দেওয়া হয়েছে 
তার খদড়া ছবি (1২১৫৮ 31900) ও শেষ ছবি পাশাপনশি 
ধরলে ভাঙ্গমহলে র পটভূমি এনং আগ্র! কথাটির পশ্চাতৎভাগে এইরূপ 
একট] ছোপ দেখা যাবে_যা রক মেকার শিল্পীর নির্দেশক্রমে 
ব্যবহার করেছেন। ৫৩ পৃষায় চির সংখ্যা_-১৮ ভুষ্টবা। ৪৭ পৃষ্ঠা 
চিত্র সংখ্যা--১৫ মহালক্মী কটন মিল্সের বিজ্ঞাপনে চার রকমের 
ছোপ ব্যবহৃত হয়েছে 


(১৪) ছাপাখানার হরফ 
বকের মধ্যে কেটে (79:01) ছাপাখানার হরফ সাজিয়েও 


পত্র-পাত্তকায় লিজ্ঞাপন ৫৪ 


পাল 
স সা 















শপ পনি দিশা ৭ 


৫) উঠি ৪ 


রেখা চিত্রের লন ব্রক্ক | বিক্াপগনে ভারভাম শিল্প প্ত বাবহারের একটি 
,এৎকার শিদশন | এটি কলম্ছিয়। গাফোকোন কোম্প।নীর হোলের রেকড় তালিক,এ 





[চ্ছদে ১1৮ ভবূল এাউন আকারে দুই রংএ ছাপা হয় । আবীর রং-এর জমির 
উপর উদজ্্বল কা?ল। রেখ। গু।ল চমৎকার । শির্পা আকমলারঞ্জন ঠাকুর । 


চিত্র সংখ):-১৯ 


৫ 


কথা-মংশ ছাপা চপে বটে কিন্ত নানা প্রেসে নানা আকারেখ 
(8৩৫ ) হপফ থাকে বণপে ঠিক অভীষ্ট ধরনের কাজ সব সময় পাওয়া 
সম্ভব হয়না । শাজানো (0০910929318 )তে ভূল থাকতে পারে, 
প্র সব সমঘ্নঠিক্ক মত সংশোধিত হয় না। মেসিনে ছাপা হতে 
হও হরফ খসে পড়তে বা উল্টে যেতে পারে, সামান্য বিপযয়েই 


৬০ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


ছাপার ভূল বা ইতরবিশেষ ঘটে যেতে পারে । সে বিপদ এড়াবার 
উপায়, কথা অংশ ছাপার হরক্ষে ছেপে সেই কাগজ ছবি (411 
*/০:)"রু যথাস্থানে লাগিয়ে তবে গোটা জিনিষটার ব্লক করানে!। 
তাতে উপরোক্ত ভূল ভ্রান্তি ঘটতে পারে না। 

এ জন্ট নির্ধারিত হরফে কথ!-মংশ ছেপে এনে মূল ছবিতে জুড়ে 
দিতে হবে। এতে পুনঃ পুন: নিহু'লভানে গোট! জিনিষের প্রুফ দেখে 
তবে ব্লক করতে দেওয়1 যায়। 


(১৫) শ্লরক ( 0100 বা! 01007901206) 


বিজ্ঞাপনটি তৈরী হয়ে এবার প্রস্থৃতি বিভাগে (0:০380001% 
[0501.) আসে। ছবি, কথা ও আলোকচিত্রাি সব কিছু নিয়ে 
তৈরী বিজ্ঞাপনটি তারা ব্রক করতে পাঠান। কি ধরনের কাগজে 
ছাপ হবে,কি মেসিনে কোন প্রক্রিয়ায় ছাপা হবে, কি পত্রিকায় 
বেরুবে সেই সব জেনে কোন্‌ ধরনের ব্রক করাতে হবে তা স্থির 
করতে হয়। 

গুণভেদে ব্রক অনেক প্রকার হয়। তবে মুলত তা দুই 
প্রকার-(ক) তমীলিক (0117728] বা 0০150 019০] )-7যা 
সোজান্বজি সমাপিত চিত্র ( 61131)৩0 £৮0 ৮০0) হতে তৈরী 
হয়। (খ) অন্ুকানর্ী (10010110816 )-:মৌলিক ব্রক হতে 
তৈরী হয়। 


(ক) ০মীলিক ল্লক গুণবিচারে তিন প্রকার । 
ক(৯) পুর্ণবর্ণ বা লাইন ব্লক (1105 1190]: ) 
ক(২) অন্ুবর্ণ বা হাফ টোন বক ([7516076 101900) 
ক(৩) যৌগিক বা কম্বিনেশান ব্রক (00001781107 [775 
-[7916005 0109016) 


পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন ৬১ 


ক(৯) অ) কালিকলমের কাজ (027 2100 15]. 1019ড/129), 
হাতে আকা তুলি বা কলমের হরফ (17970 1606108 ), আট 
পুলের হরফ, (আট) স্তাচ বোডের (5০:8101; 1০৪19) কাজ 
(ই) ক্রাফ.টিন্টের (029000) কাজ, (ঈ) মোটা স্ক্রিন দেওয়া হাফটোনের 
নেগেটিভ থেকে নেওয়। ভেলকৃস প্রিন্ট (৬০1০১ 77170)-এর কাজ, 
_-সাধারণত এই চার রকমের ছবি (4:৮০) হ'তে লাইন 
ব্লক তৈরী হয়। 

চিত্র সংখ্যা ১৯ একটি লাইন ব্রকের দৃষ্টাস্ত। 

ক্ক(২) তেল রং (0011 ০০91997), জল রং (72051 ০০91090.), 
তুলিতে বর্ণ প্রধাবন ( ৬/৪81; ) এবং পেন্নসিলের কাজ ও আলোক 
চিত্র (01009829215 ) হতে হাফটোন ব্লক তৈরী হয়। 

চিত্র সংখ্যা ৪ থেকে ১৪ এবং ২০১২১, ২২ হাফটোন ব্লকের 
দৃষ্টান্ত | 

ক(৩) যে সমাপিত চিত্রে উপরোক্ত ছুই প্রকারের কিছু না কিছু 
কাজ একত্রে থাকে তার লাইন-হাফটোন্‌ কম্থিনেশন ব্লক তৈরী হয়। 

চিত্র সংখ্যা ১ ষৌগিক ব্লকের দৃষ্টান্ত । চিত্র সখ্য] ৩ এবং ২৩ 
দ্রব্য । 

লাইন এবং হাফটোন উভয় প্রকার ব্লকই একবর্ণে বা বন্ধবর্ণে 
ছাপবার উপষোগী করা দরকার হতে পারে। 

দত্তা (7150 ) কিন্বা তাম] (00009: )-র পাতে ব্লক তৈরী হয়। 
বিজ্ঞাপনের অধিকাংশ ব্লক, বিশেষ করে সংবাদপত্রের জন্য তৈরী 
ব্রক দস্তায় তৈরী হয়। দন্তার ব্রককে 210০০ বলে । তামার ব্লককে 
09076: 919০4. বলে। বন বর্ণের হাফটোন এবং সুশ্্মতল € 78106 
90160) হাফটোন ব্লকের জন্য তামার পাতই প্রশস্ত । দস্তা অপেক্ষা 
তাম! শক্ত ধাতু, তাই যে সব লাইন ব্লক দীর্ঘস্থায়ী অর্থাৎ বহুবার 


৬২ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


মুদ্রণের উপযোগী করে নেওয়া দরকার তা তামার পাতে 
প্রস্তুত হয়। 

যে প্রেসে ষে কাগজে ছাপা হবে ভার অন্যায়ী হাফটোন ব্লকের 
জ্রীন (9০1৮০77) ঠিক হয়। রোটারী (২০12) যন্ত্রে “নিউজপ্রিণ্ট' 
(3০%92270 “কাগজে ৫০, ৫৫, ৬০, ৬৫ জ্ত্রীন চলে। ধ্র্শাট নেড' 
প্রেসে মন্ছণ কাগজে ৮৫ এবং ১১০ এবং “ফাইন প্রিটিং (6179 
[911)017)-এর শ্রেণী বিচারে “আট পেপারে ১১০১ ১৯০, ১৩৩ বা 
তদৃধ স্কাঁন চলে। 

(খ) অন্যুকারী লক (001011০90 টিন বা 91০০) চার 
রকমের হয় £ 

খ।৯) ইতলক্ট্ট্রী। (15০009151১৩ বা শ্ধু 1515009) 

খ(২) '্তণট, (19008 বা শুধু 1১06) 


(৩) ভ্রিতি ০ (৭০:10070 লা! শুধু ১০০ ) 
খে) প্রান্তিক (01১6০) ও ববার (৩০০৩) নিমিত 
ব্রক। 


খ(১) লাইন ও হাফটোন বল এবং ছাপাখানার হরফে 
কম্পোক্দ কর বন্তর ইলেকৃট্র! হতে পারে । ইপেক্উ্রেটাইপে একটা 
স্থস্ম ভামার পাতে ছবি ও লেখার ব্লক তৈরী হয়, তাব পিষ্নে প্রথ্‌ 
রাং (277) পরে একটি লিশ্র ধাতুর পাত জোড়া হয়। শিশা ধাতুটি 
তরী হয় শতকর] ২ ভাগ পাং, তিন ভাগ “এট্িমনি” এবং পঁচানব্ব,ই 
ভাগ সীসা দিয়ে। | 

ইলেকৃট্রা খুব বেশী শক্ত করতে হ'লে তামার পাতের উপর 
নিকেল এমন কি ক্রোমিয়াম প্লেট করা যায়, তাহলে বহুবার 
মুদ্রণেও ব্লক অটুট থাকে । 

খ(২) ম্যাট হল কাগজের হালক ছাচ। লাইন রক ও ছাপা- 
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আট-ইন-ইনডাষ্ট্রি প্রতিযোগিত য় পুরক্ুত ইঞ্ডিআান টেক্সটাইলের প্রাঞ্খরপত্র 
শিল্পী _ভীসত্যজত রায়। 
এখানে 2 টা নার ঠাফটোন বকে ছাপা। 


(চত্র সংখ্যা--২* 


৬৪ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


থানার হরফে কম্পোজ কর] বস্তর ম্যাট ভালো হয়। মোটা দানার 
(008:8৩ 8০:০6) হাফটোন রকেরও ম্যাট হতে পারে, কিন্ত 
সুক্মতল হাফটোন ব্রকের ম্যাট ভালো হয় না। 

ম্যাট হতে কিছু ছাপা যায় না। যেসব ছাপাখানায় মুদ্রণার্থে 
ম্যাট গৃহীত হয় সেখানে তা হতে হ্িরিও প্লেট তৈরী করে নেওয়া হয়। 
ংবাদপত্রে এ ব্যবস্থা থাকে বলেই সেখানে বিজ্ঞাপনের ম্যাট গৃহীত 
হয়। ম্যাটের দাম খুব সম্তা এবং ওজনে হাল্কা বলে ডাকে 
পাঠাতেও কুবিধ1। 

খ(৩) গ্রিরিও হল উপরোক্ত কাগজের ছাচে ঢেলে তৈরী একটি 
মিশ্র ধাতুর রক। গরম প্রেসের উপর কাগজের ছাচে তরল মিশ্র 
ধাতু ঢেপে এই ব্লক তৈরী হয়। যে লব বস্বর ম্যাট ভালো হয়, 
তারই স্টিরিও ভালো হয়। ই্িরিও দ্রিয়েখুব বেশী পরিমাণে ছাপা 
চলেনা । এর মিশ্র ধার শতকর! ৫ ভাগ থেকে ১০ ভাগ রাং, ১৫ 
ভাগ এন্টিমনি এবং বাকীটা সীপা দিয়ে তৈরী হয়, তাই খুব বেশী 
শক্ত হয় না। 

খ(৪) প্রান্টিকের ট্রিরিও সীসার মিশ্র ধাতু দিয়ে তৈরী ট্টিরিও-র 
মতোই কাজ দেয়। পরন্থ প্রার্টিক খুব হাক্কা বলে অল্প ব্যয়ে ডাকে 
পাঠানো যায় । 

প্রািকের মতো রবারেরও ট্রিরিও হয়। কিন্তু ভারতবর্ষে প্রাষ্টিক 
কিম্বা রবারের ছ্টিরিও এখনও তৈরী হয় না। কেবল ইংলগু- 
আমেরিকা হতে কিছু কিছু প্রাঙ্গিকের তৈরী ব্লক এ দেশে 
আসে। 

দত্তা ও তামার ব্লক এবং ইলেকট্রো ও তিন রকমের টিরিও মুদ্ধেণের 
জন্য কাঠের উপর পেরেক এটে (1০97১008 ) নিতে হয় । প্লাষ্টিকের 
ও রবারের পক্ষে আর একট। সুবিধা মাউণ্ট করবার সময় কাটা 
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চিত্র সংখ্যা--২১ 


৬৬ উপজীপিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


পরেকের দরকার হয় না, গরম চাপে বসালে কাঠের সাথে দৃঢ়ভাবে 
লেগে যায়। 

শুধু কাঠের উপর হাতে খোদাই করে হরফ ও ছবির ব্লক করা 
ধায়। এখন কাঠের ব্লকের ব্যবহার ক্রনেই কমে যাচ্ছে, কারণ 
কাঠেন ব্লক তৈরী করা অনেক শ্রম, সময় ও শিক্ষাসাপেক্গ। লাইন 
ব্রকের সব রকম কাজ এনং বিশেষ করে হাফটোনের কাক কাঠে 
করা যায় না। 

প্রচার ব্যবসায়ীরা (4১3৮৪205809 £8০15) সচরাচর তাদের 
বক শিজেরাই কারিগর রেখে তৈরী ন] কগিয়ে ক প্রস্তুত কারকদের 
উপর শিপ করেন। দালাল] নীতি (১4৩০০ ঢ11যত5) অনুসারে 
কোন প্রকার উত্পাদন (105910008010110 ) কাগবার তার) 
রাখেন না। 


(৯৬) শিল্প বিভাগ 

কিন নাম কণবার মতে) ছোটে] বড়ো সব প্রচার ব্যবসায়ীরই 
নিজন্ব ট্রাডও (১৪1০) বা আট সেকৃসন্‌ (40 52০0192 ) 
থাকে, ধেখানে কহ ও কুশলা শিল্পীদের সহায়তায় বিজ্ঞাপনের 
রূপলেখ। সুদক্ষ ভাবে রাঁচত হম়। 

শিল্প বিভাগ ( 0 9০০0০ ) দপ্তরের একাংশে নিরিবিলিতে 
অবাস্থত হওয়া দরকার, যেখানে বাহরাগত আগন্তকদের অবাধ দৃষ্টি 
সহজে যেয়ে পড়তে না পারে। অনেক সময় খারদ্দারদের অনেক 
গোপন বিষয় প্রচার ব্যবপায়ার হাতে ন্যস্ত থাকে, কোন নৃতন 
জিনিষের লেবেল কিনব ট্রেডমার্ককি কোন বিজ্ঞাপনের একটি নৃতন 
আবেদন অনেক চিন্তা ভাবনায় স্থিরীকৃত হয়েছে, সে কথা প্রতিপক্ষের 
চক্ষু কর্ণ এড়িয়ে শতহন্ডে দূরে রাখবার প্রয়োজন আছে। সেমন্ত্রগুপ্তি 
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আর একটি প্রাচীরপত্রের নকসা । 
শিল্পী_নিস্‌. কে, বি, পালধিওয়:ল। 
এখনে মোট দান র হাফটোন বরকে ছাপা 
চিত্র সংখ্যা-- ২২ 


৬৮ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


প্রচার ব্যবসায়ের অন্যতম সততা ([075$05)1 অনেকটা এই 
কারণেই বড় বড প্রচার প্রতিষ্টান একই শিল্লের (1008800 ) ছুটি 
খরিদ্দারের কাজ করেন না, কারণ তাতে তাদের সতত। ও 
সুবিচারের অতাব ঘটবার সম্ভাবনা থাকে । 


অপর পক্ষে নিরিবিলিতে কাজ করতে না পারলে শিল্পীদের কাজে 
বাধ! পড়ে, কাজের উতৎকর্ষও কমে যায়। 


শিল্প বিভাগে উপযুক্ত আলো? থাকা একান্ত দরকার, হাওয়ার কথা 
বল! বানুল্য। তাদের কাজের জন্য বিশেষ রকমের টেবিল, ইজেল, 
ড্রইং বোর্ড দরকার । ৬০* এবং ৯০* মাপের ছুখানা নেট স্কোয়ার, 
একখানা স্কেল, লাইনিং পেন, সার্কেল পেন বা বো পেন (03০ 7510) 
ক্রোকুইল নিব ও হোল্ডার, চাইনিজ ইংক, ( আজকাল দেশী [:09216 
কালীও বেশ হয়েছে ), *» ১, ২১৩, ৪, ৫ প্রভৃতি সরু-মোটা তুলি, 
পোষ্টার রং সমৃহ. সাদা রং, টিউব না কেক করা রং, জলে রং গুলবার 
ঘরকাটা প্লেট, ভেলকা বা ভোরিকের শ্বচ্ছ জল রং--যঘা। কাগজের গায়ে 
লাগানো থাকে, শেল রং, পিন, কাচি, ছুরি, গর্, পেনসিল, ইরেজার, 
ক্যানভাস কাগজ, কেণ্ট কাগজ, ব্রিষ্টল বোর্ড, কার্টিজ কাগজ, 
স্রাচ বে" প্রভৃতি আনেক জিনিষ দরকার হয়। ছবির খসড়া হতে 
মতন ছবির জন্য আভাম তুলতে ট্রেসিং কাগজ, ছবি মুড়ে দ্রিতে 
কালে কাগজ প্রভৃতিও চাই । রংএর সুক্ষ কারিগরির জন্য এয়ার ব্রাস 
বা এয়ারোগ্রাফ ন্ত্র ব্যবহৃত হয়। তুলি ধোওয়ার একটি জলপাত্র, 
কিছু ব্লটিং কাগজ, ঝাড়ন প্রভৃতি টুকিটাকি কিছু কিছু জিনিষও 
দরকার হয়। 

সম্প্রতি আমেরিকায় একরকম ছাপ] হরফ শিল্পীদের কাজের 
সহায়তার জন্য ব্যবহৃত হচ্ছে। শ্বচ্ছ পাতল। কাগজে ছাপ নানা 
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আকারের ছোট ও বড় হাতের ইংরাজি হরফ, তার এক দিকে গঁদ 
লাগানোই থাকে, তা কেটে কেটে হরফ সাজিয়ে ইচ্ছামতো কথা 
লেখা চলে। শিল্পীদের কষ্ট করে অক্ষর লিখতে হয়না, এমনকি 
কথা-অংশও পৃথকভাবে ছাপিয়ে আনবার দরকার হয় না, চেষ্টা 
করলে ছোট আকারের অক্ষর কেটে কেটে লাগিয়ে সে কাজও সমাধা 
হতে পারে। এতে করে শিল্প বিভাগের কাজ খুব দ্রুত সমাধা হতে 
পারছে। এই ছাপ! অক্ষরের নাম আটো-টাইপ ( 4110-100৩ ). 








লাইন-হাফটোন কম্বিনেশন দস্তার ব্লক। শিরোনামায় রচনা কৌশল ও পংক্তি বিষ্যাস 
লক্ষণীয়। সাদা হরফে “নীনালা” নামটি পন্ভ-পংক্তির মধ্যে ফুটে উঠেছে। 
এটি ইগ্ডিয়ান পাঁবলিসিটি ব্যুরোর কাজ। শিল্পী-এসচ্চিদানন্দ ভট্টাচার্য 
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সচরাচর যে রকপ্রস্ততকারকের কাছ হতে ব্লক করানে। হয় 
তার কাছেষে সব ছোপ (111) পাওয়া যাবে তার তালিকা- 
পুস্তিকা শিল্প বিতাগে থাকা দ্রকার। যে ছাপাখানা হতে কথা অংশ 
ছেপে আসে তাদের “টাইপে'র নমুনা তালিকাও থাকলে ভালো হয়। 

শিল্প বিভাগে ভালো ভালো! পত্রিকা ও উল্লেখযোগ্য চিত্রা 
গ্রহ থাকা দরকার । তাছাড়া গবেষণ] বিভাগের সংগৃহীত বিনিধ 
বিষয়ক প্রামাণিক গ্রন্থ হতেও সময়বিশেষে চিত্রাদির জন্য সহায়তা 


গ্রহণ করতে হয়। 


(১৭) প্রভফ 
সংবাদপত্রাদি হতে বিজ্ঞাপন প্রচারের পূর্বে প্রচার ব্যবসায়ীর 
কাছে তার খরিদ্দারের বিজ্ঞাপনের প্রুফ অনুমোদন করিয়ে নেওয়ার 
রীতি আছে। নিশেষ করে হাতে লেখা বিজ্ঞাপনের প্রুফটি নিতু ল 
ভাবে সংশোধন কর] ও দরকার হলে খরিদ্দারের অনুমোদনও নিয়ে 
নেওয়। প্রচার ব্যবসায়ীর দায়িত্ব । 

“কাট প্রুফেও ভূল ছাপা হলে, ব্রকের মুদ্রণ নিতান্ত অস্পষ্ট হলে 
বা আর কোন গুরুতর তুল করে থাকলে খরিদ্পারের সন্থটির জন্য 
অধিকাংশ সংবাদপত্র ক্ষতিপৃবণের (421০-2০০৭") জন্য নিখরচায় 
বিজ্ঞাপনটি পুনঃপ্রকাশ করবার সৌঙঞ্ন্ত দেখিয়ে থাকেন। কেউ 
কেউ “ভ্রম সংশোধন' বলে ভুল ছাপার জায়গা পুনর্ার শুদ্ধ করে 
ঘোষণা করেন। 


(১৮) প্রমাণ-পন্র 


যে সংখ্যায় যে কাগজে বিজ্ঞাপনটি প্রকাশিত হয় তার নমুনা প্রমাণ- 
পত্র ( ০০৩) হিলাবে বিজ্ঞাপনদাতা পেয়ে থাকেন। তাউগার 
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(৬০০1767) . শব্দটি বহুপ্রচলিত। ভাউচার কপিকে (ড৬০২৫০1)৩ 
০০0) প্রমাণ সংখ্যা বলা যেতে পারে । বিলের সাথে প্রমাণ-পত্র 
বিজ্ঞাপনদাতাকে পাঠানো হয়। 

পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন দিয়েই এখন প্রচার ব্যবসায়ীর কতব্য 
সমাপ্ত হয়না । প্রচার ব্যবসায়ীকে এখন বিজ্ঞাপনদাতার সাথে আরও 
গভীর ও নিকট সম্বন্ধ বজায় রাখতে হয়। বিজ্ঞাপনদাস্তার বিক্রয় 
বিভাগে (97153 10610.) কি পন্বা (70110) অনুস্ধত হবে 
তারই উপর প্রচার পদ্ধতি নির্ভর করে, তাই বিজ্ঞাপনদাতার বিক্রয় 
বিভাগের সাথেও তার ঘনিষ্ঠ যোগাষোগ থাকা দরকার । 


(৩) 

পর-পর্জকায় বিজ্ঞাপনের বাবহারিক দিকও আলোচনার 
যোগ্য । | ৃ্‌ 

সংবাদ পন্জের মধ্যে দৈনিক, অধ লাপ্তাহিক, সাপ্তাহিক, পাক্ষিক, 
মাসিক, ছৈ-ট্র-ষান্সাসিক ও বাধিক প্রভৃতি থাকে । দৈনিক পত্রিকাই 
প্রচারে ও প্রভাবে সর্বাগ্রগণ্য। কিন্তু এদেশের পত্রিকার প্রচার সংখ্যা 
জাপান, আযেরিক। ও ইংলগ্ডের তুলনায় অকিঞ্চিৎকর। অল্পবিস্তর 
বা প্রচার হয় তারও সঠিক হিসাব পাওয়! সহজ নয়; অথচ 
বৈচ্ঞানিক পদ্ধতিতে কোন প্রচার বিবরণী প্রস্তুত করতে গেলে মাধ্যম 
নিৰাচনের সময় তার প্রচার, প্রভাব ও ব্যাপ্তি নির্ণয় একান্ত দরকার । 
একারণ অভিজাত পত্রিকা মাত্রেই তাদের পত্রিকার প্রচার ও প্রভাবের 
একটা হিসাব দিয়ে থাকেন। অডিটেড সাকু'লেশন (404166৭ 
০175821200779 ) বলতে কেবল যে কতগুলি কাগজ ছাপা হয়, বিতরণ 
হয়, বিক্রয় হয় ও ফেরত আসে তা বললেই যথেষ্ট বোঝায় না, 
পত্রিকাটি দেশের 'ফোন্‌ কোন্‌ অঞ্চলে বেশী চলে, তার গ্রাহক ও 
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পাঠকদের সামাজিক ও আধিক অবস্থা প্রভৃতি বিস্তারিত সংবাদ 
জানলে কোন্‌ পত্রিকায় কি জিনিষের বিজ্ঞাপন বেশী ফলপ্রস্থ হবে 
তা স্থির করা সহজ ও নিতুলি হয়। 

আশার কথা, সম্প্রতি বোশ্বাই-এ অভিট ব্যুরে] অফ সাকুলেশন্স্‌ 
(4১,0০১ নামে একটি প্রতিষ্ঠান তারতীয় সংবাদপরাদির সঠিক 
প্রচার সংখ্য। নিণয়ে ষত্ুবান হয়েছেন। 

খবাদপত্র সচরাচর বিশেষ ধরণের সম্ভা ও পাতলা নিউজ প্রিণ্ট 
(65/50110) নামক কাগজে এক রংএ ছাপা হয়। এ কাগজে 
লাইন ব্রক ও মোটা দানার হাফটোন ভালা ছাপা হয় । মাদ্রাজের 
" হিন্দু” নামক ইংরাজি দৈনিক পত্রিকায় বহুবর্থে মুদ্রণের ব্যবস্থা আছে। 
সেখানে তাই বর্ণাঢ্য বিজ্ঞাপন গৃহীত হয়। বোম্বাইয়ের “টাইমস্‌ অব 
ইপ্ডিয়ণ” এবং দিলীর শহিন্দুষ্থান টাইমস্”প মাঝে মাঝে লাল রঙ দিয়ে 
বিজ্ঞাপন ছাপেন। বিশেষ বিশেষ সংখ্যা প্রকাশকালে কলকাতার 
ছোট বড় অনেক দেনিকে একাধিক বর্ণ ব্যবহার করা হয় এবং সেই 
সব বিশেষ সংখ্যায় রঙ্গিন বিজ্ঞাপন গৃহীত হয়। রঙ্গিন বিজ্ঞাপন যে 
সংখ্যাতেই ছাপ' হোক তার জন্য কালো ব্যতীত অন্ত প্রতি ওর্নের জন্য 
পৃথক হারে মুল্য ধাধ হয়। 

যুদ্ধের সময় সংবাদপত্রের একান্ত স্থানাতানের জন্য কোন কোন 
বুদ্ধিমান প্রকাশক হাল্ক রংএ বিজ্ঞাপন ছেপে সংবাদের তলায় তাদের 
বিজ্ঞাপনের স্থান করে নেওয়া সরু করেন। একাজ এখন আবার 
পরীক্ষা করে দেখা হচ্ছে। সম্পাদকীয় স্তম্ভের জমির উপর হলুদ, নীল, 
লালবা অন্ত কোনও হাল্কা রংএ বড় বড় হরফে কিম্বা সহজবোধ্য 
ছবি দিয়ে বিজ্ঞাপনটি প্রথমে ছাপা হয়, তারপর, সেখানেই সেই 
বিজ্ঞাপনের উপর সংবাদ ও সম্পাদকীয় প্রভৃতি পুনমু্রিত (0৮৩ 
চ:178 ) হয়। ফলে বিজ্ঞাপনটি সংবাদ ও সম্পাদকীয়ের সাথে 
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সহজেই লোকের নজরে পড়ে। এ ব্যবস্থাটি এদেশে প্রচলন করতে 
পারলে বিজ্ঞাপনে বৈচিত্র্য সম্পাদিত হতে পারে! 

সামস্িক ও ড্ুভ্তিবদ্ধ বিতনাপন (08351 জজ 
001705004৯4.) 

পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপনের নির্দিষ্ট হার থাকে । পূর্বে এই হার নিয়ে 
নান। কারচুপি খেলা চলত। একই পত্রিকার বিভিন্ন বিজ্ঞাপনদাতার 
বিজ্ঞাপন বিভিন্ন দামে গুহীত হত | এখন সে অবস্থার অনেক উন্নতি 
হয়েছে বলা চলে। 

সংবাদপত্রে এখন বিজ্ঞাপন একটা নিদিষ্ট হারে গৃহীত হয়। 
সংবাদপত্রে যে সব বিজ্ঞাপন গৃহীত হয় হার অনুসারে তাকে দুভাগে 
তাগ করা যায়, এক-__সাময়িক (083991), ছুই-_স্থায়ী চুক্তি (0০7- 
09০0 মাফিক । সাময়িক বিজ্ঞাপনের দাম বেশী লাগে। চুক্তিবদ্ধ 
হওয়ার সবণিষ্ন (/1010001) পরিমাণের কম স্থানের জন্য সাময়িক 
হার (623091 90) ধাব হয়। যেমন এখন স্টেটস্ম্যান্‌ পত্রিকার 
সাময়িক হার (083591 8০) প্রতি ইঞ্চি ২৪২। ১ হতে ৪৯” পরস্ত 
স্থান এক বৎস কালের মধ্যে ব্যবহৃত হলে সামাঁয়ক হার ধা হয়। 
৫০ বা তদৃধ স্থান এক বৎসরের মধ্যে ব্যবহৃত হলে চুক্তিবদ্ধ হার প্রতি 
ইঞ্চি ২০২ ধাব হয়। বিজ্ঞাপন প্রকাশের পূৰে প্রচার ব্যবসায়ী ভার 
খরিদ্বারের তরফে সংবাদপত্রের সাথে চুক্তি করেন। ইহার জন্য মুগ্রিত 
চুক্তিপত্র স্বাক্ষর কর! দরকার হয়। বিজ্ঞাপনদাতা প্রচার ব্যবসায়ীর 
চুক্তিপত্রে স্বাক্ষর করেন, প্রচার ব্যবসায়ী সংবাদপত্রের চুক্তিপত্র 
ত্বাক্ষর করেন। যাঁর নিদিষ্ট সময়ের মধ্যে (সচরাচর এক ব্সর) 
কোনও বিজ্ঞাপনদাতার চুত্তি'র উল্ভিখিত সর্বনিষ্ন স্থান (59০6) 
বিজ্ঞাপনের জন্ত ব্যবস্থত না হয় তবে চুক্তির মুল্য হাসের সুবিধা হতে 
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সে বিজ্ঞাপনদাত। বঞ্চিত হন, 'তাকে পূর্বে দেওয়া বিলের উপর আবার 
সামগ্রিক হারের দরুণ বাকী টাক। (41091070)--যেমন স্েট্ুস্‌- 
ম্যানের পক্ষে ২৪২--২০২-৪২ অতিরিক্ত (591-0112126) দিতে 
হয়। 

উপরে স্টেট্স্ম্যানের যে হার উল্লেখ করা হল, ছুটিই সঙ্জিত 
বিজ্ঞাপনের (1)13195 ৭.) অবিশেষ স্তানের (01311990 0951002) 
হার। 

একটা বিষয় উল্লেখ করা প্রয়োজন, প্রচার ব্যবসায়ী কোন সংবাদ- 
পত্রে নিঞ্জনামে ২৯০ কি ৫০০" ইঞ্চি চুক্তি করে নিয়ে বিভিন্ন 
খবরদ্বারের কাছে তা উচ্চ মুল্যে নিক্রয় করতে পারেন শা। সংবাদ- 
পত্রের সাথে তাকে প্রত্যেক বিজ্ঞাপনদাভার জন্য পৃথক চুক্তি করতে 
হয় এবং প্রত্যেক বিজ্ঞাপনদাতাকে একই নির্দিষ্ট হারে যুল্য ধায 
করতে হয়। প্রচার ব্যবলায়ী। সংবাদপত্রের কাছে নিদিষ্ট হারের উপর 
বস্ত্রি (00210189190) পেয়ে থাকেন! দস্তরির হারও এখন নিদিষ্ট 
হয়েছে, সে কথা বথাস্থানে আলোচন1 করব। 

সজ্জিত ও ০শ্রণী-বি ভক্ত বিতভ্াপন (01928) ০753 
0193516504১.) 

সংবাদপত্রের বিজ্ঞাপন গুণ অনুসারেও ছুই প্রকারের; এক 
_ সজ্জিত (10190129 £১.)7 ছুই_অের্ীবিশুক্ত (018331694 )| 
লেখা ও ছবি দিয়ে যে বিজ্ঞাপন সাজিয়ে দ্রেওয়া হর তাকে বলা 
হয় ভিসংপ্লে আড (1015219% 4.) বা সজ্জিত বিজ্ঞাপন । সজ্জিত 
বিজ্ঞাপন ইঞ্চি ও স্তম্ত মাপে মৃগ্য ধার্য হয়, ঘেমন--৮” ১৩ স্তস্ত5 
২৪, ৪:১২ স্তস্ত--৮ প্রভৃতি। শ্রেণী বিশুক্ত বিজ্ঞাপন পংক্তি (1176) 
গণনার মূল্য ধাধ হয়। 
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সজ্জিত বিত্ভাপঢনর মাপ- 
আদর্শ (5200213) সংবাদ পত্রে প্রতি পৃষ্ঠায় পাশাপাশি াতটি 
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সংবাদ পত্রের একটি পৃষ্ঠার নকৃপা। চিত্র সংখ্যা_-২৪ 


কুছ (০9100172) থাকে । প্রতিটি স্তন ১-১1৪% চওড়া এবং ২১-১/২ 
লম্বা হয়। ছাইশে বামে পাশাপাশি সাতটি প্ন্থে ১৫৩৪ প্রশস্ত 
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হওয়ার কথা, কিন্ত কোন কোন কাগজে ১৬", ১৬-১1২" পযন্ত 
ছাপ! হত্বী। 

সঙ্ভ্রিত বিজ্ঞাপনের আকার মাপবার নিয়ম, বিজ্ঞাপনটি সংবাদ- 
পত্রের পাশাপাশি কটি স্তস্তের স্থান জুড়ে নেয় এবং উপর থেকে 
নীচে কত ইঞ্চি হয়, অর্থাৎ সংবাদপত্রে ষে প্রতি ইঞ্চি স্থান 
প্রত্যেকবার মুদ্রণের হার ধার্য হয়, সে ইঞ্চি মাপ হয় প্রত্যেক 
স্স্তের উপর থেকে নীচে। চিত্র সংখ্যা ২৪ হতে বিষয়টি বোঝা 
সহজ হবে। 

উপর থেকে নীচে যত ইঞ্চি হবে তাকে বত স্তস্ত তাই দিয়ে গুণ 
দিলে গোটা বিজ্ঞাপনটির আকার বেরুবে, বথা_৪ ১৩ স্তস্ত ₹ ১২"। 
২০২ হারে ১২ ইঞ্চির মূল্য ২৪০২--প্রত্যেকবার মুদ্রণের (961 
10921000) জন্য । 

স্তম্ভের অধ সিকি প্রভৃতি ভাগ হয় না। অর্থাৎ কোন ব্রক দেড 
স্স্ত চওড়া হলে বিজ্ঞাপনে দু'স্তস্তে সাজিয়ে দেওয়' হয় এবং ছু+স্তস্তের 
সাপে দ্রাম ধা হয়। 

সচরাচর নিয়ম, বিজ্ঞাপনটি যত স্তম্তে প্রসারিত অন্তত: তত ইঞ্চি 
গভীর (৭6০2) হবে; অর্থাৎ ৩ন্তস্চে প্রসারিত বিজ্ঞাপন কম পক্ষে ৩" 
গভীর (৩১৩ স্তস্ত _ ৯") হবে। ৩" অপেক্ষ: বেশী গভীর হলে 
আরো ভালো। তবে অনেক পত্রিকাতেই এ নিয়ম তত কড়াকাঙ 
তাবে প্রতিপাণিত হয় না! । তারা ১৯৮৩ ভ্ম্ত, কিম্বা ৩১৯৪ স্তস্ত 
অর্থাৎ ঘে কোন রকম মাপের বিজ্ঞাপন গ্রহণ করেন । 

স্তস্তের মাপের কয়েকটি সতক্ষিপ্প নাম প্রচার ব্যবসায়ে ব্যবহৃত হয়, 
বখা-এক শুভ্--510016 00100017. 55, 0. কি্বা 9/01 ছুই ভ্তস্ত 
[0981016 00915020710. 0. কিন্বা 0/0. আবার 10. 20.» 3০. 40, 
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দিয়ে এক ছই'তিন বাচার শ্তিস্ত বোঝানো হয়। যেমন 4], 0. 
অথব1 4১20, ₹ চার ইঞ্চি ২ স্স্ত - মোট ৮1। 
ইয়ার পানেল? (68 18170]) 

সংবাদপত্রের প্রথম ও শেষ পৃষ্ঠায় শিরোনামার দুপাশে ছুটি কানের 
মতো ছোট খোপে 0291761) বিজ্ঞাপন নেওয়া হয়। স্থান চারটির নাম 
ইয়ার প্যানেল (12981108191) 1 কোন কোন পত্রিকায় (যেমন 
নাদ্রাজের “হিন্দু' ) শেষ পৃষ্ঠায় আর ইয়ার প্যানেল থাকে না। পত্রিকার 
নাম বড় বড় হরফে লিখে যতট। বায়গ থাকে তার উপর এই খোপ- 
গুলির মাপ নিভর করে, ভাই এক এক পত্রিকায় “ইয়ার প্যানেল এক 
এক মাপের হয়। ইয়ার প্যানেলকে কেউ কেউ টপ বকৃস্‌ (7০ 
2১০১৩) নলে থাকেন । লাংলায় এর কোন প্রচলিত নাম নেই। 

এই প্যানেল গুলির দাম ইঞ্চি হারে হয় না, প্রতিবার মুদ্ণের জন্য 
একটি নির্দিষ্ট হার থাকে । শেষ পৃষ্ঠার অপেক্ষা প্রথম পৃষ্ঠার প্যানেল 
দুটির দাম বেশী। যেমন স্টেটস্ম্যানের প্রথম পৃষ্ঠার ইয়ার প্যানেল 
_-প্রতিনার মুদণের (১৩109৩00097) জন্য ৬৫৯ শেষ পৃষ্ঠায়-_-৪৫.. | 
বিশ্শেষ স্তন (১০০৩1০1 [১9৭111010) 

লড় সংবাদপঞ্জের প্রচুর বিজ্ঞাপনের ভিড়ের মধ্য হতে পৃথক 
করে বিশেষ স্থানে সাজিয়েকোন কোন বিজ্ঞাপন প্রকাশিত হয়। 
এই বিশে স্থানের জন্য বিশে হারে দাম দিতে হয়। নিধাবুত 
মল্যের উপর স্থান বিশেষে ২৫০, ৩০০০, ৪০০০ ৫০%১ ৬০%। ৭৫০৮ 
এমন কি ১০০০১ বেশী লাগে। কয়েকটি বিশেষ স্থানের নাম উন্মেখ 
করছি £-_ 

১। প্রথম পষ্টায় প্রধান সংবাদগুলির সাথে। অমৃতবাঞ্জার 
পত্রিকা, সেট্স্ম্যান্‌ প্রভৃতি পত্রিকায় এই পৃষ্ঠায় বিজ্ঞাপনের সর্বোচ্চ 


পপ 
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(6301001) পরিমাণ এবং সর্বনিয় 0১৬11012079 পরিমাণ নিদিছ 
আছে। স্েট্স্য্যানে প্রথম পৃষ্ঠায় কেবল পাতার নীচে ডানদিকের 
কোণে একটি বিজ্ঞাপন গৃহীত হয়। সর্োচ্চ আকার ১০১৩ পন্ড, 
সর্বনিয় ৮১৮২ স্তস্ত। অমুতবাজার পত্রিকায় পাতার নভে দুদিকে ও 
বিজ্ঞাগন নেওয়! হয়। 

এক পগ্ঘায় একটি মাত নিজ্ঞাপন থাকলে তাকে 'সোলাস 
পঞ্জিসন' (50155 7০২1007) বলে । প্রথম পৃঙ্গায় শিরোনামার 
দপাশে ষে “ইয়ার প্াানেল' খাকে ত] সংবালগুলির বাইরে থাকে, 
তাই কেবল একটি মাত্র সজ্জিত বিজ্ঞাপন নে থাকলে তাকেই 
“সোৌলাস পজিসন” বল! হয়ু। বাংলায় 'একরক বিভ্ঞপন বলা চলতে 
পঁৰে। এক পৃষ্ঠায় ছুটি বিজ্ঞাপন থাকলে তাঁকে সেমি-সোলাস 
(9০71-901৮৭) ললে : 'সেমিসোলাস বিভাপন পান্চার শীছে 
াইনে বামে দুপাশে দু স্তম্থ প্রুগ্ হয় এক তারও সবোচ ও 
সর্নিয় আরুতি নিদিঈ থাকে । সেটুপমানে ছিশি-সোলালের 
সর্বোচ্চ আকুতি ১০৮২ সব্নিয় ৮১৯৮২ স্মন্থ) 

ছোট ছোট সংবাদপঞ্জে তি স্তানে এর চেয়ে ছেশট আকারের 
বিজ্ঞাপনও গৃহীত হয়। 

প্রথম পগ্গা সোলাস ও সেমি-সোলাস প্রভৃতির জন্য দা 
নিধধধারিত তারের উপর আরো বেশ! লাগে? সে্টঅম্যানে প্রথম পৃষ্ঠা 
. কেবল “সোলাস' বিজ্ঞাপন গুহীত হয়। তার জাম নিৎণরিত ভাবের 
উপর ১০% বেশী! অর্থাৎ প্রতি ইঞ্চি ২০২ স্থলে ৪০৯। চুক্দিপত্রের 
(0970500 স্থান বেঃজ০৩) হিনাৰে এই দিঞণ মলোর ইঞ্চি কিন্ত 
এক এক ইঞ্চির হিসাবেই গণ্য হয়। 

২। সম্পাদকীয় স্তস্তে সম্পাদকীয় আরন্ের উপরে। এখানে 
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কেবল এক স্তন্তের মাপের 'সভ্জিত' বিজ্ঞাপন গৃহীত হয়। 
“ব্যক্তিগত”, জন্ম, মৃত্যু প্রভৃতি কয়েকটি শ্রেণী বিভক্ত বিজ্ঞাপনও 
সম্পাদকীয় পু্গায় স্থান পার । 

৩। সম্পাদকীয় পুগগার মুখোমুখি পৃষ্ঠায় । এখানেও 'সোলাস', ও 
“সেমি-পোলাসে' স্থানের পরিমাণ নিদিষ্ট থাকে । সেঁট্স্ম্যানে নিধারিত 
হার অপেক্ষা এ পৃষ্ঠায় “সোলাসে' ৭৫, সেষি-সোলাসে ৪০% বেশী। 

৪ | সংবাদপত্রের মধো বিশেষ করে রবিবারের পত্রিকায় ও 
বিশেষ সংখণায় প্রনন্ধ-অংশে (৬30272170 ১১০০) 1 “সোলাস ও 
“সেমি-সালাসে স্থানের পারষাণ নিদিই্ থাকে । দামও বেশী লাগে। 

৫ পবৌলিখধিত ইনার প্যানেল'-ও বিশেষ শ্ানের পধায়ে পড়ে 
বল চলে । 

৩1 সংবাদ স্প্ভে বিজ্ঞাপন (1২9751১ ০০010111 4৯0.) 1 এই 
বিজ্ঞাপন প্রচলিত আাকারে সাজিয়ে না দিয়ে সংবাদের আকারে 
দেওয়া হয়, যাতে পাঠক সংবাদ মনে করেই বিজ্ঞাপনটি পড়ে 
ফেলে; এত শিজ্ঞাপি» বস্তুর নাম থাকলেও প্রস্তুতকারকের নাম 
বা ঠিকানা খাকেনা। সংনাদ পর্দে “ডভনকোলা 'লিভারজেন, 
'ক্রুশেন সন্ট প্রভৃতির সংবাদন্তন্থে “জ্ঞাপন সবার দৃষ্টি আকষণ 
করেছে। অনেক কোম্পানীর বাঁধ খ্বিরণী প্রভৃতি এইভাবে 
বিজ্ঞাপিত হয় । 

সংবাদ স্তনে বিজ্ঞাপনের হার সাধারণ হার অপেক্ষা বেশী। 

৭। যে কোন শুস্ের শীথে (07 06 091012)7)1 এখানে 
বিজ্ঞাপন দিলে তা সহজেই নজরে পড়ে: স্তস্তের উপারভাগে দেওয়ার 
নিশ্চয় তার জন্য সেঁট্স্ম্যান্‌ ২৫০০ অতিরিক্ত দাম ধায করেন । এটিও 
একটি (বশেষ স্থান । 
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৮| বিশেষ পৃষ্ঠায় বিজ্ঞাপন । যেমন "পুস্তক পরিচয়” যে পৃষ্ঠায় 
যে দিন প্রকাশিত হবে- সচরাচর রবিবারে হয়-_সেখানে বইয়ের 
বিজ্ঞাপন, নারী-প্রসঙ্গ আলোচন] পুষ্টায় প্রসাধনী ও গৃহস্থালীবন্তধ 
বিজ্ঞাপন, “খেলাধূলা” পৃষ্ঠায় খেলার সরপঞ্কামের বিজ্ঞাপন প্রভৃতি 
অধিকতর কাষকরী হয়। বিজ্ঞাপনটি যাতে এ এ পৃষ্টায় নিশ্চিত 
দেওয়া হয় তার জন্যও বেশী দাম দিতে হয়। ষ্টেটস্ম্যান সে জন্য 
€০% বেশী দাম ধা করেন। 

৯। কয়েক ইঞ্চি চওডা ও পূর্ণ সাত কলম ব্যাপী পতাকা 
বিজ্ঞাপন (90687) /১৭.)। এ বিজ্ঞাপনও সহজে নজরে পড়ে । 

১০। পুর্ণ পৃষ্টা বা পাশাপাশি দুই পরষ্ঠা বাপী বিজ্ঞাপন । বল। 
বাহুল্য এ বিজ্ঞাপন কিছুতেই পাঠকের নজর এড়াতে পারে না। 

প্রসঙ্গত্রমে রঙ্গিন বিজ্ঞাপনের কথাও উল্েখষোগ্য । কালো 
লেখার মধো লালনা অন্য বঙ্গের বিজ্ঞাপন সঙ্গেই বিশেষ স্তান 
অধিকার করে ও পাঠকের দৃষ্টি আকুষ্টু করে। রঙ্গিন বিজ্ঞাপনের 
দাম সাধারণ হার অপেক্ষা বেশী লাগে তা পবেই উল্লেখ করেছি। 

কোম্পানীর প্রম্পেকটাস্‌ ও অন্তরূপ ঘোষণার দাম বেশী লাগে। 
কোনো কোনে! পত্রিকায় রেলওয়ে বিজ্ঞপ্ি, মিউনিসিপ্যালিটির 
বিজ্ঞপ্তি প্রভৃতির জন্যও বেশী দাম ধায হয়। 


€শ্রণী-বিভক্তু বিতভাপন (0188৭6০0 4৯৭.) 


সজ্কিত বিজ্ঞাপন ব্যতীত আর এক জাতীয় বিজ্ঞাপন ৫দনিক 
পত্রিকায় এবং কোনো কোনো সাঞ্চধাহিক ও মাসিকে বের হয়, 
বিজ্ঞাপনের শ্রেণী বিচারে সেগুলি বিভক্র হয় এবং এক এক জাতীয় 
বিজ্ঞাপন পত্রিকার একস্থানে একনে দেওয়া হয়, এজন্য তাকে শ্রেণী- 
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বিভক্ত (0518551659) বিজ্ঞাপন বলে। এই বিজ্ঞাপনের কয়েকটি 
লক্ষণীয় বৈশিষ্ট্য আছে :-_ 

১। এগুলির আকার এক স্তস্তের বেশী প্রস্থ কর! হয় না, ৈর্দ্যে 
এক স্তস্ত ভরে গেলেও আপত্তি নেই । 

২। এ বিজ্ঞাপন বিভিন্ন আ্রণীতে বিভক্ত হয় এবং একটি 
শিরোনামার নীচে পরপর এক শ্রেণীর বিজ্ঞাপন গুলি এক স্তম্ভ মাত্রা 
সাজানো খাকে | যেমন-_ “চাকুরী খালির” বিজ্ঞাপন সব এক যায়গা 
পরপর সাঞ্জানো তয় । প্রথম বিজ্ঞাপনটির উপরে চাকুরী ৭স্লি 
(৭1108000 ৬০০৪০) লেখা থাকে। স্টেটজ্ম্যানে এই সব শ্রেণী- 
নিভক্ত বিজ্ঞাপন আগছ্াক্ষর অনুসারে আক্ষরিকভাবে (4172০ 
2311) সাজানো থাকে। 

৩। শ্রেণী-বিতক্ত বিজ্ঞাপনের হাঁর ইঞ্চি ও স্তম্ত মেপে ধা হয় না, 
পংন্তির মাপে (7০: 110০) হয়। তবে সবনিষ্ম হার বাধা থাকে । 
সচরাচর ছয়টি মাঝারী আকারের (ইংরাজী) কথায এক পণ্ক্তি পরে 
গণন] করা হয, কিন্তু ছাপবার পরে কিছু কম বেশী হতে পারে। 

৪| £অণী-বিভক্ত বিজ্ঞাপনে ছবি (1110৭112101) ) “নওয়া হয় 
না। অভনবে ক্রয় বিক্রয় (17715 /৬12100100628600) ও অন্বূপ 
বাণিজ্য সংক্রান্ত কয়েক শ্রেণীর বিজ্ঞাপনে মোটা হরফ (3০0[নু 1১১3) 
দিয়ে শিরোনামা (7760 11065) লেখা চলে । স্টেট সমাণনে এই বপ 
খোটা তরফে একটি পংক্তির শিরোনামার জন্য ছুই পংক্তির দাম 
ধায হয়। 

৫। “চাকুরী খালি”, “চাকুরী প্রার্থী” প্রভৃতি কয়েক শ্রেণীর 
বিজ্ঞাপনের প্রত্যাশিত উত্তর বিজ্ঞাপনদাত1 নিজনামে না নিয়ে 
পত্রিকার মারফত নিতে পারেন। বিজ্ঞাপনদাতার নাম ঠিকানা 
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গোপন রাখবার প্রয়োজনে বক্স নাম্বার (8০: 2২০.) ব্যবহৃত হম । 
তার জন্ত পৃথক দাম লাগে বটে ( স্টেটস্ম্যানে ৪০ ) তবে বিজ্ঞাপনের 
উত্তর গুলি বিজ্ঞাপনদাতার কাছে সংনাদপত্রের দপ্তর থেকে নিজ 
খরচে পৌছে দেওয়া হয়। 

৬। বাণিজ্য বিষয়ক কয়েকটি শ্রেণীর ব্যতীত আর সাধারণ শ্রেপ:- 
বিভক্ত বিজ্ঞাপন চুক্তির বাইরে গণ্য হয়, তাই চুক্তির হারে কোন 
দালালি পাওয়া যায় না। 

শ্রেণী বিভক্ত বিজ্ঞাপন কত প্রকারের হয় ভার কিছুটা নমুন। 
স্টেট্ুস্ম্যান পত্রিকা হতে উল্লেখ করছি £ 
(ক) প্রতিবার প্রতি পংভ্ভি ২২-একবাঢর অন্যুন ৬২ 

১' আইন বিষয়ক বিজ্ঞপ্তি 
২। আখিক বিষয়ে বিজ্ঞপ্তি 
ইউরোপে বিদ্যালয় 
৪। কোম্পানীর বিজ্ঞপ্তি 
০। জাহাজ ও ছোট জলযান 
৬। টেগুার (767461 ) 
৭। নলীলামে বিক্রয় 
৮। ফ্ুলগয়াল! ও বাগান 
৬। ব্যবসায় সংক্রান্ত ঘোষণ' 
১০। বিমান চলাচল 
১১। বৈগ্যতিক লাইসেন্স 
১২। বোডিং 
১৩। সরাই ও রেস্টুরেপ্ট 
১৪। সাগরপাবে সম্পত্তি 


ঞ্ে 
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১৫। সাগর পারে বাসস্থান 
১৬। সাধারণ বিজ্ঞপ্তি 


(খ) প্রতিবাতর প্রতি পংক্তি ১1,-একবাতের অন্যুন ৪11০ 
১। 'আলোকচিজ 
২। 'আসবাবপন্ 
৩। নুকুর ৪ গুহপালি'ত পর্ব দি 
৪। খেলাধুলা 
৫1 ঘোড়া ও গাড় 
৬ | চাকুরী খালি * 
৭। ডাক্তারি ও ওযধপত্র 
৮| দোকান, আফিস ও গুদাম 
৯। পরিধ্র বন্থু 
১০1 বই, ড!কটিকিউ ও গুছ ইত্যাদি 
১১ বন্দুক ও শিকারের সরঞ্জাম 
১২। পা্যযস্থ 
১৩। নাডা ও ফ্লাট চাই 
১৪ । বাড়ী ও ফ্রাট নিনিময় 
১৫। বাড়ী ও ফ্লাট ভাড়া 
১৬। নাসের কামরা 
১৭। বিষয় সম্পত্তি 
১৮। বিবিধ বস্তু চাই 
১৯ | বিক্রয়ার্থে বিবিধ বস্তু রর 
_ ». গাকুরা খালি (9642507 ৮৪৩৪৪০ শ্রেণীবিভক্ত বিজ্ঞাপনের মধ্যে সবচেয়ে 
বেশা পরিচিত । 


৮৪ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


২০। বিনিময় সামগ্রী 

২১। বিমান 

২২। মোটর গাড়ী, সাইকেল ও সরঞ্জাম 
২৩। যন্ত্রপাতি ও লোহালক্ুড় 

২৪। রেডিও 

২৫। শিল্প ও সঙ্গীত 

২৬। শিক্ষা বিষয়ক বিজ্ঞপ্তি 

২৭। শৈলাবাস 

২৮। সরকারি চাকুরী 

২৯। হারানে। ও প্রাপ্তি 


(গ) প্রতিবাত্র প্রতি পংক্তি ১২-একবাঢর অন্যুন ৩২ 
১। চাকুরী চাই 


(ঘ) ব্যবসায় সংক্ঞান্ভত ঘা বণ 

পৃবোক্ত (ক) তালিকার যে কোন শিরোনামায় ব্যবসায় সংক্রাস্ 
বিজ্ঞাপন ২২ পংক্তি হিসাবে গৃহীত হয়। কিন্তু ব্যকিগত স্তস্ভে 
(22150081 00190) গেলে দাম ৬২ পংক্তি হিসাবে ধা হয়। 
(ড) ব7ক্তিগত 

অরুত্রিম ব্যক্তিগত ঘোষণার জন্য ১০ পভ হিসাবে গৃহীত হয়। 
কিন্তু এই শিরোনামাঙ্কিত শ্তস্তে বিক্রয় বা! ভাড়ার বিজ্ঞাপনে ৩২ 
পংক্তি এবং ব্যবসায় সংক্রান্ত ঘোষণা ৬২ পংক্তি হিসাবে ধাব হয়। 
(5) পাব্রিবার্িক €ঘাষণা। 

প্রতিবারে ৩ পংক্তি পর্ধস্ত ৩২ তদরিক্ক প্রতিবারে প্রতি পংক্তি_ 
৯. হিসাবে ধা হয়। 


পত্র-পত্রিকা বিজ্ঞাপন ৮৫ 


পারিবারিক ঘোষণায় নিগ্নোক্ত বিষয় সমূহ নেওয়া হয় :- 


১। জানু 
২। প্রাপ্তি স্বীকার 
৩। বাগদান 

৪। বিবাহ 

৫। মৃত্যু 


৬। ন্রণে, ইতাদি 
শ্রেণীবিশুক্ত বিজ্ঞাপন বিভিন্ন পত্রিকাত্ব বিভিন্ন ভাবে বিভিন্ন মূল্যে 
কেবল স্টেট্স্ম্যান পত্রিকার কথা 


শশী 


গহীত হয়। উদাহরণ হিসাবে 
ডউলেখ করা হল। 

ইউনাইটেড প্রেম অব ইগ্ডিয়র সংবাদে প্রকাশ ভারতীয় 
পার্লামেণ্টে প্রশ্নোত্রকালে ভারতের প্রচার দর্ধরের পরিচালক 
যুক্ত দিবাকর ভারতের সংবাদপত্র বিষয়ে নিয়োক্ত হিসাব প্রকাশ 
করেছেন (২১-৩-৪৯) 


১। অসমীয়৷ পত্রপত্রিকা ৭ খানি 
২। ইংরাজি ১, --৮৬৩ » 
৩। উদ রঃ --:৫৭১ ১ 
91 ওডিরা 2 ভভদ্ছিড 
€1| কানাড়ী এ 8১ এ 
৬। গুজরাটি  »», --১৩৭ ৪» 
৭। তামিল ». 7৩০৫» 
৮। পাঞ্জাবী ৮ ৮১5 
৯। বাংল! পর --৩৬৯ ৮» 
১০। মালয়লন্‌ রি টি ই 
১১! সিন্ধী 77৮ 
১২। হিন্দী এ ২৮৫৩ 


মোট অন্থ্যন ৩৩১৭ খানি 


৮৬ উপঞ্জীবিক]1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


এ বাদেও সংস্কৃত, হিক্র, পটু গীঞ্জ, লাটিন, খালি, নেপালী, আরবি, 
কনকানি, তেলুগু প্রভৃতি তাষাতেও কিছু কিছু পত্রপত্রিকা প্রকাশিত 
হয়। ছুই বা ততোধিক ভাষার পত্রিকাও কিছু আছে। 

ভারতবষ (পাকিস্তান সহ) ব্র্ধদেশ এবং সিংহলের পত্রিকা 
সমূহের একটি কেন্দ্রীয় সমিতি আছে-_ভার নাম “দি ই্ডিআন এগ 
ঈটষ্টার্ণ নিউজ পেপার সোসাইটি" । সমিতির বর্তমান দপ্পুর ২৭, 
বড়খাম্বা রোড, নয়া দিল্লী । 

কেবল সংবাদপত্র প্রকাশক কোন ব্যক্তি বা প্রতিষ্ঠান এই 
সমিতির স্দশ্য হতে পারেন। এখানে সংবানপত্ত বলতে সামহ্বিক 
পত্রিকাও তার অন্তভুক্ত বুঝতে হবে| জব্দশস্তদের ১০০২ প্রবেশ দক্ষিণা 
এবং বাধিক ১০০০. চাদ। দিতে হয়। 

প্রচার ব্যবসায়ীর সাথে বিভিন্ন সংবাদ পদ্ধের প্রকাশকদের সধদা 
কাজ কর্ম করতে হয়। যাতে প্রচার ব্যবসায়ীদের দালালির হার নিয়ে 
বর কপাকসি নাহয় এজন্য সমিতি ১৫: এবং ১০% ছু" হারে দালালি 
নিধারণ করেছেন। ঘষে প্রচার ব্যবসায়ী অন্যন বাধিক ১,০*,০০*২ 
টাকা কমপক্ষে পাচটি খরিদ্দারের বিজ্ঞাপনে লমিতির সদশ্তদের মধ্যে 
বণ্টন করতে পারবেন (পাচটির মধ্যে অন্তত একটি খরিদ্বারের মাল 
ও বিজ্ঞাপন কমপক্ষে দুইটি প্রদেশে চালু থাকা চাই), তার বদি 
প্রচার ব্যবসায়ে উপধুক্ত শিক্ষা, অভিজ্ঞতা, সততা, সুদৃঢ় আর্থিক 
ভিত্তি ও ব্যবস্থাপনা থাকে ভবে সম্মিতি ভাকে উপযুক্ত বিবেচনা! করলে 
পূর্ণ অচমোদিত" (5115 2০0:59164 ) দালালের তালিকায় 
নিতে পারেন এবং সমিতির নিদেশমত তখন সকল সদন্য সংবাদ 


পত্র তার দেওয়া বিজ্ঞাপনের দামের উপর ১৫% দালালী দিতে বাধ্য 
থাকবেন। 


পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন ৮৭ 


ষে স্ব প্রচার ব্যবসায়ীর শিক্ষা, "অভিজ্ঞতা, সততা ও আর্থিক 
নিশ্চয়তা প্রভৃতি সন্দেহাতীত অবস্থায় আছে, কিন্তু ব্যবসায়ের 
পরিমাণ ন্যুনতম অংকে পৌছায় নাই, তারা এক বংসরের জন্য 
'সামায়ক ভাবে অভমোদ্িত (09515109119 80018016690) হতে 
পারেন। বৎ্সরাস্তে কাজের পরিমাণ হিসাব করে তাদের বিষয় 
পুনবিবেচিত হয়। সানস্বিক ভাবে অনুমোদিত দালালের। সদন্যদের 
কাছ হতে ১০০ প্রালালী পেয়ে থাকেন। 

প্রচার ন্যব্সায়ের ধাতে সর্ধবাঙ্গীন উন্নতি হয়ঃ তার জন্যও এই 
স্দতি সচেষ্ট আছেন। কি শ্রেণীর বিজ্ঞাপন সদস্ত পত্রিকাতে 
প্রকাশাঘে গৃহীত হবেনা তারও বিধিনিষেধ এর! প্রণয়ন করেছেন। 
সাতে প্রচার ব্যবসায়ীর। পরস্পরে অন্তায় প্রতিষোগিতায় নেমে প্রচার 
ব্যবসারেরই মুলে কুঠারাঘাত না করেন তার জন্যও এই সমিতি 
আইন প্রণয়ন করেছেন। প্রধান প্রধান আইন মধ্যে আছে, প্রচার 
ব্যবসায়ীরা তাদের খরিদ্দারদের কোন প্রকারে তাদের উপাজিত 
দ'লালীর অংশ ছেড়ে দিতে পারবেন না1। সদন পত্রিকা সমিতির 
অনমোদ্দিত দালালদের নিকট হতেই কেবল বিজ্ঞাপন গ্রহণ করবেন। 
অনভমেোদিত দালালেরা সকল সদস্ত পত্রিকাতেই বাকীতে কাজ করতে 
পারবেন এবং পত্তিকার বিল তিন মাসের মধ্যে অবশ্যই পরিশোধ 
কপবেন। পৃরবে অসাধু বিজ্ঞাপনদাতারা ঘন ঘন “দালাল” (2867) 
পরিবর্তন করতেন । ফলে তারা বাজারে অনেক টাকা বাকী ফেলবার, 
এমন কি না' দেওয়ার সুযোগ পেতেন। এতাবে অনেক দালাল 
অহেতুক ক্ষতিগ্রস্থ হত, আবার দালালের কারবার বন্ধ হলে শেষ 
পথস্ঠ পত্রিকার টাকাটাই মারা যেত। এই অবস্থা যাতে শা হয় তার 
জন্য সমাত নিয়ম করেছেন, ষখন কোন '*জ্ঞাপনদাতা তার দালাল 


৮৮ উপজীবিক। হিসাবে বিজ্ঞাপন 


পরিবর্তন করবেন পূর্বের দালালের সব টাক: শোধ করে এবং 
তার হাত দিয়ে করা চুক্তির সব স্থান ব্যবহার করে তবে দালাল 
পারুব্তন করতে পারবেন। পুবের দ্রালালের কোন টাকা বাকা 
থাকসে নৃতন দালালের হাত দিয়ে দেওয়া বিজ্ঞাপন কোন সদ্য 
সংবাদপত্র গ্রহণ কগবেন না। এই ব্যবস্থায় অনেক অনাদায়া টাকা 
সহজে আদায় হয়েছে, অনেক বাকাবতগ্ার নিরসন হয়েছে। 

সামতির আঁধবেশন সমুহে প্রচার ও প্রকাশ ব্যবসার সম্পকে 
অনেক গুরুত্বপূর্ণ বিষয় আলোচিত হয়। এখন কোন প্রচার ব্যবসায়ী 
তারতবধ-পাাকস্তান-াসংহল ও ব্রহ্মদেশের সংবাদপত্র সমূহের সাথে 
কাজকাপবার করতে চাইলে এই সামতির অনুমোদন লাভ একান্থ 
প্রযোজন। অপরপক্ষে এদের সদস্যদের সাথে পরিচয় থাকাও 
প্রয়োজন । ১৯৪৮ সাল পযন্ত ৭৬টি সংবাদপহ এহ সমিতির সদশ্য 
ছুল। তার মধ্যে 'ঈস্ট্ণ এক্‌নপ্রেল' ও গ্ভাশনালিই' নামে কালকাতার 
তুটি হংএঠজ দোনক পাত্রকা এবং ভারত পামক কিকাতার একটি 
বাংল; দৈনিক পানত্রকা বন্ধ হয়ে গেছে। তাই এখন সমস্ত সংখ্যা ৭৩। 
এই সংখ্যা ক্রমেই বাড়ছে । কেবল ব্যবসায়ের হ্থবিধার জন্যও নয়, 
আভিজাত্যের নিদর্শন হিসাবেও এই সমিতির সদপদ লংবাদ পের 
পক্ষে কাম্য। 
নিজে আমর! ১৯৪৮ সালের তালিক? অন্যায় সদস্যদের নাম 
উল্লেখ করছি £-- 


পত্রিকা ০শ্রলী প্রকাশস্থান 
১। অন্লুকার-__ ইংরাজি মাসিক-_ বোম্বাই 
২। অদ্ধ-পত্রিক_ তেলুগড দৈনিক-_ মাদ্রাজ 


৩। অন্ধ, প্রতা_ তেলুগু সান্ধ্য দৈনিক. মাদ্রাজ 


টি 
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অমৃত বাজার পত্রিকা- ইংরাজি দৈনিক-- কলি:, এসাহাবাদ 


আডতান্স-_ ইংরাজি সান্ধ্য দেনিক-- কলিকাত' 
আজাদ-_ বাংলা দৈনিক__ ঢাকা 
আনন্দ বাজার পত্রিকা_-বাংলা দৈনিক-_ কণিকাত। 
আনন্দবাণী-_ তেলুগু সাঞ্টাহিক (রবিঃ)-- মাত্রা 
আনন? বিকাতন-_- তামিল সাপ্ধাহিক-(রবিঃ)-- মাজাজ- 


ইভনিং নিউজ অব ইগ্ডিয়-_ 
ইংরাজি সান্ধ্য দৈনিক (রবিবার ব্যতীত)--'বোখাই, 
ইলাষ্টেটেড, উইকৃ'ল অব ইত্ডিয়া__ 
ইংরাজি সাপ্তাহিক (রবিবার)--বোম্বাই 


ই্ডিয়ান এক্সপ্রেস ইং প্রাতঃ ও সান্ধ্য দৈনিক মাদ্রাজ 
ইপ্ডিয়াণ নিউজ ক্রণিকূল-_ হংরাজি দৈনিক-- দিল্লী 
কাল-_ মারাঠি দৈনিক-_ পুন। 
কলকি-__ তামিগ সাধ্চাহিক (রবিবাধ ) মাদ্রাজ 
কলাইমগল-- তামিশ মানিক মাডাজ 
কার্লন্কার-_ মারাহি মাসিক, কার্লম্কারবাদি, সাতারা 
কেশরী-- মারাঠি অধপাপ্তাহক (মঙ্গল ওকুক্রবার) পুশ 
কোয়ামি আওয়াজ--উদু দৈনিক লক্ষ 
জনবাণী--কানাড়ি দৈনিক (রবিবার ব্যতীত), বাঙ্গালোর 
জন্মভূমি-_ গুজরাটি দৈনিক, বোম্বাই 
টাইম্‌স অন ইণ্ডিয়া_-ইংরাজি দৈনিক (রবিবার ব্যতীত) বোম্বাই 
টিবিউন-_- ইংরাজি দৈনিক, আম্বাল; 


ঠানথি_-তামিল দৈনিক-_মাদ্রাজ, মাদুরা, তিচিনো পল্লী, সালেম 
ডেইলি গেজেট ইংরাজি দৈনিক, পিল” 
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তাইনাছু_. কমাদ দৈনিক (রবিবার ব্যতীত) বাঙ্গালোর 
তেজ উদ দৈনিক, সাপ্তাহিক সংস্করণসহ, দিলী 
দিনমণি-- তামিল প্রাতঃ ও সান্ধ্য দৈনিক, মংদ্াজ 
দিনসারি-_ তামিল প্রাত: ও সান্ধ্য দৈনিক, মাও্রাজ 
দৈনিক প্রতাপ উদ্ভ দৈনিক, নয়া দিলী 
নবজীবন-_ 'হন্দি দৈনিক, লক্ষৌ 
নবশক্তি-. মারাঠি দৈনিক, (রবিবার ব্যতীত) বোম্বাই 
ন্যাশনাল কল্‌-_ ইংরা।জ সান্ধ্য দৈনিক, দিল্লী 
ন্যাশনাল হেরান্ড-- ইংরাজি দৈনিক, পক্ষ 
ন্যাশনাল ষ্টাগ্ডার্-- ইংরাজি দৈনিক, (রাববার ব্যতীত) বোম্বাই 
পাইওনীয়র-_ ইংরাজি দৈনিক, লক্ষ 
প্রবাপী- গুজরাটি সাপ্তাহিক (রবিবার) বোম্বাই 
ফোরাম ইংরাজি সংবাদ সাপ্তাহিক, (রবিবার) বোম্বাই 


ফ্রি প্রেস জার্পাল-- ইতরাঞ্জি দৈনিক (রবিবার ব্যতীত) বোম্বাই 
ফ্রটিয়াপ মেইল -- ইংরাঞ্জি অধসাঞ্চাহিক (রি ও শুক্র) দেরাছুন 


রিংস-- ইংরাজি সংবাদ সাপ্চাতিক (শনিবার) বোগ্বাই 
বিশ্বমিত-- হিন্দি দৈনিক, কলিকাভা, বোন্ধাই, দিল্লী, 

পাটনা, কানপুর 
বিবিধ বুত-- মারাঠি সাপ্তাহক (রবিবার) বোগ্বাই 


পঞ্থে ক্রনিকূল--ইংরাজি দৈনিক ও সাপ্তাহিক (রবিবার), বোণ্াই 
বোগ্বাই সমাচার--গুজরাটি দৈনিক ও সাপ্ঠাহিক 

(রবিবার) বোম্বাই 
তারত জেযোতি-- ইংরাজি সাপ্তাহিক (রবিবার), বোম্বাই 
মেইল-- ইংরাজি দৈনিক, মাদ্রাজ 
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মালয়ল মণোরমা- (কখন কখন ইংরাজি প্রবন্ধসহ) 


মালয়লম দৈনিক ত্রিবাঙ্কুর 

মাইসিগিয়া-_ ইংরাজি সাপ্তাহিক, বাঙ্গালোর 
হগাস্তর__ বাংলা দৈনিক, কলিকাতা 
লীডার-_ ইংরাজি দৈনিক, এলাহবাদ 
লোকমান্ব_ মারাঠি দৈনিক বোম্বাই 
সকাল-_ মারাঠি দৈনিক পুনা 
সংঘক্ত কর্ণাটক- কন্াদ দৈনিক হুবলী 
সঞ্জ বতমান--ইংরাজি-গুজ রাটি দৈনিক, (রবিবার ব্যতীত) বোম্বাই 
সংসার সমাচার সিদ্ধি দৈনিক বোম্বাই 
সিদ্ধ অনজাভার-__ ইংরাজি দৈনিক করাচী 
সেন্ধ, সমাচার-_ গুজরাটি দৈনিক করাচী 
সিতিল এণ্ড মিলিটান্বী গেজেট--ইংরাজি দৈনিক লাহোর 
স্পোট স্‌ এগু প্যাস্টাইম-_-ইংরাঞ্জি সাপ্তাহিক (শনিবার) মাত্রাজ 
স্টেট্স্দ্যান-- ইংরাজি দৈনিক (রবিবার ব্যতীত) কলিকাতা, 
নয়া দিল্লী 

স্ী-_ মারাঠি মাসিক, কার্লস্কারবাদি, সাতার 
সানডে নিউজ অন ইগ্ডিয়া- ইংরাজী সাপ্তাহিক (রবিবার) বোদ্বাই 
সানডে ট্রাপ্তার্-_ ইংরাণ্জ সান্তাতিক (রবিবার) বোম্বাই 


সানডে স্টেটস্ম্যান_- ইংরাজি সাপ্তাহিক সংস্করণ (রবিবার) 
কলিকাতা, নয়া দিলী 
হদেশমিত্রন- , তামিল দৈ'নক মাদ্রাজ 
স্বরাজা-_ হিন্দুষ্তানী উদ দৈনিক ও সচিত্র সার্ধাহিক দিল্লী 
ছতন্র-_ ইংরাজি সাঞ্চাহিক (শনিবার) মাদ্রাজ 


৯২ উপজীবিক' হিসাবে বিজ্ঞাপন 


৬৯ হিতবাদ্‌_- ইংরাজি দৈনিক (সোমবার ব্যতীত) নাগপুর 
৭?1 হিন্দু-_ ইংরাজি দৈনিক মাদ্রাজ 
৭3। হিন্দুস্তান & সিদ্ধি দৈনিক করাট* 
৭২1 হিন্বস্থান ষ্টাপ্তার্_ ইংরাজি দৈনিক কলিকাতা 


৭৩। হিন্দুস্থান টাইম্স--ইংরাজি ছেনিক ও সাঞ্চাহিক নয়া দিল্লী 


উপরোক্ত তালিক' দেখলে বোঝা ধায় কেবল বিশিষ্ট বিশিষ্ট পত্রিকাই 
সমিতির সদ্য হয়েছেন । সদন্ত হননি এমন পত্রিকার সংখ্যাও কম 
নয়। তাদের কাছ হতে প্রচার ব্যবসায়ীরা সমিতির অনুমোদিত 
হারে বা তার বেশা দালাপীও পেয়ে থাকেন। 


দৈনিক পত্র প্রসঙ্গে ষে সব কথ। বল! হয়েছে, সাপ্তাহিক, পাক্ষিক. 
মাসিক, বাধিক প্রভৃতির পক্ষে তার অনেক কিছুই প্রষোজ্য 
দু'একটি বিশেষত্থের কথা এখানে উল্লেখ কর্ণ্ছি। 


সাপ্তাহিক পত্রিকার সচরাচর ছুই রূপ দেখা যায়ঃ এক, সংবাগ 
পত্রের মতো থোলা কাগঞ্জ, আকার সাধারণ সংব'দপন্রের মতো বা 
বা তার অধ পরিমাণ। অধিকাংশ অধ সাপ্তাহিক পত্রিক৷ সাধারণ 
দৈনিক পত্রিকার আকারের হয় “সানডে স্টেটুস্মান' 'ভারও 
জ্যোতি প্রভৃতি দৈনিক পত্রিকারই সাপ্ঠাহিক দ্ূপ। অপরপক্ষে 
বিখ্যাত সাগ্ডাহিক 'ব্রিংস', 'মাচ্চ অব টাইম এণ্ড পিপল: (শুধু 
“মাচ' নামে খ্যাত), 'কঞ্চ' প্রভৃতি আকারে ছোট। এগুলিকে বলা 
হয় সাপ্তাহিক সংবাদ পত্রিকা (৬/০০115 ৩৮3 7127692106) 

আর এক শ্রেণীর সাধ্ধাহিক পুস্তকাকারে বেধে প্রচ্ছদপটসহ 


পত্র-পত্জিকায় বিজ্ঞাপন ৯৩ 


বের হয়। তারও আকৃতি ছোট বড় নান! আকারের হয়। ভবল 
ডিমাই, ডিমাই, ফুলক্কেপ হতে সুরু করে রয়াল, ক্রাউন নানা 
আকারের কাগজে এই সব সাপ্তাহিক ছাপা হয়। 

ইলাষ্ট্রেটেড উইকলি অব ইওিয়ার যতো বিপাল আরুতি হতে 
আরস্থ করে পকেট বুকের মতো ছোট্ট আকারের সাঞ্চাহিকও হয়। 
অপরপক্ষে নিউজ প্রিন্ট, হোয়াইট প্রিন্টিং প্রভৃতি নানা! প্রকারের 
কাগন্ধে সাঞ্গাহিক পত্রিকা মু'দ্রত ও প্রকাশিত হয়। আমেরিকার 
অনেক সাপ্তাহিক পাত্রকা আট পেপারে ছাপা হয়। এদেশে সাপ্তাহিক 
পরিকা এখনও আটা পেপারে ছাপা সুরু হয় নি। এক শ্রেণীর 
সাপাহিকে প্রন্দ্ধ গল্প কলিতাই বেশী থাকে-_যেমন “দশা, “সোনার 
লাংলা; অনেকে এ সব নই বারধেষেও রাখেন। 

ইলাষ্ট্রেটেড উইকি অন ইগগুয়া, “ইপ্ডিয়া, “ওরিয়েন্ট ইলাষ্ট্রে- 
টেড, উইকলি' প্রভৃতি চিত্রনহুল সাপ্পাহিক পত্রিকায় আলোকচিত্র 
দ্বারাই অধিকাংশ সংবাদ পারবেশত হয়। “সচিত্র ভারত" 'শহ্বরস্‌ 
উইকলি' প্রভু রস-রচনা ও ব্যঙ্গচিত্রবল সাঞ্তাহিক আছে; আবার 
'কাপিটাল', 'কমাস', ইপ্ডিয়ান ফাইনান্ন', 'আধিক জগং প্রভৃতি 
অথনৈতিক সাপ্াহিক আছে। শিশুদের উপযোগী সাপ্াহিক ও 
পাক্ষিক পাত্রকা ও আছে, অনেক দৈনিকেও শিশুদের পথক বিভাগ 
সপ্তাহে একদিন দেওয়া হয়। [ফলা ব্ষয়ক সাপ্তাহিক আছে। এই 
সব বিভিন্ন শ্রেণীর সাপ্তাহিকের প্রকু ত. প্রভাব ও প্রচার জানা 
গকলে তাতে ঠিক কি শ্রেণীর :বিজ্ঞাপন কাষকরী হবে বোঝা সহজ 
হয়, কেননা একই জিনিষের বিজ্ঞাপন পত্রকাশিশেষে “ভিন্ন ভাষা ও 
ভিন্ন চিন্রাদি সংযোগে সেই পন্রকার উপনুক্ত করে দিতে পারলে তার 
পাঠকের পক্ষে বিজ্ঞাপনটি আকর্ষণীয় করা সম্ভব হয়। 


৯৪ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


অধিকাংশ সাপ্তাহিক ও অধণসাপ্তাহিক পত্রিকায় দৈনিকের মঙ্তো 
ইঞ্চি ও স্তস্ত মাপে সজ্জিত বিজ্ঞাপনের দাম স্থির করা হয়। তবে 
কোনে! কোনো সাপ্তাহিক- বিশেষ করে পুস্তকাকারে বাধানো 
সাঞ্চাহিকে, পূর্ণ-অর্ক-সিকি পৃষ্ঠা ব এক পৃষ্ঠার আট ভাগের এক ভাগ, 
প্রভৃতি মাপেও বিজ্ঞাপন নেওয়া হয় । 

অধিকাংশ সাঞ্ঠাহিকে কোন প্রকার অতিরিক্ত দাম ধাধ মন! করেই 
পাঠ্য বিষয়ের মধ্যে মধ্যে বিজ্ঞাপন সাজিয়ে দেওয়া হয়। তবে 
ইলাষ্টেটেড উইকলির মতে? কোনো কোনে] কাগজে দুএকটি বিশেষ 
পৃষ্ঠা (যথ! 46)0030700105 ৬10৩5, 41381610319 ভিত 0৩৭৮) 
থাকে, সেখানে বিজ্ঞাপনের জন্য বিশেষ দাম তে হয়] যে সস 
সাঞ্তাহিকে প্রথম প্রচ্ছদপত্রে বিজ্ঞাপন নেওয়া হয়, তার জন্য এবং শেল 
প্রচ্ছদ, এমন কি দ্বিভীয় ও ততীয় প্রচ্ছদে বিশেষ দাম ধা হয়। 
সাপাতহকে প্রথম ও শেষ প্রচ্ছদ ও শ্চীপহ্ের নীচে ভালে; জায়গ"'। 
“দেশ' পত্রিকার প্রথম প্রচ্ছদে প্রথমান্ণ বেঙ্গল কেমিক্যালের নিয়মত 
বিজ্ঞাপন লক্ষ্যণীয় 

যে সব সাপ্তাহিক হাফটোন নিউজ্ত প্রিন্ট কিন্ব' স্থপার ক্যালেন- 
ডারড্‌ হোয়াইট প্রিণ্টিং কাগজে ছাপা হয় তাং হাফটোন ছবিতে 
দৈনিক সংবাদ পঙ্জের অন্য প্রেরিত হাফটোন ব্রক অপেক্ষা হুক্মতব 
ব্রক দিতে হয়, তাহলে মৃদ্রণ তলে: হয়। অনেক সাপ্মাহিক 
পর্রিকাতেই রঙিন বিজ্ঞাপন দেওয়া চলে, তার জন্য বিশেষ দ্বাম দিতে 
হয়। 


পাক্ষিক পত্রিকার ব্যবস্থা ষোটামুটি সাপ্ধাহিকের মতো। 
মানিক পন্রকায় সচরাচর বিজ্ঞাপনের পঙ্গাগ্ুলি পাঠযবিষয়ের 


পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন ৪৯৫ 


প্রথমে ও শেষে দেওয়া হয় । মানিক পত্রিকার কয়েকটি বিশেষ স্থান 
(8১60101] 17951000) নিম্ে বিবিত হল £ 


১। 
থ। 
৩। 
9 | 
৫ । 
৬ | 
প্‌ । 


দ। 


১৯, 


প্রথম প্রচ্ছদপট 
দ্বিতীয় প্রচ্ছদপট 
প্রথম পুষ্া 
হটপঞ্জের নীচে 
প্রথম ছবির পৃ্গার (ও ০1306) স্ুমুখ ও পিছনের পৃষ্টা 

ষে পৃষ্ঠা প্রথম পাঠ্য বিষয়ের মুখোমুখি 

যে পৃষ্ঠা শেষ পাঠা বিষয়ের মুখোমুখি 

যে পৃ্ঠ' হতীয় প্রচ্ছদপটের মুখোমুখি-_অথাৎ পুস্তকের 


পাঠাবিষযেব যধ্যে। “মানিক বন্নমতী'তে তিতরের ফমশর় 


এবং 'প্রবাসী'তে নেষ ফর্মায় পুস্তক সমালোচনার সাথে বিজ্ঞাপন 
বধিত মুলো গৃহীত হয় । 


উপরোক্ত বিশেষ স্থান সমূহের মধো প্রথম ও চতুখ প্রচ্ছদ্রপট এবং 
পুস্তকের প্রথম বিজ্ঞাপন পৃষ্ঠাই সমধিক মুল্যবান। তভারতবধে র প্রথম 
পৃষ্ঠায় “বেঙ্গল কেমিক্যাল” এবং শ্রবাসী'র প্রথম পৃষ্ঠায় শক্তি ওযধালযের 
দীর্ঘকাল ধরে নিয়মিত বিজ্ঞাপন লক্ষারণীয়। “ভারতবর্ষ ও 'শনিবারের 
চিঠি'তে প্রথম পাঠ্য বিষয়ের পৃষ্ঠার মুখোমুখি (0850 0701175 015 
1690178 7090৩0) পৃ্ঠাটিতে ভারতীয় চায়ের পিয়মিত বিজ্ঞাপনটিও 


লক্ষ্যণীয় 


৯৬ উপজীবিক! হিসাবে বিজ্ঞাপন 


আমাদের দেশের অধিকাংশ মাসিক পান্রকার বিজ্ঞাপন তালে! ভাবে 
সাজানে! হয় না, এমন কি মাসিকের বিজ্ঞাপন পৃষ্ঠা হালকা ও রঙিন 
নিউজপ্রিণ্ট কাগজে দিলেও কেউ অপরাধ নেয়না। এই ছুরবস্থার 
নিরসন হওয়া বাঞ্চনীয়। তালো ভালো আমেরিকান মাসিকের সমগ্র 
পুস্তকেই বিজ্ঞাপন সাজানো থাকে । মাসিকের বিজ্ঞাপন পাঠ্য বিষয়ের 
সাথে দিলে লোকে যত্ব করে রাখে, তাই পত্রিকার সাথে বিজ্ঞাপন 
গুলিও স্তায়ী হয়, অন্যথায় বত মান নাংল] মাসিকের প্রথম ও শেষ হতে 
বিজ্ঞাপন পৃষ্ঠাগুলি ফেলে দিয়েই পত্রিকা সাধানো তয়। সম্প্রতি 
প্রকাশিত কয়েকটি উংরাজি মাসিক পত্রিকায় মার্কিন আদর্শে রচনার 
পাশে শ্ন্দর বিজ্ঞাপন সগান মধাদ1 দিয়ে সাঙ্গিয়ে “দগঘ] ভচ্ছে। 


দৈনিক শাপ্তাহিক প্রভৃতি পত্রিকার পুঞ্ধা সংখ্যাগ্ডলি প্রকৃতপক্ষে 
এক একটা বাধিক পত্রিকার রূপ ধারণ করে । এতে পূর্ণ, অধ ও সিকি 
পঙ্ঠায়, স্তস্ত এবং ইঞ্চি মাপে বিজ্ঞাপন গুহীত হয় । তা ব্যতীত লাবিক 
পর্রিকাও কিছু কিছু প্রকাশিত হয়। এই প্রসঙ্গে বাধিক পঙিকায় 
লিজ্ঞাপনের কথাও বিবেচ্য । পঞ্জিকার নুহদায়তনের বেশীর ভাগই যে 
বিজ্ঞাপন তা সকলেই জানেন। পঞ্সিকায় সাধার বিজ্ঞাপন বাতীত 
নেক বিজ্ঞাপনদাতা নিজেদের ছাপা ফর্মাও দিয়ে থাকেন। 
মাসিকেও ছাপা ফর্মা বা ঠুই কি এক পাতা 'ইনসেট' গুহীত হয়। 
পূর্বে পূজার সময়ে তারতনধ', “প্রবাসী? প্রভৃতি মাসিকেও বেঙ্গল 
কেমিক্যাল, জবাকুন্থুম, সাধনা ওষধালর প্রভৃতি এমন ছাপা পাতা 
ব' ফর্ম] ইনসেট' 07560) দিতেন । এই সব 'ইনসেট' হাজার করা দাম 
ঠিক হয়, কোথাও বা গোটা (00 দাও ঠিক হয়। পঞ্লিকায় অনেক 
'আপন্ভিকর বিজ্ঞাপন থাকে, সে গুলির আশু সংস্কার প্রয়োজন । অপর 


পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন ৯৭ 


পক্ষে পঞ্জিকার বিজ্ঞাপনে একত্রে কৃষি, পুস্তকাদি, ওষধ ও রকমারি 
স্বর বিজ্ঞাপন থাকায় দূর মফ:স্থলের লোকেও অনেক সংবাদ পায়। 

পার্ষিক প্রকাশনার মধ্যে বিবিধ ইয়ার বুক, বর্ষলিপি, বর্মপপ্জী, বর্ষ 
পরিচম্ব প্রভৃতি জাতীয় পুন্তকও পড়ে । এই সন পুষ্তকে যদি নিভিন্ন 
বিভাগীয় আলোচন] থাকে তবে সেই বিভাগ অন্তষায়ী বিজ্ঞাপন দিলে 
কাজ ভাল হয়। যেমন সঙ্গীত বিষয় আলোচনার স্থানে রেডিও, 
রেকঙ ও থাছ্যবন্ত্রাদির বিজ্ঞাপণ, সাহিত্য আলোচনায় পুশ্তকের বিজ্ঞাপন 
প্রভৃতি। নড় বড় ইয়ার বুক ও ডাইরেকটরীর (যেমন 10179015279 
1)1000015, 11)00905 ০ 30901) সন্মুখ প্রচ্ছদ (10100 ০0৬1), 
পশ্চাৎ প্রচ্ছদ (3801 ০,১৮০), পুক্তানি (00 79061) ভালো 
যায়গা । সম্মুখ ও পশ্চাৎ-প্রচ্ছদ 'এবং 'পুট” (91১17 বা 9901) এই 
তিন স্থানে কাপড়ে দাধানো পুস্তকে সোনালী বা রূপালিতে কঠিন 
প্াতুর টাইপে বা ব্লকে ছাপাতে হতে পারে । এই সন বৃহহ গ্রন্থে এবং 
উলিফোন ডাইরেকটরী ও পাঞগ্তকাতেও শেরা (7012), লব (9196) এবং 
পাইন (1300690) স্থান তিনটিতে রাবার স্রাম্পে বিজ্ঞাপন মুদ্রিত হয়। 
থে হেতু একটি পুস্তকে কেবল একটি করে 'পুট” শিরা) লিব' ও 
'পাইন” থাকে ভাই পূব হতে এই স্থানগুলি বন্দোবস্থ (৩১০০) 
করে ধাথতে হয় । 


খুচরা খবর 


অত্কের দাস 

বেঙ্গল এসোসিএশন অব মাষ্টার প্রিপ্টারস্‌ এগড এলায়েড্‌ ইগ্ডা্্রীজ 
এবং কালকাট প্রিন্টিং প্রেস-ওনারস এসোমসিএশন এই দুইটি 
সমিতির অন্তযোদিত ব্রকের ও "আনুসঙ্গিক স্টিরিও ম্যাট প্রভৃতির হার 
এখানে তুলে দিচ্ছি। এই হার ১ল সেপ্টেম্বর, ১৯৪৮ হতে চালু 
হয়েছে। পরে আবার পরিবর্তন হতে পারে । প্রচার ব্যবলায়ীর' এই 
হারের উপর অনুান ১৫% দস্করী পেয়ে খাকেন। 


লাইন ল্লক দম্তায় তামাক 
প্রতিবর্গ অনান প্রতিবর্গ অন্যান 
ইদ্ছি ১২বগইঞ্চি ইর্দি ১২ বণ ই 
স্বাভাবিক ॥/০ ৬৪০ 47/০ ৪2 
বিপরীত (০৬০15৩) 1৮০ ৮1০ ১২. ১২. 
দুই বর্ণের ১1৮/০ ১৬1৩ ১৮৭৮৩ ২২০ 
তিন বর্ণের ২০ ২৫! ৩/০ ৩৮ 2 
চার বর্ণের ৩০/০ ৩৮ ০ 9 ৩ ৫১২. 
পাচ বর্ণের 91০০ ৫২5 ৫15 ৬৬০০ 


প্রতি রকম সাধারণ 
ছোপ (172 515 
0৫ (17001012815) ০ ১০ ৮০ ১8২ 


পর-পত্রিকাষ বিজ্ঞাপন 


প্যানক্রোম্যাটিক প্লেটে 
ছোপ,হাফ লাইন 
প্রভৃতির প্রত্যেক 


ব্রকমের জন্য. ০/৩ ২1০ ৬/০ 
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মূল ছনিতে ছোপ লাগানে থাকলে বকে তার জন্য অধমূল্য ধার্য হু । 


লাইন ৪ হাফটটন, মিলিত ষৌগিক) ক্লক 


এক বর্ণে ১7৮৩ ১৩1০ ১]/০ 
দুহ ৭, ২।4/5 ৩২৩ ৩15 
তিন ,, 377/5 ৫%1, ৬২ 
চার 7 ৬৮০ 
গখশছ ন্ 
একবর্ণ হাফটোন ব্লক 
চতক্ষোপ ৪ ৭15 ৮০ 
গোল ও ডিম্বারুতি ॥/ ৮: ৮০ 
ভিনেট ও কাট-ম্বাউট 94 ১০15 ্ং 
বনুবর্ণ হাফটোন ক্লক 
দুই বর্ণের চতুঞ্ষোণ ২।/৩ 
দুই ..  কাটআউট ও তিনেট, ৩. 
তিন » চতুক্কোণ ৪২. 
তিন ,, কাটআডউট ও তিনেট ৫২ 
চার ,. চতুক্ষোণ ৫২. 


১৮০০ 
১ 


৭২. 


১০৪ উপজীবিক। হিসাবে বিজ্ঞাপন 


চার বণের কাটআউট ও তিনেট ৫1%০ ৬৭০ 
এই হার ১৫ ক্থিন পথস্ত ধাষ হয়। তদৃধ ক্ষীনের জন্ দাম 
২৫% বেশী লাগে। 


অন্ুুকারী লক (ভিরি ও, ইচ্ল্কৃচট্রী। প্রভাতি ) 


নিকেল মুখে দেওয়। ট্িারও /১০ ৪০/০ 
শাধারণ |১০ ৩1৮৬ 
ম্যাটিসেস্‌ ৮১০ ১৮৮০ 
ইলেকট্রো 1৮৬ 81০ 
খারদাারের দেওয়া ব্রক কাঠের উপর মাউণ্ করা ৭৭ ১০ 


থারদ্দারের দেওয়। মা উ্রসেস হতে তৈতধী 7 স্ারওএ দামে দালাল 
দেওয়া হয় শা। 


অভি ব্রিক 
[ছত্র কপ (0016101)6) প্রাঙ্িটি ॥৮০ 
থণ্ড করা (52081:8010) ০ 
লচঢেকেন্র মাপ 


ব্লকের মাপ মুদ্রিত পরিমাপের চারি'ত্কে এক ইঞ্চির আটভাগের 
এক ভাগ বেশা ধরতে হয়। 

যে সব ব্লক চওড়ার তুলনায় লগ্বার খুন বেশী তার মাপ নিতে লঙ্গার 
চার ভাগের এক ভাগ চওড়া হসাব করতে হয়। যেমন ১৬১৫১ 
ব্লক ১৬" ১৮৫৪০ ৬৪ বর্গ ইঞ্চি ধায হবে। 

জরুত্ীী কাজ 

একবর্ণ লাইন ও হাফটোন ব্লকের অর্ডার অপরাহ্ন তিনটার পর 

দিয়ে রাতের মধ্যে পেতে হলে ২০% বেশী দাম ধাষ হবে। 


পত্র-পত্রিকায় ৰেজ্ঞপন ১০১ 


সলিড জক 


দণ্তা ও তামার সলিড বকের জন্য সাধারণ রকের দামের উপর 
৪০9% বাদ হবে। 


একধিক ক্রক 


একবর্ণের ছোপহাণন লাইন ও হাফটোন ব্লক একই জ্িনিৰ একাধিক 
তৈরী হলে তার জন্য ১০% দ্বাম বাদ হবে। 


প্রতিফ 


প্রত্যেক বুকের সাথে চারধানি করে প্রুফ বিনামূলো দেওয়া হয়। 
তার চেয়ে বেশী প্রুফ দরকার হলে আলাদ। দান দিতে হবে। 


ব্লক অডার দিবার নিয়ম 


সচরাচর বিজ্ঞাপনের জন্য আকা ছবি (৪: ০911) যে মাপের 
বক দরকার নেই অনুসারে আকা হয়। মুলছবির সম আকৃতির 
€39170০ 512০ বা ৪13 বলা হয় ), মুল ছবি হতে ক্ষুদ্রীকৃত ( [২540০৪0 ) 
বা বধিত (10120 ) আকাঁরেও বক হতে পারে । কিছুটা ক্ষুদ্রীরত 
বকের ফল তালো হয়, মুল ছবির সামান্য ত্রুটি বিচ্যুতিও রকে ধরা 
পড়ে না। আলোক চিত্রের এক তৃতীয়াংশ ক্ষুদ্রীকত বরকে ফল 


ভালো হয় । 
ছবি বা আলোক চিত্র প্রেরণ কালে ঘাতে মুচড়ে, দুমড়ে বা বেঁকে 


ন] বায় তার জন্য দুখানা শক্ত বোর্ডের মধ্যে দিয়ে প্যাক করা উাচত। 
নিতান্ত বাধ্য হয়ে গোল করে" কাগজের নলে (741০) তরে 
পাঠাতে হলে ছবির দিকটা! ভিতরে দিয়ে গোল করা উচিত। মুল 
চিত্রের উপর একটি ট্রেসিং কাগজ লাগান থাকা ভালো, যাতে 


৯০২ 


উপজীবিক হিসাবে বিজ্ঞাপন 


প্রয়োজনীয় নিদেশাদি তার উপর নরম পেনসিলে বা কালীতে 
লেখা চলে। আলোক চিত্রের সাথে পথক কাগজ তারের ক্লিপ 
দিয়ে কখনই আটা উচ্চিত নয়, তাতে চিত্র চুষড়ে যাওয়ার খুনই 
আশম্কা থাকে, কাগজের উপরে যে হুমম জিলেটিন লাগানো থাকে 
তাতেও দাগ পড়ে ষেতে পারে, তাহলে লেই দাগ ব্রকেও এসে যাবে। 
মূল আলোক চিন্রের পিছন দিকে লেখাও বিপজ্জনক, শক্ত (পেনসিলে 
লিখলে মুল ছবির গায়ে উচ উচঠদাগ হয়ে ষায়। 

ব্লক প্রস্থতকারকের অবগাঁতর জন্য অস্থভ নিপ্বোক্ত নিষয়গুলি 
অর্ডারে উন্লেখ থাক? ব্ণঞ্নীয় £ 


(১) 
(২) 
(৩) 
(৪) 
(৫) 
(৬) 


(৭) 


(৮) 


(৯) 


(১০) 
(১১) 


কিআকারের বক হবে তার মাপ। 

দন্তায় কিম্বা তামায় তৈরী হবে। 

ক'থান। তৈরী হবে। 

ডট্‌, হাফ লাইন প্রভৃতির প্রকার ও স্থান নিদেশ। 

হাফটোন বকের পঙ্ষে ক্ষীনের যথাযথ নিদেশ। 

টটিরিও, ইলেকট্রো ও ম্যাট করতে হলে তার প্রকার ও 


ংখ্যা। 
কেনো অংশ বিপরণত (1২5৮০136 ) আকারে করে দিতে 


হবে কিনা । মুল ছবি কোন অংশ বাদ দিতে হবে কিনা। 
কোন অংশ কাটতে বা থণ্ড করতে €(7১15:01)9 বা 
9০081901017 ) হবে কিনা । 

গোল, ডিগ্বারুৃতি বা কোন বিশেষ নকুসা করা তবে কিনা। 
চতুষ্কোণ রকের কোণ গোল হবে কিনা। 

কাট আউট, ভিনেট প্রভৃতির নিদেশ । 

কত বর্ণের ব্লক এবং ভাদযয়ক কোন বিশেষ নিদেশ। 


পত্র-পত্রিকায় বিজ্ঞাপন ১০৩ 


(১২) কাঠে মাউণ্ট হবে কিনা। ( রোটারি প্রেসে মুদ্রিত সংবাদ 
পত্রের জন্য বুক কাঠে মাউণ্ট করবার দরকার হয় না। 

যে সব ক্ষেতে বকের জীন স্থির করা কষ্টকর হয় সেখানে কিরূপ 
কাগজে কি পদ্ধতিতে মুদ্রিত হবে জানালে ব্লক প্রস্তুতকারক 
স্পরামর্শ দিতে পারেন । 








ত্র সংখ্যা ২৫ 

অপেক্ষাকৃত বড় মাপের ছবি হতে ছোট ব্লক করতে হলে তার 
প্রস্থ বা গভীরতা যে কোন একটা দিকের অভিপ্রেত আকার জানালে 
বক তির] হতে পারে । সে সব ক্ষেত্রে মুল চিত্রের পাশে বা পশ্চাতে 
তীর চিহ্ন দিয়ে ষেকোন একটি দিকের মাপ দেখালে চলে। চিত্র 
সংখ্যা ২৫ দ্রষ্টব্য প্রস্থ ২ করতে বলা হয়েছে। 

কিন্ত ছবির কেবল একদিকের মাপ দেখালেও অপর দিক কতটা 
আসবে তারও হদিশ জানা দরকার, নতুবা ব্লক তৈরী হয়ে গেলে 
হয়ত সেটা প্রয়োজন অপেক্ষ। বড় বা ছোট হয়ে যেতে পারে। সে 


১০৪ উপজীবিক! হিসাবে বিজ্ঞাপন 


মাপ জানবার দুটি উপায় আছে, একটি-__গাণিতিক, আর অপটি 
জ্যামিতিক। 


গাণিভিক পদ্ধাতি 


মুল ছক্রি প্রস্থ ও গভীরতা জানা আছে, ব্লকের প্রস্থ জানেন-- 
গভীরতা জানতে হবে বা গভীরত' জানেন প্রস্থ জানতে হবে। 


সু 
ব্লকের প্রস্থ ছবির গতীরস্ত' 
ব্লকের গভীরত'ন 
ছবির প্রস্থ 


বকের গভীরতা * ছবির সত 
ব্লকের প্রস্থ 2 টিটি 
ছবির গহীব্তা 
প্রমাণ 
ধরুন যুল ছবির প্রস্থ ৮”, গশ্ীরভ: ১২ ত থেকে ৬" প্রস্থের ব্লক 
করবেন, সে ব্রকের গভীরত। হবে 


৬১৫১২ ৭ 
সপ "০ পপ পাশ ত্র 2 ই 
৮ ৮ 
সে ব্লকের গভীরতা ৪" প্রস্থ হনে 
৯৯৫৮ ৭২ 
হুড 
টং ১) 


জ্যামিতিক পদ্ধতি 
মূল ছবিটির প্রস্থ ও গভীরতার একটি চতুর্ভুক্ত (5০097816) ধরে 
নিয়ে তার উপর নীচে বিপরীত কোণ ছুটিতে একটি কল কাঠ ফেলে 


খুচরা খবর ১০৫ 


দেখুন-সেটি হল সেই আয়ত ক্ষেত্রের ( 7২2০00816 ) কর্ণ 
([187501791) । এখন রব্রকের প্রস্থ কত জান] থাকলে মূল আয়ত 
ক্ষেত্রের নীচের বা উপরের বাহুতে তত ইঞ্চি এক কোণ থেকে মেপে 
নিয়ে যতদূরে পৌছায় সেখান থেকে আর 'একখানা রুল বিপরীত 
ভূজটির উপর লম্ব (02119150191) টানবার মত করে রাখলে 
কর্ণের উপর যেখানে কাটাকাটি হয় সেখান হতে বিপরীত ভূজ পথধস্ত 
মাপই সে ব্লকের গভীরতা হবে। চিত্র সংখ্যা ২৬ দ্রষ্টব্য । ব্রকের প্রস্থ 
জানবার উপায় ঠিক এর বিপর্দীত। 





চিন্ত্র সংখযা--২৬ 


স্ত্রীন ( 907667) কি » 


আলোক চিত্র, ওয়াসের কাজ প্রভৃতি ছবির জমিকে ক্ষুদ্র হুদ দানা 
ব! বিন্দুতে তেলে হাফটোন ব্লক তোলা হয়। এনগ্রেভারের ক্যামেরার 
লেন্স ও ফিল্ম কিন্বা প্লেটের মধ্যে ক্ষুদ্র ক্ষুত্র চৌকা রেখাস্কিত (0933. 
18190) কাচের পদ্ব1 (8০1257) ( চিত্র সংখ্যা ২৭ দ্রষ্টব্য) দিয়ে এই 


১০৬ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


বিন্দু সষ্টি হয়। ফলে ফিল্স বা প্লেটের নেগেটিভ এবং দস্তা বা তামার 
পাতে মুদ্রিত ছবিতে সমস্ত জমি অতি ক্ষুদ্র বিন্ুসমষ্টিতে স্জিত হয়। 
এবার রাসায়নিক প্রক্রিয়ায় রক ধুয়ে শিলে বিন্দুগ্ুলি উচু উচু থাকে 
আর তার পাশের ধাতু ক্ষয় পায়, ফলে ছাপবার সময় কেবল বিন্দুগুলির 
মুখেই কালি লাগে, কাগজেও বিন্ুগুলিই মুদ্রিত হয়ে ছবি ফুটে ওঠে। 


ৰ ০১৯১৫১০১০১৩ 
১১১৯১ ১ (১১০১৩৩৫ 


১১১০১১১৯৬৯৯১৩০৩১০১১১৬১ 
১১১৫১০ ৃ 
ৃ 


ৃ ৮ 
৮ 
চিত্র নংখ্যা--২৭ 
স্রীনের বধিত চিত্ত 
£, ৬৫) ১০৮ প্রভৃতি সংখ্যার দ্বারা স্তরীনে প্রতি ইঞ্চি স্থানে ততগুলি 
বিন্দুর অনন্থান বুঝায়, অর্থাৎ প্রতি বর্গ ইঞ্চি স্থানে ১*০ সংখ্যক স্ত্রীনে 
১০,০০৯ বিন্দু থাকে, এই স্ুক্মতার জন্যই খালি চোথে সুক্ম হাফটোন 
বকে কোন বিন্দু দেখা ধায় নাঁ। হাফটোন ব্রকের বিন্দুর বছগ্ডণ 
বধিত চির (চিত্র সংখ্য! ২৮) দ্রষ্টব্য । কিন্তু হাফটোন রকের সাদা 
মিতেও এই বিন্দু থাকে তাই হাফটো!ন ব্লকের কোন অংশ একেবারে 


বর্ণশূন্য মুদ্ণ করতে হলে সে অংশ কেটে উড়িয়ে দিতে হয়, তাকে 


খুচরা খবর ১০৭ 
হাইলাইট (1710) 1150) বা ড্ুপ-আউট (0:০০-০৩0 হাফটোন 
বলে। 


হাকফটোনের সাধে লাইন মিশিয়ে যৌগিক রক হয়, অন্যত্র সে 
কথ] আলোচিত হয়েছে। 


ভিঢেনট (৬০০০৪) হাফতটান বক 
যে হাফটোন ব্লকের পশ্চাৎ পটের রং ধীরে ধীরে মিলিয়ে 


দেওয়া] হয় তাকে বলা হয় তিনেট হাফটোন। এর দাম সাধারণ 
হাফটোন ব্রক অপেক্ষ] বেশী। 





৬ 
১ হি গড 2 2 ডি ৪ জি গড ডি ও 
১৯০৪০৫০৬ :৪ ,৪ ০৪» এও পবন 


চিজ সংখ্যা-২৮ 
একখানি হাফটোন ব্লকের বিন্দুর বহুগুণ বধিত চিত্র 


কাগজ 
কয়েকটি প্রচলিত আকারের কাগজ সচরাচর বাজারে পাওয়া যায়, 


১০৮ উপজীবিক হিসাবে বিজ্ঞাপন 


থা-_ক্রাউন, ডবল ক্রাউন, ডিমাই, ভবল ডিমাই, ফুল্স্ক্যাপ, ডবল' 
ফুলস্ক্যাপ, রয়্যাল, সুপার রয়্যাল, ডবল রয়্যাল, ইম্পিরিয়াল, মিডিয়াম 
প্রভৃতি। এগুলির কোন বাংলা নাম চালু নেই। কাগজগুলির 
আকৃতি অর্থাৎ দৈধ্য প্রস্থের উপর এই নাম দেওয়া হয়েছে। 
একই আকরুতির কাগজের মধ্যেও গুণবিচারে বহু প্রকারের 
কাগজ হয়।--যথা আর্ট) ইমিটেশান আট, সুপার ক্যালেগ্ডারড, 
আইভরি ফিনিশ, হোয়াইট প্রিটিং, এট্টিক, কার্টিজ, এজিওর 
লেইড, ক্রীম লেইড, কভার পেপার, পোষ্টার, ক্রাফট্‌, ব্টিং, 
নিউজপ্রিণ্ট প্রভৃতি । 

কোন্‌ যন্ত্রে কিজাতীয় ছাপা হবে তার উপর কাগজের প্রতি 
নিবাচন করতে হয়। 

কাগজের আকার ও প্রকারের মতো বর্ণও বছ প্রকারের হয়! 
একদিক রঙিন কাগজও পাওয়া যায় । পোষ্টার কাগজের সচরাচর 
একটি দিক মহ্ণ থাকে । নানারকম খোদাই কর! কভারের কাগজ 
পাওয়া যায়। এ ব্যতীত দপ্তরীদের কাজের জন্য লেদার পেপার, 
মার্বেল পেপার প্রভৃতি নান বৈচিত্র্যময় কাগজ পাওয়া যায়। 

কাগজের ওজন তার আর এক পরিচয়। এক রিম কাগজের 
যত পাউগ্ড ওজন তত পাউণ্ডঁই সে কাগজের পরিচয় বলা হয়। 
আর্ট পেপার সচরাচর ভারী হয়। এট্টিক কাগজ দেখতে পুরু 
হলেও ওজনে হাল্কা । ক্রাফু পাতলা ও হালকা হলেও খুব শক্ত, 
তাই প্যাকিং এর কাজে ক্রাফট কাগজ ব্যবহার হয়। 

কাগজের গুণ অনুসারে কোন কাগজে ছাপা দ্রুত শুকায়, কোন 
কাগজে ছাপতে কালাতে শীঘ্র শুকাবার রাসায়নিক (10:76) 
মিশাতে হয়। অফসেট, লিখো, ফোটোগ্রেভার প্রভৃতি বিভিন্ন 


খুচরা খবর ১৩৪ 


প্রকারের মুদ্রণ ব্যবস্থার উপযোগী বিভিন্ন প্রকারের কাগন্গ আছে। 
সোজান্জি টাইপ বা ব্লক হতেষে ছাপা হয় তাকে লেটার প্রেস 
প্রিন্টিং (1,600 01533 [711001078 ) বলে। সাধারণ সব কাগজ 
এমন কি পাতল! বোর্ডও লেটার প্রেসে ছাপা যায় । 

২৫টি কাগজে এক দস্তা এবং ২০ দ্দিস্তায় এক ব্রিম হয়! এক 
প্রিমে ৫০০টি কাগঙ্গ থাকে। দ্বিগুণ আকারের ষে সব কাগজ 
যথা ডবল ক্রাউন, ডবল ডিমাই প্রভৃতি--তার একখানা কাগজে 
১1৪ বা ১৮ ক্রাউন বা ডিমাই আকারের দুইটা ফর ছাপা যায়ঃ 
তাই প্রতি রিম কাগজে ১০০টি ফম1 নামে । অবশ্ত সকল প্রকার 
ছাপার কাজেই কিছুটা কাগজ নই হয়, 'তাই ছিসাবের বেলা অনধিক 
৫০ খরচা (৬/83085 ) বাদ দেওয়ার রেওয়াজ আছে। 
কাগত্েজের আকার 

কয়েক শ্রেণীর ছাপার কাগজের মাপ এখানে উল্লেখ করা গেল : 
ক্রাউন--১৫১ ২০!" পার রয়যাল--২২+ ৮ ২৯ 
ডবল ক্রাউন--২০"১৩০ ডবল সুপার রয়্যাল--“২৯ ১৪৪ 


ডিমাই-_-১৭২ ৫২২২৮ ফুলস্ক্যাপ--১৩২৭ ৮ ১৭ 
ডবল ডিমাই--২২২" ৮:৩৫" ডবল ফুলস্ক্যাপ--১৭" ২৭ 
রয়্যাল-_-২০' ৮২৫" মিডিয়াম--১৮ ১২৩ 


ডবল রয্ম্যাল--২৫"১৪০” ডবল মিডিয়াম-২৩ ৮ ৩৬ 
ইম্পিরিয়াল-__-২২%১৫৩০% 
ফম? (8০:79) কি ৯ 
পুস্তকাদির যতগুলি পৃষ্ঠা একবারে ছাপা হয় তাকে এক ফর্মা বলে। 
কমা ( চ908) পতু গিজ শব, ইংরাজি-_[00, 


১১০ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


ছাপার হরষ্ক 


অধুনা বাংলা এবং ইংরাজিতে বনু প্রকারের ছাপার হরফ 
ব্যবহ্ধত হয়, এখানে কয়েক প্রকার হরফের নাম ও নমূন1 উল্লেখ 
করছি। 


বজইস 
তরল পাইক' 


স্মল পাইকা। এন্টিক 
পাইক। 
ইংলিস 


গ্রেট 
0 ঞ্র্ট্ভিল্ক 


ডবল গ্রেট 
কমগ্রেমড ডবল গ্রেট 


ভারতি। 
ইত্যাদি ইত্যাদি 


উরাজি হরফ সাধারণতঃ পয়়েপ্ট 02০21)--৭২ পয়েণ্ট ₹১- মাপে 
উল্লিখিত হয়। অবস্ট নেপোলিয়ন, হিটলার, ক্রিপস্, উইগুসর, 


থুচর। খবর ১১১ 


জেনসনার, লোণিন, তেনিলিয়ান, আলেকজাগার, ক্যানলন, 
চেলটেনহাম প্রভৃতি নামেও ইংরাঞ্জি হরফ আছে। এখানে কয়েক 
প্রকার ইংরাপ্জি হরফের নাম ও নমুনা উল্লেখ করছি £-- 


৪ 1১0100 [২01270, 

10 7911805 [২012791), 

12 7011151২012), 

10 201155 8০010, 

22 1201805 73০10. 
41242017565 4010 10170. 
410 20271528010 11010. 


24 101765 ৬ 21:0109. 


24 1০011805 (518916512]80যা, 
16 20115 7101৫ 211, 


24 1901775 13010 1601105. 


প্রচার ব্যবলায়ে লিপ্ত থাকলে ছাপাখানার বিবিধ প্রকার কাজে 
অঠিজ্ঞত। থাক দরকার হয়। হাতেকলমে সব কাজ সম্বন্ধে ধারণা 
থাকাই বাঞ্চনীয় । এ সব বিষয়ে যংসামান্ত বা উল্লেখ করা হল তা 
কেবল পাঠকের আগ্রহ স্থষ্টির সহায়তার উদ্দেশ্টে 

ছাপার মতো বাধাই কাজেও অনেক রীতি নীতি আছে। বস্তত 
মুদ্রিত বস্ত কি তাবে বাধাই হবে সেটা পৃবে স্থির করে তবেই কাজ স্থরু 
হয়। সাধারণ বই ব্যতীত বিবিধ মুদ্দ্রিত বস্ত ষা প্রচার ব্যবসায়ে বহুল 
ব্যবহৃত হয়--এথানে তার কয়েকটি বিষয় উল্লেখ করছি £-_- 


১১২ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


হ্যাগুবিল্‌ 

এক পাত] কাগজে ছাপা জিনিষকে বলে লিফ (1০৫6) কিম্বা 
(51661)1 হাতে করে বিলি করা হলে তাকে হ্যাণ্ড বিল (1797 
5111) বলে। 
লিফ,5লট 

এক পাতা কাগজকে একটি বা ছুটি তা দিয়েদিলে তাকে বলা 
হয় লিফলেট (1.99061)। 
তোল্ডার 

কয়েকটি বা অনেকগুলি ভাজ দেওয়া! থ'কলে তাকে বলে 
ফোল্ডার (0091061 )। 
ক্রভ-সাইউড 

থুব বড় আরুতির ফোল্ডারকে বলে ব্রডলাইড (73709993706 )। 
(্রথ্-কোল্ড 

একটি কাগজের একদিকে মাত্র ছেপে নাছাপাদ্িক ভিতরে দিয়ে 
তাজ করে চারটি পুষ্ঠায় পরিণত করলে তাকে বলে ফ্রেঞ্চ ফোল্ড 
(17151701701 01 


বুকঢলট, পঠাম্পতলট 

বইয়ের আকরুতির এক বা ছুই ফর্মার ছোট পুণ্গিকাকে বুকলেট বা 
প্যাম্পলেট (73০9০9100 ০07 [812/91151) বলে । অতি স্থসজ্জিত 
পুল্ঠিকাকে ব্রোসার (8:০০ ) বলে। 
বই 

ছাপানে। কাগজ কর্শবদ্ধ সেলাই কর। ব1বাধানো হলে তাকে বই 
বলাহয়। » 


খুচরা খবর ১১৩ 


ক্যাটালগ 

ষে পুস্তক বা পুন্তিকান্র কোন মালের বিষ্তারিত বিবরণ বা শ্রেণীবদ্ধ 
তালিক] থাকে তাকে ক্যাটালগ (020819856) বলে। 
মুল্য ভালিক। 

যে বিবরণীতে জিনিষের দাম দেওয়া হয় তাকে প্রাইস লিষ্ট 
(771০ 1[15) বা মুল্য তালিকা বলে। মূল্য ভালিক! এক পাতা 
কণ্গজে বা পুস্তিকায় এমন কি পুস্তকাকারেও করা হয়। 
সাকুলার 

কোন ঘটনা, জিনিষ বা কাজের বিষয় জানিয়ে ষে মুদ্রিত পত্র বা 
পুস্তিকাদি পাঠানো হয় তাকে সাকুলার (01:05187) বলে। 


০পাশীার 

যে কাগজ বা বোর্ডের এক দিকে ছেপে দেওয়ালে বা বোর্ডের উপর 
লাগানো হয় ভাকে পোষ্টার (7,990) বলে। 
০সল্ফ, ০মইলার 

যে ফোল্ডারের এক দিকে গ্রাহকের নাম লিখে ডাকে পাঠাবার 
বাবস্থা থাকে তাকে বলে সেল্ফ মেইলার (5০161781167 )। 


হাউস অর্গান 

কোন ব্যবসায় প্রতিষ্ঠান হতে প্রকাশিত সাময়িক পত্রিকা, সেই 
প্রতিঠানের সংবাদাদি, জিনিষের বিবরণ প্রভৃতি দিয়ে নিজের কমচারী, 
এজেণ্ট ও ডিলার এমন কি কারো কারে খরিদ্দবারদের মধ্যেও প্রচার 
করা হয়, তাকে হাউস অর্গান (17035 011) বলে। কোন 
কোন হাউন অগ্যান সংবাদ পত্রের আকারে, অধিকাংশই পুম্তিকা 
বা পত্রিকা আকারে প্রকাশিত হয়। 


১১৪ উপক্গীবিক! হিসাবে বিজ্ঞাপন 


সেলাই 

বুকলেটের ভাজের মধাস্থলে ঘি (সলাই করা হয় তাকে বলে 
স্যাডেল স্টিচিং (589৭1 9600117)1 তাবর বা স্থুতায় এই সেলাই 
হতে পারে। ভাজ করা ফর্মা কভারের উপর দিয়ে ষদ্দি ভাজের পাশে 
সেলাই কর] হয় তাকে বলে সাইড [স্টচিৎ (5106 500019179 )। 

অনেক ফর্মার মোটা বই পাশ দিয়ে সে্লোই করলে ভিতরের পাতা 
খুলে পড়তে অহ্থবিধ হয়, বই খোলা থাকে না। তার জন্য প্রত্যেকটি' 
ফর্মার ভাজের মাঝ দিয়ে পরস্পর যুক্ত করা হয়। অধিকাংশ বড় বই 
এ ভাবে বাধা । 

প্রচার পুস্তিকা সুদৃশ্য করতে তার কভারের উপরে তাজের পাশে 
ঘন ঘন ছিদ্র (770৩1) করে তাতে ধাতব কিন্বা প্লাষটিকের তার ম্প্রিং 
এর মত করে ভরে দিলে প্রত্যেকটি পাতা সম্পূর্ণ ভাবে খোলা যায়। 
একে বলে মেকানিক্যাল বাইগ্ডিং (1০০07901০71 0120176) 1 

ঘষে সব পুস্তক বা পুণ্তিকার পাতা সহজেবের করা দরকার তার 
পাতাগুলি প্রত্যেকটি আলাদা থাকে এবং তিন চারটি ছিদ্রে করে 
তাতে ধাতব বিংবা ক্লাম্প বাশক্ত ফিতা পরিয়ে দেওয়া হয়। উপর 
নীচে শক্ত আবরণ খাকে--যাতে পষ্ঠাগুলি সহজে ছিড়ে নাধায়। এ 
প্রকারের বাধাইকে বলে লুজ লিফ বাইপ্ডিং (19936 1০811017010) | 
প্রতিনিধি 

কয়েকটি মাধ্যমে বিজ্ঞাপনের নির্দিষ্ই একমাত্র প্রতিনিধি আছেন, 
তাদের বিষয়ে সন্ধান জান্। থাকলে অনেক সময় কাজের স্ুবিধ। হয়। 
এখানে তেমন কয়েকটি নাম উল্লেখ করা গেল। 


ট্রাম--কলকাতা, দিল্লী, মাদ্রাজ ও করাচীতে 
_-পাবলিসিটি সোসাইটি অব ইগ্ডিয়া। লিঃ 


খুচরা খবর ১১৫ 


বাস--কলকাতায় _বেঙগল বাস সিত্িকেট 


বাস--নয় দিল্লী ও করাচীতে 
-পাবলিসিটি সোসাইটি অব ইগ্ডিয়' লিঃ 
কিওস্কৃ--(11031) ভারতবর্ষের অধিকাংশ বড় সহরে ঘি এ 


বাস স্ট্যাণ্--কলকাতা -জজ মিলার এণ্ড কোং লিঃ 
টেলিফোন ডাইরেকটরী--ভারতের সবত্র 

--পাবলিসিটি সোসাইটি অব ইওিয়1 লি: 
রেলওয়ে টাইম টেবল ও রেল স্টেশন-_ রেলওয়ে প্রচার বিভাগ 


ঢস্টমার স্টেশন ও স্টমার-- 
আসাম, কাছাড়, গঙ্গ1, পণ্া ও ধলেশ্বরীতে_ 
_পাবলিজিটি সোসাইটি অব ইগ্িয়া লিঃ 


নিউম্যান্স্‌ ইত্ডয়ান ব্রাড শ' এ এ 
থ্যাকারস্‌ ইগ্ডিয়ান ও অন্যান্য ডাইরেকুটরীা এ এঁ 
আসাম ডাইরেক্টর এ এ 
ব্রিটিশ এম্পায়ার ট্রেড ইন্ডেকুদ্‌ এ এ 
ডাইরেক্টরী অব ম্যান্থুফ্যাকচারান” অব অস্ট্োলয়া এ 
ইণ্ডিয়ান লিস্নার (ইং বেতার পাক্ষিক ) এ এঁ 
বেতার জগৎ বাংলা », ,, -ডিস্প্রে স্ষিয়ার 


পাবলিসিটি সোসাইটি অব ইগ্ডিয়! লি: “ব্িংস্‌", 'ক্যাপিটাল' 
প্রভৃতি কয়েকটি বিশিষ্ট পত্রিকার প্রতিনিধিত্বও করেন। 
এনামেল সাইন প্রস্ততকারক-_স্থুর এনামেল এগ স্ট্যাম্পিং ওয়ার্কস্‌ লিঃ 
পক্ষে পাবলিসিটি সোসাইটি অব ইগ্ডিয়া লিঃ 
বেঙ্গল এনামেল ওয়ার্কম্‌ লিঃ 
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নিওন সাইন প্রস্ততকারক_- নিওন সাইন ( ইত্ডিয়া ) লি: 
রোটাগি ইন্ডাস্টি-য়াল সিন্ডিকেট 
সাইন পো প্রন্ততকারক ও .হাডিং চিত্রকর-__কারুকৎ 
কে সাহা সাইন লাভিস্‌ 
সোয়ান সাইন সাভিস্‌ 
হোখডি'-এর স্থান পরিবেশক-__ এডসাইটল লিঃ 
কারুরুং 
কে সাহা সাইন সাভিস্‌ 
ডি, জে, কিমার এণ্ড কোং লিঃ 
উচ্চ শ্রেণীর দুদ্রাকর ও ক্যালে গার নির্মাতা 
গসেন এগ কোং 
সরম্বতা প্রেস লি: 
(লিথো ও অকসেউ নুদ্রাকর- হাম্পরিক্াপ আট কটেজ 
ঈগল লিখোগ্রাফিং কোং লিঃ 
ক্যালকাটা ফোটোটাইপ কোং লিং 
ক্যালকাটা ক্রোমোটাইপ লি: 
প্রাসগো প্রিন্টিং কোং 
প্রাস্টিকের বাইগ্র প্রস্ততকারক-_-ঈগল্‌ স্পাইরাল বাইগাপ 
প্রানটিকের ও অন্যান্ত প্রচার সহায়ক বস্থ নির্মাতা 
স্তাভিলস লিঃ 
ড্যাভকো লিঃ, 
ভায়ারি প্রস্তত কার ক-_ এভার শাপ এজেন্সী 


বেকেলাইটের ডেঙ্ক ভায়ারি প্রভৃতি নির্মাতা 
বেস্টোলাইট মোল্ডং কোং অফ হাওয়া লিঃ 


খুচরা খবর ১১৭ 


ব্লক প্রস্তুতকারক আর্ট সাভিস এড প্রিপ্টার্স লি: 
কসমোপলিটান এণ্টারপ্রাইজাস" 
গয়া আট প্রেস 
বেঙ্গল অটোটাইপ 
তারত ফটোটাইপ 
রিপ্রোডাকসান নিণ্ডিকেট 
স্টেটসম্যান লিঃ (প্রসেস বিভাগ ) 
বছুবণে মুদ্রাকর আট প্রেস 
কালিক! প্রেস লিঃ 
ইণ্ডিয়ান প্রেস লিঃ 
ইম্পিরিয়াল আর্ট কটেজ 
উৎপল প্রেস 
ক্যালকাট। ফোটোটাইপ কোং লি' 
গয়। আট প্রেস 
মহাজাতি আট' প্রেস গ্রভৃতি 


কচঢয়কটি বিশিষ্ট বিভ্ঞতীপন-ব্যবসাক়্ প্রতিষ্ঠান 
আমেসদাবাদ 
শিল্পী লিঃ, পোষ্ট অফিস ব্যাগ ১৮৯। 
আন্বাল। ক্যান্টনঢমন্ট 
দি তারত পাবলিমিটি সাভিস, আলেকজান্ত্রা রোড । 


করাচী 
ইউনিয়ন পাবলিসিটি সাভিস, মহাত্মা! গান্ধী রোড। 


১১৮ উপজীবিকা হিসাবে বিজ্ঞাপন 


কলেকাভ। 
আইডিয়াল এডভাবটাইজিং এজেন্সা-_৫৪, কলেজ ট্রাট। 
ইউনিভাসাল পাবলিপিটি কোং--৮৯, বেচু চাটাজি স্ট্রীট । 
ইপ্টারনেশনাল এডভারটাইজ্জিং এজেন্পী--৮৯, হারিসন রোড । 
ইপ্ডিয়ান পাধলিসিটি বুযরো--*ঃ হাারিসন রোড। 
এডভারট।ইভ্িং করপোরেশন অব ইগ্ডিয়া! পিঃ-পোষ্ট বকৃস্‌, ৫২৪ ।, 


এডভারটাইজিং এগু সেল্স্‌ প্রোমোশন কোং-- 
১এ ভ্যান্সিটাট রো। 


এডভারটাইজিং সিগুকেট লি:-_৩, চিত্তরঞ্জন এভেনিউ । 

এফ, ডি, স্টয়াট লি:-১৩ ব্রিটিশ ইগ্ডিয়ান সরা । 

এল্কা এডভারটাইজিং সাভিন--২০, পাশি বাগান। 

এরিষেপ্ট পাবলিসিটি সাতিস--২, কমাশিয়াল বিল্ডিংস্‌। 
ক্যালকাট। পাবলিপিটি সাতিস-_-৬৫।২ এ, পাজ1 রাজবল্পত স্ত্ীট । 
গ্যারেট এগ গ্যারেট _২, কমাশিয়াল বিল্ডিংস্‌। 

গ্রা্ট এডতারটাইজিং ইন্ক্‌---১৬, থিশ্লেটার পোড। 

জে, ওয়াপটার টম্নস্ন ( ইঠ্থার্ণ ) লি:--«, ব্যান্থশাল ট্রীট | 

ডি, জে, কিমার এণ্ড কোং লিঃ--৫, কাউনসিল হাস ট্রীট । 
হ্যাশনাল এডভারটাইজিং এজেন্সী--৫৮ এ হিন্দুস্থান পার্ক । 
পাব্লেসিটি ফোরাম-__পি৬, মিশন রো একুস্টেনশন । 
প্যারাডাইস এচভারটাইঙজ্জিং এজেন্সী--৪, সাহিত্য পরিষদ স্ত্বীট । 
প্রগ্রেমিভ পাবলিসিটি সার্ভিস_-১৪ বেটিক স্ত্বীট ৷ 

প্রেস সিগুকেট লিং পোষ্ট বক্স ৩৪৯, ১০, গভর্ণমেন্ট প্রেস ইষ্ট । 
বোনেয়ার এগ কোং শিঃ৩) ম্যাঙ্গে!। লেন, চারতলা । 

ভারতী পাবধলিসিটি সাভিস--+১০৬ বি রাজা দীনেন্ত স্রীট । 


খুচরা খবর ১১৯ 


মেট্রোজ পাবলিসিটি, সেলদ্‌ এও সাঠিস্‌ লিঃ--১০, ক্লাইহ রো। 
র্যাডিয়াণ্ট ভিস্প্লে ( ইপ্ডিয়৷ ) লি:--২৯, ওআটারলু সীট । 
সাতিস এডভারটাইজিং এজেন্সী--২*, ব্রিটিশ ইগ্ডিয়ান স্রীট । 
সেপ্টণল পাধলিসিটি সাতিস--১৬১।১, হারিসন রোড। 

্ট্যাণ্ডা্ড পাবলিসিটি সোসাইটি_-১৭, নরেন্দ্র সেন স্কোয়ার । 


কানপুর 
পুষ্চ পাবলিসিটি কোং লি--১৭।১১, দি মল, পোষ্ট বকা ১৪৩। 
দিল্লী 
ঈস্টণ এডভারটাইজিং প্রিং- দরিয়াগঞ্জ | 


বোম্বাই 
ইপ্ডিয়া এডভারটাইজিং সাভিন-_-ওয়েস্টার্ণ ইণ্ডিয়া হাউস, 
শ্যার ফিরোজ শা মেহতা রোড । 
ঈস্ট্ণ সাইকো গ্রাফার--১১-১৩ এলফিনস্টোন সার্কেশ। 
এডাট স্‌ লি:-_-পোষ্ট বক্স ১৪২। 
এডভারটাইজিং এজেন্সী--০৯, প্রিন্সেন ই্রাট। 
এডভাবরটস্‌ লি:_-২৬এ, সার ফিরোজ শ] মেহতা রোড । 
এল, এ, ট্রোনাক এণ্ড কোং (ইত্ডিয়) লি: ষ্রোনাক হাউস, গ্রাহাম 
রোড । 
এভারেস্ট এডভারটাইজিং লি:_-কিতাব মহল, 
১৯২, হর্ণবাই রোড, ফোট?। 
কে, ডি, শাহনী এণ্ড কোং--১০৬, মেডোজ স্ত্রী, ফোট। 
গ্রীন্স এডতারটাইজিং সাতিস এজেন্টস্-_কুত্তম বিল্ডিং, চাচ গেট স্ত্ীট, | 
নিউ ইত্ডিয়ান পাবলিসিটি কোং--গ্রাহাম বিল্ডিং, পার্শীবাজার স্টীট। 


১২০ উপজীবিক1 হিসাবে বিজ্ঞাপন 


ন্যাশনাল এডভারটাইজিং সাতিস লিঃ-পোর্ট বঙ্প ৫১১, পিপলস্‌ বিল্ডিং 

ফেডারল্‌ এডভারটাইজিং সাতিস-_নবাব বিল্ডিং, হর্ণবাই রোড । 

বন্ধে এডতারটাইজিং এজেন্সী লি:__রিগ্যাল সিনেম। বিল্ডিং, 
এপোলো বদর 

বি, দত্তরাম এড কোং--পটু গজ চার্চের নিকট, নিউ সিঙ্গে বিল্ডিং, 

গিরগাও। 

মিসেস পি, এন, ভাকুচা--লেপ্ট এপ ব্যান্ক বিল্ডিং, এসপ্রানেড রোড । 

রণজিৎ সেলস্‌ এগ পাবলিসিটি লি:-_ইলাকে৷ হাউস, পোষ্ট বকম্‌, ৫৮৬ 

লিণ্টাস্‌ লিঃ_-পোষ্ট বকস্‌। ৭৫৮। 

সি, পারিথ এণ্ড কোং--১০৯ পাশা বাজার ট্রাট, ফোট। 


মাভডরাজ 
ইউনাইটেড ইগ্ডিয়া পাবলিসিটি করপোরেশন--পোষ্ট বকম্‌, ২৮৯। 
ঈস্টরস-১৬।২ মাউণ্ট রোড, 
এসোসিয়েটেড এডম্‌ এণ্ড সাতিস্-_৬ হুনকুরাম! চেতরী ট্রাট, জি, টি ' 
নলিন্‌ পাবলিপসটি ব্যুরো--৩০৮-৩০৯ লিঙগি চেটি ট্রাট। 
পি, এস, মানি এগ কোং__২1৪ মাডণ্ট রোড। 


লাচহার 
ম্তাশনাল পাবলিসিটি--মোহনলাঙ রোড। 
প্রিন্স স্টডিও--৬, ম্যাকলিয়ড রোড । 
লরেলস্‌ পাবলিসিটি সাভিস-_দি মল। 


বিজ্ঞাপন ব্যবসায়ীদেরও একটি সমিতি আছে-_নাম, এডভারটাইজিং 
এজেন্সিস এসোসিয়েশন অফ ইগ্ডিয়া। সমিতির কার্ধালয় কলিকাতায় । 


